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WPROWADZENIE

Wspodtczesna gospodarka na swiecie w znacznym stopniu rozwija sie w oparciu o tworzone relacje
miedzyludzkie!. Relacje nawigzywane sg m.in. na spotkaniach bezposrednich, a rola takich
bezposrednich kontaktéw, pomimo doskonalenia technik komunikacji elektronicznej? jest ciggle duza®.
Takie spotkania osobiste, szczegdlnie te grupowe, majg wiele réznych pozytywnych funkcji*
dla wszystkich podmiotéw rynkowych zaangazowanych w spotkanie, bez wzgledu na to w jakiej roli
w tych spotkaniach uczestniczg (inicjatoréow, organizatorow/wykonawcéw, wystawcow, sponsorow,

prelegentow, gosci VIP, zwiedzajgcych, uczestnikdw obrad i szkolen, osdb towarzyszacych, itd.).

Spotkania grupowe stwarzajg ludziom mozliwo$é nawigzania kontaktéw, wspdlnego spedzania czasu,
budowania zaufania®>. To takze okazja do $wietowania, dos$wiadczania réznorodnosci kultur®

oraz wspierania sie wzajemnego w rozwoju kreatywnosci i innowacji’. Spotkania grupowe umozliwiaja

I por.: S. Hosen: What is the driving force of globalization? International Journal of Publication and Social Studies,
5(2), 2020, pp. 90-100. doi:10.18488/journal.135.2020.52.90.100; S. Knack,P. Zak: Building Trust: Public
Policy, Interpersonal Trust, and Economic Development. SSRN Electronic Journal, 2002,
doi:10.2139/ssrn.304640.

2 por.: P. Singh, Y. Vats, A. Vats,R. Vats, R.: Promotion of events and festivals in the Digital Era. E3S Web of
Conferences, 387, 2023, p. 04006. doi:10.1051/e3sconf/202338704006; W. G. Ryan, A. Fenton, W. Ahmed,
P. Scarf: Recognizing events 4.0: The digital maturity of events. International Journal of Event and Festival
Management, 11(1), 2020, pp. 47-68. doi:10.1108/ijefm-12-2019-0060; M. Krzywdzinski, C. Gerber, M. Evers:
The social consequences of the Digital Revolution. Le Grandi Questioni Sociali Del Nostro Tempo. 2018,
doi:10.30687/978-88-6969-273-4/008

por.: O. Alananzeh, A. Al-Mkhadmeh, H. S. Shatnawi: Events as a tool for community involvement and
sustainable regional development: the mediating role of motivation on community attitudes, Journal of
Convention &Event Tourism, 23:4, 2020, pp 297-317; D. Getz: Event management and event tourism (2nd
ed.). Cognizant, New York 2005; D. Getz, S.). Page: Progress and prospects for event tourism research.
Tourism Management, 52, 2016, pp. 593-631. doi: 10.1016/j.tourman.2015.03.007; J. Goldblatt: Special
Events: Events Leadership for A New World. Hoboken, John Wiley & Sons Inc., New Jersey 2005; C. Jones, S.
Li: The economic importance of meeting and conferences: A satellite account approach. Annals of Tourism
Research, 52, 2015, pp. 177-133, doi.org/10.1016/j.annals.2015.03.004; T. Jamal, D. Getz: Collaboration
theory and community tourism planning. Annals of Tourism Research, 22(1), 1995, pp. 186-204,
doi.org/10.1016/0160-7383(94)00067-3; V. Bartenev: The Global Economy as a Living System: Natural
Science Foundations of Macroeconomics. Uniwersytet Warszawski. Wydziat Zarzadzania. Wydawnictwo
Naukowe, Warszawa 2018

4 por.: R. Davidson: Adding pleasure to business: Conventions and tourism. Journal of Convention and Exhibition
Management, 5(1), 2003, pp. 29-39; D. Getz, Event tourism: Definition, evolution, and research, Tourism
Management, Vol. 29, Issue 3, 2008, pp. 403-428, doi.org/10.1016/j.tourman.2007.07.017

por.: P. Zmyslony, M. Zielinski, G. Leszczynski: Rola zaufania w relacjach publiczno-prywatnych na rynku
spotkan. w: Kwartalnik Naukowy Uczelni Vistula, 2018, s. 175-190.

6 por.: G. Bowdin, G. McPherson, J. Flinn: Identifying and Analyzing Existing Research Undertaken in the Events
Industry: A Literature Review for Peoplelst’. Association for Events Management Education; Leeds 2006; D.
Getz: Event Studies. Theory, Research and Policy for Planned Events. Elsvier, Oxford 2007, s. 18; J. B. Baczek:
Psychologia eventéw. Stageman Polska. Warszawa 2011, s. 11; C.A. Preston: How to successfully promote
festivals, conventions, and expositions. Joh Wiley & Sons, New Jersey, 2012

por.: K. Borodako, P. Zmyslony: Sieci biznesowe w turystyce: koncepcja wskaznika transferu wiedzy dla branzy
targowej. Folia Touristica, 2016, s. 217-235.
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takze ozywienie spotecznosci lokalnej, zapewniajac destynacji, czyli miejscowosci, w ktorej realizowane
sg spotkania, mozliwos¢ zaprezentowania swojej historii, wyrdzniajgcych sie o0sdéb, swoich
doswiadczen turystycznych, a takie zwiekszenia aktywnosci gospodarczej réznych podmiotéw
zaangazowanych w ich przygotowanie i realizacje. Dla podkreslenia rangi spotkania grupowego,

szerokiego aspektu spotecznego i znaczacych implikacji gospodarczych uzywa sie pojecia wydarzenie.

Wydarzenia w znacznym stopniu przyczyniajg sie do budowania poczucia jednosci, poprawy stylu zycia,
bywajg okazjg do odpoczynku, rozwoju kulturalnego, promocji turystyki, zwiekszonej liczby odwiedzin,
udziatu wolontariatu, gromadzenia funduszy i rozwoju gospodarczego. Coraz czesciej podkresla sie,
ze wydarzenia zawierajg elementy zabawy, budujg jednos$é spotecznosci lokalnej, sg takze wyrazem
dumy z miejsca®. Wydarzenia to takze wazne produkty podmiotéw rynkowych zaangazowanych w ich
przygotowanie i realizacje, jak réwniez produkty wazne dla destynaciji turystycznej®. Niektdrzy autorzy
podkreslaja, ze kazdy z tych podmiotdw rynkowych zaangazowanych w jego realizacje moze skorzystaé

z wydarzenia takze jako pewnej formy promocji'°.

Analiza wydarzen z uwzglednieniem podejmowanej na nich tematyki, czyli gtdéwnego celu, dla ktérego
jest realizowane, pozwala wyrézni¢ wydarzenia: prywatne, kulturalne, sportowe i biznesowe®!.
Z punktu widzenia administracji publicznej wydarzenia to takze produkty turystyczne? Spotykaja sie
na nich zaréwno mieszkancy, jak i odwiedzajgcy. Podmioty rynkowe zaangazowane w procesy

przygotowania i realizacji (dostawcy i odbiorcy, w tym takze uczestnicy) wydarzen sg ze sobg

8 por.: G. Berridge: Events design and experience. Butterworth- Heinemann, Oxford 2006; G. Bowdin: Events
management. 3rd ed.Butterworth- Heinemann, London 2011; G. Columbus, J. Goldblatt: The complete guide
to careers in special events: step toward success! Wiley, New York 2010; R. Davidson, T. Rogers: Marketing
destinations and venues for conferences, conventions and business events: a convention and event
perspective. Butterworth-Heinemann, Oxford 2006; B. Hay; Events management: An international approach.
Journal of  Tourism  Futures, 5(1), 2019, pp. 104-105. doi:10.1108/jtf-03-2017-0008
D. Getz: Event studies: theory, research and policy for planned events. 3rd ed. Routledge. London 2016

% por.: K. Cieslikowski: Zarzadzanie turystyka biznesowa. Wybrane aspekty globalne i lokalne. AWF Katowice,

2015, s. 65; A. Brusokas, K. Cieslikowski: Selected Attractiveness Factors of Academic Conferences as a

Product on the International Tourism Market Turyzm/Tourism, 30(1), 2020, pp. 13- 20,

doi.org/10.18778/0867-5856.30.1.13; K. Cieslikowski: Wydarzenia biznesowe jako produkty wspdtczesnych

stadiondéw sportowych. w: Kwartalnik Naukowy Uczelni Vistula, Vistula, Warszawa 2018, nr 1 (55), s. 123-136;

por.: T. Zabiriska: Wydarzenie jako produkt turystyczny i narzedzie komunikacji marketingowej. w:

Wspodtczesny Marketing. Trendy, Dziatania. red. G. Sobczyk, PWE, Warszawa 2008, s. 502-508; K. Cieslikowski,

J. Kantyka: Wykorzystanie wielkich wydarzen w promocji miasta — na przyktadzie Katowic. w: Marketing

miejsc - terazniejszo$¢ czy przyszto$¢, Zeszyty Naukowe, Uczelnia Vistula, Warszawa 2015, s. 29-42; K.

Cieslikowski: Rola wydarzen w promocji regionéw turystycznych. Prace Naukowe UE we Wroctawiu,

473/2017,s. 117-127

1 por.: D. Getz, S. Page, J. Stephen: Progress and prospects for event tourism research. Tourism Management,

Elsevier, vol. 52(C), 2016, pp. 593-631
por.: D. Getz: Special events: Defining the product. w: Tourism Management, 10(2), 1989, s. 125-137; M.
Czornik: Miasto i jego produkty. w: Turystyka miejska. Prawidtowosci i determinanty rozwoju, red. T.
Zabinska, UE, Katowice 2013, s. 36-52
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w okreslonych relacjach, oddziatujg na siebie nawzajem, zatem tworza specyficzny rynek — rynek

wydarzen.

W przypadku podmiotéw rynkowych zaangazowanych w spotkania grupowe (wydarzenia)
realizowanych dla celéw zwigzanych z funkcjonowaniem i/lub rozwojem okreslonej organizacji, jak
réwniez oséb/uczestnikow reprezentujacych rézne organizacje na tych spotkaniach grupowych,

mozna mowi¢ o rynku wydarzen biznesowych.

Podmioty zainteresowane organizacjg takich wydarzen (i/lub uczestnictwem w wydarzeniu) tworzg
strone popytowg rynku. Podmioty dostarczajgce ustugi i dobra materialne dla zaspokojenia potrzeb

strony popytowej rynku popytu tworzg strone podazowg, nazywang takze przemystem spotkan.

Fundamentalne znaczenie dla rozwoju rynku wydarzen majg podmioty rynkowe posiadajgce
(oferujace) zasoby materialne dla organizacji wydarzen — w tym szczegdlnie dysponujgce budynkami,
w ktérych znajdujg sie pomieszczenia dla wydarzen. Podmioty te nazwane sg obiektami wydarzen
(ang. venue). Inwestycje w tego typu obiekty stanowig podstawe rozwoju rynku wydarzen
biznesowych i znaczgco wptywajag na rozwdj gospodarki regionu®. Pokazanie specyfiki tych obiektdw,
a takze ich réznorodnosci, z uwzglednieniem mozliwosci organizacji wydarzen biznesowych, opisanie

ich réznymi kryteriami podziatéw, byto gtéwnym przedmiotem badan zespotu opracowujgcego Raport.

Gtéwnym celem badan, ktérych wyniki prezentuje niniejszy Raport byto rozpoznanie rynku wydarzen
biznesowych w wojewddztwie $laskim od strony podazowej rynku ze szczegdlnym uwzglednieniem
obiektéw wydarzen. Do jego realizacji wykorzystano zaréwno wtérne jak i pierwotne zrédta informacji

oraz uzyto nastepujacych metod i technik badawczych:

e analize krajowej i zagranicznej literatury przedmiotu dotyczacej turystyki biznesowej. Jej
efektem byto opracowanie i przyjecie podstawowe] terminologii oraz poje¢ stosowanych
w Raporcie, identyfikacja czynnikdw decydujgcych o atrakcyjnosci destynacji turystyki
biznesowej, identyfikacja oraz podziat podmiotéw rynkowych strony podazowej rynku
wydarzen, jak rowniez wybor kryteriéw ich charakterystyki,

e analize danych zastanych (desk research). lej efektem byta ogdlna charakterystyka
potencjatu wojewddztwa $lgskiego jako destynacji turystyki biznesowej, w takich obszarach
jak potencjat spoteczno-gospodarczy, ogdlna atrakcyjnos¢ turystyczna, szeroko pojeta
infrastruktura turystyczna i czasu wolnego, konkurencyjnos$é cenowa regionu w zakresie

kosztow organizacji wydarzen biznesowych oraz dostepnos¢ komunikacyjna regionu,

13 por.: J. Swarbrooke, S. Horner: Business travel and tourism. Butterworth Heinemann, Oxford, 2002, s. 345
¥ por.: K. Ciedlikowski: Ekonomiczne skutki spotkan konferencyjnych. W: Innowacje w przemysle spotkan. red.:
A. Grzegorczyk, J. Majewski, S. Wroblewski. Wyzsza Szkota Promocji, Warszawa 2014, s. 109-128



e badanie iloSciowe zrealizowane na efektywne] prébie 967 podmiotéw, przy czym dla 909
podmiotéw zebrano dane metodg ankiety internetowej (CAWI) wspomaganej telefonicznie
przy wykorzystaniu kwestionariusza ankiety opracowanego przez zespdt badawczy,
zaakceptowanego przez Zamawiajgcego. Dla 58 podmiotdéw zebrano je na podstawie danych
zastanych. Badania ankietowe realizowane byty od 15 listopada 2023 roku do 7 marca 2024
roku. Zakres podmiotowy badan obejmowat przedstawicieli szeroko rozumianego sektora:
turystycznego (m.in. miejsca noclegowe), organizacji imprez (m.in. centra konferencyjne,
restauracje), kultury (m.in. muzea, teatry), wypoczynku i sportu (m.in. hale sportowe,
stadiony). Badanie realizowano na terenie catego wojewddztwa $laskiego. Szczegdtowe
informacje na temat metodyki badan empirycznych zawarto w punkcie 3. Raportu.

Badaniem objeto podmioty rynkowe dysponujgce/zarzgdzajgce obiektami znajdujgcymi sie na terenie
wojewddztwa slgskiego, ktdre:

e majg co najmniej jedno pomieszczenie dla realizacji spotkan konferencyjnych i/lub wydarzen
biznesowych (z udziatem co najmniej 10 osdb),

e deklarujg gotowo$¢ do wynajecia komercyjnego swoich pomieszczen dla wydarzen
biznesowych i spotkan konferencyjnych.

Raport sktada sie z: wprowadzenia, czesci | (charakteryzujacej kluczowe czynniki sprzyjajgce rozwojowi
przemystu wydarzen w woj. $lgskim), czesci Il (gdzie przedstawiono metodyke badan rynkowych, ich
wyniki wraz z analizg) oraz wnioskéw i podsumowania. Raport uzupetniajg zatgczniki stanowigce
tabelaryczne zestawienie podejmowanych w tresci opracowania dyskusji i tto dla przyjmowanych

kryteriow podziatéw obiektéw.

Przedstawiony dokument stanowi pierwsze tak szerokie spojrzenie na przemyst spotkan
w wojewddztwie $lgskim, ze wskazaniem specyfiki poszczegdlnych subregiondw wyodrebnionych
w istniejacych juz innych dokumentach strategicznych'® i opracowaniach®. Raport pokazuje
atrakcyjnos¢ wojewddztwa S$lgskiego dla realizacji réznych wydarzed biznesowych w swietle
wybranych czynnikdéw atrakcyjnosci destynacji turystycznej na rynku wydarzen zidentyfikowanych
w innych opracowaniach (patrz zat. 5), a takze z uwzglednieniem materialnego potencjatu obiektow

regionu do organizacji i obstugi wydarzen biznesowych.

15 por.: Strategia rozwoju subregionu centralnego wojewddztwa $lgskiego na lata 2014 — 2020 z perspektywa do
2030 r., ze szczegdlnym uwzglednieniem zagadnien rozwoju transportu miejskiego, wraz ze strategia dla
zintegrowanych inwestycji terytorialnych (ZIT). Centrum Badan i Ekspertyz, UE Katowice, 2014, Program
rozwoju turystyki w wojewddztwie $lgskim 2020+. Projekt. Slaski Urzad Marszatkowski, Katowice 2017,

16 por.: P. Piotrowski: Zmiany poziomu rozwoju funkcji turystycznej w rejonach turystycznych wojewddztwa
$lgskiego. Studia Ekonomiczne 215, UE Katowice 2015, s. 57-73



1. PODSTAWOWE POJECIA STOSOWANE W RAPORCIE

Analiza i interpretacja zebranych danych o podmiotach rynkowych przemystu spotkan (strony
podazowej rynku wydarzen biznesowych) wymaga doprecyzowania wykorzystanych pojeé, pokazania
rodzajéw kluczowych dla rozwoju rynku wydarzed podmiotéw rynkowych, wskazania oraz
uzasadnienia przyjetych kryteriow ich podziatéw. W istniejgcych juz opracowaniach zauwaza sie
zrdznicowanie zakresu przedmiotowego i podmiotowego badan rynku wydarzen biznesowych (patrz

zat. 4). Podstawowym a zarazem najbardziej ogélnym pojeciem w tym Raporcie jest rynek.

Rynek w ujeciu ekonomicznym tworzg sprzedajacy i kupujacy. Oznacza ogét stosunkdéw zachodzacych
miedzy nimi. Sprzedawcy, majacy do zaoferowania przedmioty wymiany (produkty, ustugi, prace itd.),

reprezentujg podaz, a nabywcy, wyrazajacy zainteresowanie ich zakupem, popyt?’.
Rynek poddawany jest podziatom poprzez zastosowanie:

e kryterium przedmiotdow wymiany (rynek produktow, rynek ustug, rynek pracy, rynek
pienigdza),

e kryterium podmiotdw rynku (konkretna nazwa rynku nawigzuje do rodzaju podmiotdw,
wystepujgcych po stronie podazy, jak i popytu),

e kryterium przestrzenne (wtedy akcentuje sie przestrzenne usytuowanie podmiotéw rynku) 8.

U podstaw przedmiotowego wyodrebniania rynkéw nie lezg produkty, ich nazwy, lecz gtdwne funkcje
uzytkowe produktéw wyrazajgce sie w zdolnosci do zaspokajania okreslonych potrzeb. Jezeli potrzeby
te dotyczg uczestnikow wydarzen biznesowych, to mozna méwié¢ o rynku wydarzen biznesowych

wyodrebnionym wg tego kryterium.

Rynek w wymiarze podmiotowym obejmuje zardwno nabywcdw tworzgcych popyt, zgtaszajgcych
specyficzne potrzeby (strona popytowa rynku), jak i dostawcéw produktéw zaspokajajgcych te

potrzeby (strona podazowa)*®, np. rynek obiektéw wydarzen biznesowych.

Natomiast czynnikiem rozstrzygajacym o przestrzennym rynku jest zasieg skutecznego oddziatywania

oferty okreslonego dostawcy. Inaczej mdéwiac rynek przestrzenny konczy sie tam, gdzie nie ma juz

17 por.: W. Wrzosek: Funkcjonowanie rynku. PWE, Warszawa 2002, s. 13.

18 tamze, s. 36.

1% por.: B. Knight, J. McGee:. Demand analysis in theory. Wiley Encyclopedia of Management, 2015, pp. 1-4.
do0i:10.1002/9781118785317.weom120078



rzeczywistych i potencjalnych nabywcéw?®, np. miedzynarodowy lub krajowy rynek wydarzen

biznesowych.

Na kazdym rynku dochodzi do interakcji (wzajemnych relacji) miedzy kupujgcymi a sprzedajgcymi,

ktére takze majg wptyw na specyfike okre$lonego rynku?..

Przyjmujac za kryterium wyodrebnienia okreslonego rynku potrzeby zwigzane z organizacjg spotkan

(w tym szczegdlnie grupowych) i uczestnictwem w takich spotkaniach, mozna méwi¢ o rynku spotkan.

Wedtug stownika jezyka polskiego spotkanie to zdarzenie polegajagce na tym, ze osoby zjawiajg sie
w jakim$ miejscu, aby nastepnie wspdlnie spedzi¢ ze sobg czas?’. Dla podkre$lenia wyjgtkowosci
spotkania i duzego znaczenia zaréwno dla uczestnikéw, organizatoréw, a takze gospodarki regionu,

uzywa sie sformutowania wydarzenie.

W literaturze polskiej termin ,wydarzenie” (z j. angielskiego ,event”) bywa zamiennie stosowany
z terminem ,,spotkanie” czy tez ,,impreza”?3. Przy czym termin ,,spotkanie” w réznych opracowaniach
czesto odnosi sie do opiséw spotkan grupowych biznesowych? lub konferencyjnych (réznych ich

form)®.

Zatem rynek wydarzen zostaje wyodrebniony z szerokiego rynku w ogodle, po uwzglednieniu kryterium
przedmiotu wymiany, jakim jest specyficzny produkt — ,wydarzenie”, czyli co$ ,specjalnego”,
»Wyjatkowego”, ,,unikatowego”, ,,wykraczajgcego poza codzienne doswiadczenia”, co$ odrdzniajgcego
czas ich trwania od innych bardziej rutynowych czynnosci, takich jak np. praca®. Spedzanie czasu na

wydarzeniach moze by¢ formg odpoczynku, spotecznym i kulturowym doswiadczeniem?’.

Zatem ,,wydarzenie” jest okresleniem réznych form spotkan grupowych: biznesowych, kulturalnych,

sportowych, a nawet spotkari prywatnych i pochodzi z jezyka angielskiego od stowa , event”?,

Wydarzenia prywatne stanowig grupe roznych okolicznosciowych imprez (spotkan) zwigzanych

z prywatnym celem zleceniodawcy (uroczystosciami sytuacyjnymi, rocznicami itp.), finansowanych

20 por. R. Niestréj: Zarzadzanie marketingiem. Aspekty strategiczne. PWN, Warszawa-Krakéw 1996, s. 28-33.
21 por.: D. Begg , S. Fischer , R. Dornbusch: Ekonomia: Mikroekonomia, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa 1997, W. Wrzosek: Funkcjonowanie rynku, PWE, Warszawa 2002, s.13
22 por.: Wielki stownik jezyka polskiego. Wydawnictwo Naukowe PWN, T. 4, Warszawa 2018
2 K. Cieslikowski: Event marketing. Podstawy teoretyczne i rozwigzania praktyczne. AWF Katowice, 2016, s. 19
24 por.: R. Davidson: Business Events.2nd edition. Routledge, Oxfordshire 2019; Raport. Przemyst spotkan
i wydarzen w Polsce. POT, Warszawa 2021.
por.: K. Cieslikowski: Rynek turystyki konferencyjnej. Tom I. Podstawy teoretyczne. Funkcjonowanie i rozwaj
na Swiecie, AWF, Katowice 2014
26 D, Getz: Special events: Defining the product, Tourism Management, 10(2), 1989, s. 125-137
27 J. Goldblatt: Special Events: Creating and Sustaining a New World for Celebration, J. Willey & Sons Inc., New
Jersey 2014
28 D, Getz: Event tourism: Definition, evolution, and research, Tourism Management 29 (3), 2008, s. 403-428.
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gtéwnie ze Srodkéw witasnych (prywatnych) zleceniodawcy (np. wesela, przyjecia, spotkania

towarzyskie).

Wydarzenia sportowe to imprezy — widowiska lub spotkania grupowe — zwigzane z czynnym
uczestnictwem w zajeciach rekreacyjnych lub konkurencjach sportowych, czasami z rywalizacjg,

ktérym towarzyszg zazwyczaj duze emocje aktywnych uczestnikéw, jak i obserwatoréow.

Wydarzenia kulturalne to wszelkie wydarzenia $wieckie lub religijne organizowane przez i/lub dla
publicznosci (festiwale, karnawaty, ceremonie religijne, parady, uroczystosci rocznicowe, zjazdy

religijne itp.).

Do wydarzen biznesowych zalicza sie rdzne formy spotkan konferencyjnych (kongresy, konferencje,
zjazdy, sympozja, szkolenia, seminaria), a takze imprezy motywacyjne, targi i wystawy gospodarcze. To
zebrania grona oséb w celach edukacyjnych, wymiany informacji, odbycia debaty lub dyskus;ji,
osiggniecia porozumienia lub podjecia decyzji, budowania relacji, nawigzania kontaktéw handlowych

i inne dla realizacji celéw biznesowych organizatora/zleceniodawcy®.

Realizacja wydarzen, jako ztozonego produktu, wymaga zaangazowania wielu réznych podmiotéw po
stronie podazy (obiektow spotkan, infrastruktury transportowej, bazy noclegowej i innych) w tym
takze aktywnej wspotpracy, koordynacji dziatarn ze strony administracji miasta, a takze po stronie
popytu (w proces przygotowania, realizacji aktywnie wtgczajq sie uczestnicy, promujgc wydarzenie, czy
tez zgtaszajac z wyprzedzeniem swoje potrzeby). Podmioty te tworzg szeroko pojety rynek wydarzen.
Podmiotami szczegdlnie istotnymi dla realizacji wydarzen sg obiekty spotkan (obiekty wydarzen), czyli
budynki lub zespdt budynkow albo urzqdzeri terenowych, ktdre dysponujq mozliwosciami
organizowania spotkari grupowych®. Wsréd réznych obiektéw spotkafh wymienia sie m.in.: hotele
(w tym motele, zajazdy), centra szkoleniowe z zakwaterowaniem, patace, zamki, obiekty sportowe,
sanatoryjne, rekreacyjne, centra kongresowe, konferencyjne (w tym obiekty targowe
i wystawowe), osrodki naukowe i akademickie, obiekty kultury (kina, teatry, opery, galerie, muzea, sale
wystaw artystycznych), jak i inne wielofunkcyjne obiekty3!. Zatem: szeroko rozumiany rynek wydarzen

to wszyscy interesariusze, czyli podmioty zaangazowane w przygotowanie i realizacje specyficznego

2% wiecej w: K. Cieslikowski, J. Kantyka: Wykorzystanie wielkich wydarzers w promocji miasta — na przyktadzie
Katowic. Marketing miejsc — teraZzniejszo$¢ czy przysztos¢? Zeszyty Naukowe, nr 40 Uczelnia Vistula,
Warszawa 2015, s. 29-41
por.: K. Cieslikowski: Koncentracja geograficzna obiektow spotkan a rozwodj przemystu wydarzen w
wojewddztwie $lagskim w: Ekonomiczne Problemy Turystyki. 3/2016 (35), Wydawnictwo Uniwersytetu
Szczecinskiego, Szczecin 2016, s. 147-159

por.: K. Cieslikowski, J. Kantyka: Wspotczesne obiekty sportowe jako podmioty na rynku turystyki biznesowej
w Polsce. Podstawy funkcjonowania rynku turystycznego, Ekonomiczne Problemy Turystyki, nr 1 (25),
Szczecin 2014, s. 147-163

30
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produktu jakim sg wydarzenia (spotkania grupowe), zaliczajgc do nich zaréwno nabywcow
(zleceniodawcow, uczestnikdw), dostawcéw (ustug, dobr materialnych), a takze wszelkie relacje

zachodzace miedzy nimi w okres$lonym czasie.

Rynek wydarzen jest zréznicowany, a zatem moze podlegac bardziej szczegétowym podziatom. Do
kryteridéw podziatu (wymienianych w wielu opracowaniach i raportach branzowych — patrz. takze zat.

4) zalicza sie m.in.:

e gtéwny (dominujgcy) cel, dla ktdorego jest wydarzenie realizowane (rynek wydarzen
prywatnych, sportowych, kulturalnych, biznesowych)?,

e wielko$¢ wydarzenia, liczba uczestnikow (rynek wydarzen matych, srednich, duzych, mega
wydarzen),

e dominujacy rodzaj uczestnika (rynek wydarzen dla mieszkancoéw, dla oséb odwiedzajgcych),

e pochodzenie uczestnikow (wydarzenie lokalne, regionalne, ogélnokrajowe, miedzynarodowe),

e czestotliwos¢ (rynek wydarzen regularnych, nieregularnych),

e powtarzalnos¢ (rynek wydarzen okazjonalnych/jednorazowych, powtarzalnych),

e ranga wydarzen (np. rynek kongreséw, konferencji, szkolen).

Jezeli gtéwny cel wydarzen realizowanych na danym rynku zwigzany jest z funkcjonowaniem
i rozwojem okreslonych organizacji (przedsiebiorstw, organizacji not-for profit, instytucji administracji
publicznej, itp.), to wyodrebni¢ mozna rynek wydarzen biznesowych i spotkan konferencyjnych, gdzie

przedmiotem transakcji (produktem) sg wydarzenia biznesowe. Zatem:

Wydarzenia biznesowe to grupowe spotkania co najmniej 10 oséb w jednym pomieszczeniu, w celach
zwigzanych zich pracg (w tym w celach edukacyjnych, naukowych, wymiany informacji, odbycia debaty
lub dyskusji, osiggniecia porozumienia lub podjecia decyzji, budowania relacji, nawigzania kontaktow
handlowych i inne) trwajgce co najmniej 4 godziny i zrealizowane w wynajetym na te okolicznos¢

pomieszczeniu®.

Zalicza sie do nich wszelkie spotkania konferencyjne (w tym: kongresy, konferencje, sympozja,

seminaria, szkolenia, warsztaty)®* i inne wydarzenia wspierajgce bezposrednio funkcjonowanie

32 por.: K. Ciedlikowski: Rynek wydarzerh w najwiekszych miastach Polski w 2022 roku. Etap |. Unia Metropolii

Polskich im. P. Adamowicza, Warszawa 2022
3 zgodnie z zaleceniami Swiatowej Organizacji Turystyki zapisanymi w opracowaniu: Measuring the Economic
Importance of the Meetings Industry — Developing a Tourism Satellite Account Extension. World Tourism
Organization, Madrid, Spain, 2006, s. XII
por.: K. Cieélikowski, T. Zabiriska: Turystyka kongresowa — aspekty globalne i regionalne. W: Marketing —
przetom wiekéw. Paradygmaty, Zastosowania. tom Il. red. K. Mazurek- topacinska, Prace Naukowe Akademii
Ekonomicznej we Wroctawiu nr 852, t. 2, Wroctaw 2000, s. 278-287

34
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organizacji na swoich rynkach (w tym: targi i wystawy, spotkania konferencyjne potaczone z wyjazdami
typu ,incentive” (motywacyjne); a takze uroczyste gale i inne firmowe spotkania okolicznoSciowe, takie

jak wreczenia nagréd i wyrdznien, rocznice firmowe, itd.). Zatem:

Rynek wydarzen biznesowych tworzg rézne podmioty strony podazowe] oferujgce komercyjnie
pomieszczenia, produkty materialne, ustugi dla organizacji i obstugi grupowych spotkan biznesowych
oraz konferencyjnych, jak i podmioty zgtaszajgce popyt - zainteresowane korzystaniem z tych ustug,

a takze infrastruktury dla realizacji tych spotkan grupowych.

Strona podazowa tego rynku obejmuje wszelkie podmioty rynkowe dostarczajgce produkty czgstkowe
(dobra materialne, jak i ustugi) sktadajgce sie na catos¢ oferty dla podmiotéw strony popytowej tego
rynku, czyli zainteresowanych zleceniem wydarzen, jak i podmiotéw rynkowych zainteresowanych

uczestnictwem w nich®. (rys. 1).

35 wiecej w K. Ciedlikowski, Rynek turystyki konferencyjnej. T. 1: Podstawy teoretyczne. Funkcjonowanie i rozwaj
na swiecie. AWF Katowice, Katowice 2014, s. 26-37; K. Cieslikowski: Zarzadzanie turystyka biznesows.
Wybrane aspekty globalne i lokalne. AWF Katowice, Katowice 2015, s. 22-28
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Obiekty wydarzen biznesowych

. DOSTAWCY

1
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1 . .
' Hoteleiinne Centra Szkoly wyisze/ Obiekty kultury so:::\:lye Inne obiekty
: obiekty konferencyjne/ inne placéwki (kina, teatry, (are:y staillony. biu(r:)evthcaeur::jdey'nki
: noclegowe wystawiennicze edukacyjne muzea galerie) hale, itp.) administracji publ.)
|
1
Koordynatorzy
" Dziatajacy w imieniu Dziatajacy w imieniu
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Rysunek 1 Rynek wydarzen biznesowych — podmioty i wzajemne relacje
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I
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Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie K. Cieélikowski: Rynek turystyki konferencyjnej. T. I. Podstawy teoretyczne. Funkcjonowanie i rozwdj na $wiecie. AWF

Katowice, 2014, s. 36
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Wsrdd dostawcow (strona podazowa rynku wydarzen biznesowych) wyrdznia sie m.in.:

e centra konferencyjne/wystawiennicze,

e hoteleiinne obiekty noclegowe,

o szkoty wyzsze (lub inne placéwki edukacyjne),

e obiekty kultury,

e obiekty sportowe,

e restauracje i inne obiekty ustug gastronomicznych,
e infrastruktura transportowa i komunikacyjna,

e podmioty innych ustug wspomagajgcych.

Ponadto po stronie podazowej zaliczy¢ mozna, tzw. koordynatoréw rynku, dziatajgcych na rzecz
dostawcow (np. miejskie i regionalne Convention Bureaus), a takze inne podmioty organizujace

wydarzenia dziatajgce na zlecenie i w imieniu zleceniodawcow.

Rozwédj rynku wydarzen wymaga specjalnej infrastruktury materialnej (obiektow wydarzen,
infrastruktury umozliwiajgcej dojazd, parkingéw, atrakcji czasu wolnego, itp.). Tymi zasobami
dysponuje zaréwno administracja publiczna, ktéra powinna aktywnie wspieraé¢ podmioty prywatne
funkcjonujace na tym rynku, koordynowac wspdtprace miedzy nimi i procesy budowania wzajemnego
zaufania tych podmiotéw na rynku wydarzen, w tym szczegélnie biznesowych, takimi podmiotami
sg zazwyczaj Convention Bureau®®. Dziatajg one na rzecz dostawcdw czastkowych ustug z okreslonego

administracyjnie obszaru.

Fundamentalne/pierwotne dla funkcjonowania i rozwoju rynku wydarzen biznesowych sg obiekty

takich wydarzen, ktére stanowig takze gtéwne podmioty badan w Raporcie.

Obiekt wydarzen biznesowych (obiekt dla wydarzen biznesowych, obiekt spotkan konferencyjnych)
to budynek lub zespdt budynkdow, ktdére dysponujg co najmniej jednym pomieszczeniem dla
zorganizowania wydarzenia biznesowego dla minimum 10 oséb i gotowe sg do komercyjnego

udostepniania tego pomieszczenia.

Definicja obiektu wydarzer biznesowych przyjeta w Raporcie nawigzuje wprost do zalecer Swiatowe;
Organizacji Turystyki, gdzie wskazuje sie minimalng liczbe oséb na spotkaniu grupowym (10 osdb),
a takze opisu miejsca, w ktorym sg realizowane wydarzenia (tzw. venue), gdzie powinno by¢

co najmniej jedno pomieszczenie komercyjnie udostepniane podmiotom rynkowym zainteresowanym

36 por.: N. Piechota: Rola convention bureau w ksztattowaniu konkurencyjnosci miasta. Wydawnictwo UEP.
Poznan, 2021
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zorganizowaniem wydarzenia®’. Przy czym inne organizacje stosujg inne kryteria w prowadzonych

badaniach rynku wydarzen (patrz. zat. 4).

Wspodtczesne opracowania podejmujace tematyke rynkdw wydarzen biznesowych do$é swobodnie
kategoryzujg podmioty funkcjonujgce na tym rynku, jak i zrealizowane wydarzenia (produkty
stanowigce przedmiot wymiany na wskazanym rynku). Pokazujg szeroki aspekt gospodarczy wydarzen
dla regionu, w tym szczegdlnie duze znaczenie wydarzen biznesowych, jednak niejednoznacznie

kwalifikujg kategorie poszczegdlnych obiektéw wydarzen.

Typologia obiektdw wydarzen biznesowych w rdéznych opracowaniach zwartych i raportach
branzowych na $wiecie nie jest jednoznaczna® (zob. zat. 1). Takie w literaturze przedmiotu
i w raportach branzowych w Polsce brak jest jednomyslnosci co do kryteriéw podziatu obiektéw
wydarzen®® (zob. zat. 2). Najwieksza réznorodno$é podziatéw tych podmiotéw rynkowych zauwazalna
jest w internetowych wyszukiwarkach obiektéw wydarzen®®, w tym szczegdlnie w ksztattowaniu
kryteriéw podziatéw i grup (typow) obiektdéw (zob. zat. 3). Jeden z portali internetowych* wymienit

nawet 41 mozliwych grup obiektéw wydarzen biznesowych i spotkan konferencyjnych.

Takie zréznicowanie w podejsciu do obiektdw spotkan na rynku wydarzen stanowi duze wyzwanie dla
prowadzenia badarn rynkowych i poréwnywania wynikéw*?. Nawet w badaniach i raportach Poland
Convention Bureau dziatajgcego przy Polskiej Organizacji Turystycznej, w poczatkowych latach
projektéw badawczych obiekty dysponujgce pomieszczeniami dla spotkan konferencyjnych i wydarzen
biznesowych dzielono na 6 grup: hotele, centra konferencyjno-targowe, uczelnie wyzsze wynajmujace
sale pod organizacje spotkan i wydarzen, obiekty kulturalne wynajmujgce sale pod organizacje spotkan

i wydarzen, obiekty historyczne (zamki, patace, dwory), inne®. Natomiast od Raportu opublikowanego

37 por.: Measuring the Economic Importance of the Meetings Industry — Developing a Tourism Satellite Account
Extension. World Tourism Organization, Madrid, Spain, 2006, s.XII

38 por.: The UK Events Report 2020, BVEP, London 2020; a takze w: UK Events Market Trends Survey 2013.
Tourism Consulting and Tony Rogers Conference & Event Services, Eventia, TEAM, Birmingham, 2013;

39 por.: D. Getz, S.J. Page: Progress and prospects for event tourism research. Tourism Management 52 (2016),
pp. 593-631; K. Cieslikowski: Kierunki rozwoju przemystu wydarzen w Katowicach na lata 2016 - 2020, Wydziat
Promocji, UM Katowice, 2016; K. Cieslikowski: Koncentracja geograficzna obiektéw spotkan a rozwdj
przemystu wydarzen w wojewddztwie slgskim. w: Ekonomiczne Problemy Turystyki. 3 (35), Szczecin 2016,
s.147-159

40 do najpopularniejszych zalicza sie: www.confero.pl, www.e-konferencje.pl, www.konferencje.pl,
www.miejscakonferencyjne.pl, www.mojekonferencje.pl, www.salebiznesowe.pl,
www.salekonferencyjne.pl; zobacz tez.: D. Ogrodnik, Rynek obiektdw konferencyjnych w Polsce w 2020 r.
Raport specjalny. Biznes hotel, Warszawa 2020, s. 6

41 por.: e-konferencje.pl

42 wiecej w: K. Cieslikowski: Problemy badania rynku turystyki konferencyjnej w Polsce. w: Zeszyty Metodyczno-
Naukowe nr 34, Sport i turystyka, aspekty spoteczne, ekonomiczne i prawne. red. J. Kantyka, AWF Katowice,
Katowice 2012, s. 83-111

4 por.: K. Celuch, E. Dziedzic: Raport. Przemyst spotkan i wydarzei w Polsce 2011. POT, Warszawa 2011, s. 14
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w 2013 r. istnieje podziat na 4 grupy: hotele, centra wystawiennicze/kongresowe, obiekt/sala na
specjalne wydarzenia, szkota wyzsza**. Przy czym nie wskazano jasnych kryteridow kwalifikacji obiektu

wydarzenia do poszczegdlnych grup.

W opracowaniach zagranicznych podkresla sie rosngce zréznicowanie ofert oraz typow obiektéw

wydarzen®,

Jedna z definicji obiektu wydarzen biznesowych wskazuje, ze jest to ,,miejsce, obiekt, teren, zabudowa
tymczasowa i inne, dla wydarzen biznesowych. Oferte takich obiektéw do organizacji wydarzen
stanowig zaréwno powstate wfasnie w tym celu, jak i adaptowane lub budowane czesto jedynie

tymczasowo z powodu realizacji okreslonego typu wydarzenia”?®.

Generalnie do obiektéw wydarzen biznesowych zalicza sie zaréwno te, ktdre sg dedykowane gtdwnie
wydarzeniom biznesowym, takie jak: centra kongresowe, hale wystawowe, hotele z salami
konferencyjnymi, itp.; ale takze inne obiekty takie jak: naukowe i edukacyjne, kulturalne i religijne,
sportowe, ktére oferujg komercyjnie pomieszczenia wykorzystywane takze dla wydarzen biznesowych
lub spotkar konferencyjnych?’. Davidson podkreéla, ze ostateczny wybdr obiektu na wydarzenia
podyktowany bedzie praktycznymi aspektami i preferencjami zleceniodawcy, a nie stosowang
nomenklaturg, czy tez zakwalifikowaniem obiektu do jednej z grup®. Zatem ich podziat na etapie
badania rynku bedzie raczej umowny, ale powinien by¢ oparty o analize istniejgcych w literaturze
i innych raportach typow obiektéw wydarzen biznesowych oraz da¢ mozliwosé pokazania specyfiki tych

obiektéw i regionu, z uwzglednieniem dotychczasowych inwestycji w takie objety na danym obszarze.

Majac to na uwadze, a takze przyjmujac, iz jednym z gtéwnych kryteridéw podziatu moze by¢ gtdwna
funkcja obiektu (np. wynikajaca z gtdwnej/dominujacej oferty danego obiektu) i zakres $wiadczonych

ustug, to obiekty wydarzen biznesowych podzielono w tym Raporcie na 6 grup:
e hotele i inne obiekty noclegowe (obiekty wydarzen biznesowych, ktére posiadajg co najmniej
jedna sale konferencyjng i zaplecze noclegowe, zatem ich oferta moze by¢ kompleksowa

w zakresie organizacji oraz obstugi spotkan konferencyjnych i innych biznesowych),

4 por.: K. Celuch: Raport. Przemyst spotkan i wydarzer w Polsce 2011. POT, Warszawa 2013, s. 11

% por.: T. Rogers, R. Davidson: Marketing Destinations and Venues for Conferences, Conventions and Business
Events. Routledge, New York, 2016, pp. 216 - 214

46 por.: Poland Events Impact 2019. Wptyw ekonomiczny przemystu spotkari na gospodarke Polski. Szkota
Gtéwna Turystyki i Hotelarstwa VISTULA, Celuch Consulting, Torun 2020, s. 29

47 por.: K. Cieslikowski: Analiza wybranych uwarunkowar rozwoju rynku eventéw biznesowych i edukacyjnych
dla podejmowania decyzji inwestycyjnych i zarzadzania wielofunkcyjnymi obiektami gastronomicznymi na
terenie wojewddztwa podkarpackiego. Business Destination Alliance Krzysztof Cieslikowski, Rzeszow 2016;
K. Cieslikowski: Rynek wydarzen w najwiekszych miastach Polski. Raport - Etap I. Unia Metropolii Polskich,
Warszawa 2022,

48 por.: R. Davidson: Business Events. Routledge, New York 2019, s. 36
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e centra konferencyjne/wystawiennicze (typowe obiekty wydarzenn / gtownie dla wydarzen
biznesowych budowane, z co najmniej jedng wielka salg i kilkoma mniejszymi dedykowanymi
wydarzeniom biznesowym oraz spotkaniom konferencyjnym, raczej bez mozliwosci
zakwaterowania w swoich zasobach),

e szkoty wyzsze lub inne placéwki edukacyjne (obiekty z gtdwng funkcjg edukacji, jednak
posiadajgce wiele pomieszczen, z ktérych co najmniej czes¢ wynajmujg komercyjnie, jednak
0 ograniczonej dostepnosci w czasie),

e obiekty kultury (obiekty z gtéwng funkcja rozwoju kultury i realizacji wydarzen kulturalnych,
ale takze posiadajgce co najmniej jedno pomieszczenie komercyjnie udostepniane dla spotkan
konferencyjnych i wydarzen biznesowych),

e obiekty sportowe (obiekty z gtéwng funkcjg rozwoju sportu i rekreacji, realizacji wydarzen
w tym zakresie, ale takze posiadajagce co najmniej jedno pomieszczenie komercyjnie
udostepniane dla spotkan konferencyjnych i wydarzen biznesowych),

e inny obiekt (w tym m.in.: obiekty wydarzen typu restauracje oraz inne obiekty ustug
gastronomicznych®, biurowce z salami konferencyjnymi, inne budynki administracji
publicznej, a takze inne obiekty spotkan gdzie indziej niezakwalifikowane, ktdre posiadajg
w swoich zasobach co najmniej jedno pomieszczenie/sale udostepniang komercyjnie na

wydarzenia biznesowe i spotkania konferencyjne).

Na specyfike tych obiektéw wptywajg nie tylko ich funkcje uzytkowe, zakres ustug, ale takze réine
modele biznesowe funkcjonowania na rynkach, struktury organizacyjne dedykowane do obstugi
wydarzen, procedura zapytania o mozliwos¢ wynajmowania pomieszczen, a takze sposoby

finansowania realizowanych w swoich zasobach wydarzen.

Obiekty te rdznig sie pojemnoscig (liczbg osdb), liczbami pomieszczern dedykowanych spotkaniom
grupowym, wyposazeniem dla wydarzen biznesowych i innymi cechami poddanymi analizie w dalszej
czes$ci Raportu. Jednak, wszystkie te obiekty wydarzen biznesowych (podzielone na 6 grup w Raporcie)
dysponujg co najmniej jednym pomieszczeniem (salg konferencyjng) celowo lub okazjonalnie

udostepnianym komercyjnie na wydarzenia biznesowe i spotkania konferencyjne.

Sale konferencyjne to pomieszczenia dla co najmniej 10 oséb, znajdujace sie w okreslonym obiekcie
wydarzen biznesowych, wyodrebnione celowo lub okazjonalnie adaptowane dla realizacji wydarzen

biznesowych i spotkan konferencyjnych.

4 W tym raporcie ,,obiekty gastronomiczne”, z uwagi na duzg ich liczbe i znaczacy udziat potencjatu dla realizacji
wydarzen biznesowych (miejsca siedzgce dla uczestnikdw) w grupie ,inny obiekt”, obiekty ustug
gastronomicznych zostaty wyodrebnione w analizie koricowe;j
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Sale konferencyjne mozna charakteryzowac poprzez opis jej parametrow takich jak: powierzchnia,
wysokos¢, maksymalna pojemnosé (liczba oséb w pomieszczeniu przebywajgca razem na spotkaniu),

wyposazenie (rézne elementy wyposazenia), co tez stanowito przedmiot badan w tym Raporcie.

Jak pokazujg rézne badania rynku wydarzen biznesowych na swiecie i w Polsce najwiecej wydarzen
biznesowych i spotkari konferencyjnych realizowanych jest w hotelach®®. Zatem stanowig one znaczace
podmioty na tym rynku, a niemal kazdy hotel w Polsce (nawet te nizszej kategoryzacji) posiada
pomieszczenie przeznaczone na komercyjne udostepnianie dla spotkan biznesowych z co najmniej 10
uczestnikami. Natomiast najwiecej uczestnikdw wydarzed biznesowych odnotowywanych jest
w centrach konferencyjnych i wystawienniczych. Obiekty takie zazwyczaj dysponujg wielkimi salami
konferencyjnymi, powierzchniami wystawienniczymi, posiadajg szerokie zaplecze by obstuzyé¢ duzg

liczbe uczestnikdw w tym samym czasie.

Specyfika rynku wydarzen biznesowych przejawia sie takze w tym, ze oprécz celowo dla wydarzen
biznesowych budowanych obiektéw, inne rdowniez oferujg swoje pomieszczenia dla spotkan
konferencyjnych i wydarzen biznesowych (w tym: szkoty wyzsze lub inne placéwki edukacyjne, obiekty

kultury, obiekty sportowe i inne np. obiekty ustug gastronomicznych).

Szkoty wyzsze lub inne placowki edukacyjne w procesie komercjalizacji ustug udostepniajg swoje
pomieszczenia komercyjnie dla organizacji spotkan konferencyjnych i wydarzer biznesowych
podmiotom zewnetrznym. Wiaze sie to z pewnymi ograniczeniami dla organizatoréw (wynikajgcymi
m.in. z okreslonej w czasie dostepnosci pomieszczen, ich wyposazenia, jak i dostepnosci pozostatej
infrastruktury obiektu dla uczestnikéw), jednak pojawiajace sie oferty tych obiektéw jako podmiotéw

na rynku wydarzen biznesowych sktaniajg do uwzglednienia ich w badaniu.

Obiekty kultury, ktére zazwyczaj prowadzg dziatalnos$é w zakresie organizacji wydarzen kulturalnych,
z uwagi na swoje zasoby materialne stanowig takze interesujgcg grupe obiektéw na wydarzenie
biznesowe. Podobnie jak w przypadku szkét wyzszych i innych placowek edukacyjnych, sg tutaj
ograniczenia czasowe, jednak ich wyjgtkowos¢ wyposazenia, unikatowosé budynkow oraz atmosfera
miejsca wynikajgca z rdinych doswiadczen uczestnikéw, zacheca do lokowania tam wydarzen

biznesowych.

50 por. K. Cieslikowski.: Hotele jako kluczowe podmioty w procesie ksztattowania oferty na rynku turystyki
konferencyjnej. W: Turystyka biznesowa. Zeszyty naukowe nr 24, Wyzsza Szkota Ekonomiczno-
Informatyczna, Warszawa 2010, s. 7-23; K. Celuch: Przemyst spotkan i wydarzen w Polsce 2016, POT,
Warszawa 2016, s. 3
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Wspdtczesne obiekty sportowe nie ograniczajg sie tylko do funkcji realizacji zaje¢ sportowych,
organizowania wydarzen zwigzanych z okreslong dyscypling sportu, ale takze posiadajg w swojej
kubaturze sale konferencyjne i inne pomieszczenia, ktére w procesach komercjalizacji udostepniajg na
spotkania konferencyjne, czy wydarzenia biznesowe. Organizator realizujgc wydarzenia biznesowe
moze korzysta¢ z infrastruktury danego obiektu sportowego (parkingi, windy, toalety, korytarze),

a takze czasami z wydarzen sportowych, jako atrakcji spedzania czasu wolnego po konferencji.

Do grupy inne obiekty wydarzen biznesowych i spotkan konferencyjnych zalicza sie m.in.: restauracje
oraz inne obiekty ustug gastronomicznych, ktére stanowig bardzo zréznicowang pod wzgledem
pojemnosci grupe podmiotdw rynkowych. Zazwyczaj posiadajg pomieszczenia dedykowane ustugom
gastronomicznym, jednak wspodtczesnie specyfika funkcjonowania przedsiebiorstw i innych organizacji
przejawia sie w realizowaniu stuzbowych spotkan grupowych w takich obiektach (wymieniane takze
jako osobne grupy obiektéw patrz zat. 3). Restauracje oferujg mozliwosé realizacji raczej matego pod
wzgledem liczby osdb spotkania, dedykowanego i zamknietego dla uczestnikow. W zwigzku z tym,
chociaz nie s3 to podmioty o duzym potencjale ustugowym dla realizacji duzych wydarzen
biznesowych, ani rynek wydarzen biznesowych dla wiekszosci z nich nie jest gtéwnym rynkiem

docelowym, to takze zostaty objete badaniem do tego Raportu.

Do grupy inne obiekty wydarzen zalicza sie takze biurowce z salami konferencyjnymi, urzedy i inne
budynki administracji publicznej, a takze inne obiekty spotkan gdzie indziej niezakwalifikowane, ktére
posiadajg pomieszczenia okazjonalnie udostepniane komercyjnie na wydarzenia biznesowe i spotkania
konferencyjne. Podmioty te sg wymieniane w wyszukiwarkach branzowych pod roznymi nazwami

(patrz zat. 3).

W literaturze przedmiotu, a takze w portalach branzowych pojawia sie pojecie ,unique venue / unusual
venue” (wyjatkowego, niespotykanego, unikalnego obiektu wydarzen). Do tej grupy zalicza
sie zazwyczaj obiekty wydarzen, ktére posiadajg nietypowe pomieszczenia, niespotykane w okolicy®?.
Unique venue to budynki, zespoty budynkdéw i/lub dedykowane wydarzeniom pomieszczenia (sale),
ktére swoim wyglagdem lub atmosferg mogg przyciggng¢ uwage delegatéow i pozostawig trwate
pozytywne wrazenie po wydarzeniu biznesowym.

Zalicza sie do nich np.: zamki, budynki historyczne, atrakcje turystyczne, pomieszczenia sportowe,

teatry, hale koncertowe®?, czy tez jachty, pomieszczenia zadaszone w zoo, sale konferencyjng

51 por.: R. Davidson: Business Events. Routledge. Taylor & Francis Group. New York, 2019, s. 39
52 por.: A. Leaesk, G. Hool: Unusual Venues as Conference Facilitites. Journal of Convention & Exhibition
Management. 2., 2002, pp. 37-63.
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w wagonie pociggu kolejowego, sale w piwnicach winnicy®3, a takze galerie artystyczne, nietypowe
muzea, obiekty poprzemystowe i inne nietypowe obiekty wydarzen na co dzien nie spotykane
w otoczeniu przedsiebiorstw, nie wykorzystywane zazwyczaj na rynku wydarzen biznesowych.
Rosnacg ich role na rynku wydarzen dostrzegaja autorzy wielu opracowan, jednak nie sg sktonni

wyodrebnié tego typu obiektéw, jako osobng grupe podmiotéw>.

Jak widaé z definicji i przyktadéw, do obiektéw wydarzen biznesowych wyjatkowych, unikalnych
zalicza¢ mozna obiekty wymienione w juz proponowanej typologii obiektéw i podmioty zaliczone do
jednej z 6 grup obiektéw wydarzen. Zatem autorzy Raportu nie wprowadzili odrebnej kategorii

obiektéw ,unique venues”.

W Raporcie oprécz opisu strony podazowej, pojawiajg sie okreSlenia odnoszagce do podmiotéw
rynkowych przebywajgcych w tych obiektach lub organizujgcych wydarzenia biznesowe: uczestnik

wydarzenia, organizator wydarzenia, zleceniodawca wydarzenia.
Wodwczas pod nizej opisanymi nazwami nalezy rozumiedé:

e uczestnik wydarzenia biznesowego - osoba biorgca udziat w wydarzeniu biznesowym,
zidentyfikowana na podstawie zaproszenia, biletu wstepu lub udziatu w wydarzeniu
w innej formie, takze nieodptatnej. W tym m.in.:
o panelista / prelegent / artysta wystepujacy, itp.,
o przedstawiciele sponsoréw i innych partneréw biznesowych (w tym osoby
zaliczone do grupy tzw. VIP),
o wystawcy i obstuga stoisk,
o przedstawiciele mediéw (prasa, radio, telewizja, media internetowe), w tym
dziennikarze i zespoty 0s6b towarzyszacych (technicy, operatorzy, itp.),
o pracownicy instytucji i organizacji zaangazowanych w realizacje wydarzenia,
uczestniczacy bezposrednio w wydarzeniu.
e organizator wydarzenia biznesowego — podmiot rynkowy podejmujgcy sie realizacji
wydarzenia w okreslonym miejscu i czasie, ponoszgcy odpowiedzialnos¢ za realizowane

w trakcie wydarzenia ustugi i funkcjonowanie w tym czasie obiektu,

53 por.: https://www.venuefinder.com/unusual-venues/ (dost.: 10.11.2023)

54 por.: Poland Events Impact 2019. Wptyw ekonomiczny przemystu spotkan na gospodarke Polski. Szkota Gtéwna
Turystyki i Hotelarstwa VISTULA, Celuch Consulting, Torun 2020, s. 22 i 29; a takze A. Kalinowska-Zeleznik, A.
Gorska, J. Sudkowska: Rynek spotkan w Gdansku i wojewddztwie pomorskim. Gdarisk Convention Bureau,
Gdanska Organizacja Turystyczna, Gdansk 2014, s. 17-18

20


https://www.venuefinder.com/unusual-venues/

e zleceniodawca wydarzenia biznesowego — podmiot rynkowy zlecajacy realizacje takiego

wydarzenia, ktére ma odbyc sie w okreslonym miejscu i czasie.

Nalezy zauwazyg, iz specyfika réznych wydarzen biznesowych pozwala na zastosowanie odrebnych
nazw podkreslajgcych role i znaczenie okreslonych podmiotéw rynkowych dla procesu przygotowania

i realizacji okreslonego rodzaju wydarzenia biznesowego.

Wydarzenia biznesowe i spotkania konferencyjne, jak wspomniano wczesniej, to spotkania w celach
stuzbowych / zawodowych réznych oséb - uczestnikéw. Mogg oni pochodzi¢ z miejscowosci, w ktérej
odbywa sie wydarzenie (mieszkancy), ale takze z poza tej miejscowosci (odwiedzajacy). Majac to na
uwadze, a takze specyfike produktéw jakim sg wydarzenia, wynikajagcg z duzego znaczenia
gospodarczego dla miast i regiondw, w ktérych sg realizowane, autorzy przedstawiajgc wojewddztwo
$laskie odniesli sie do niektorych czynnikdw atrakcyjnosci destynacji na rynku wydarzen biznesowych.

Dotychczas prowadzono wiele badar w tym zakresie®.

Zatem, czynniki atrakcyjnosci miejscowosci, regionu dla zorganizowania wydarzenia to wazne dla
organizatoréw cechy regionu, ktére w znaczgcym stopniu zwracajg ich uwage w procesie
podejmowania decyzji o wyborze lokalizacji na realizacje wydarzenia biznesowego i pozytywnie

wptywajg na wybodr regionu.

Do czynnikdéw atrakcyjnosci miejscowosci, regionu dla zorganizowania wydarzenia zalicza sie: duzg
(ogdlnie) atrakcyjnosc¢ turystyczng, wysoki poziom bezpieczenstwa w miejscowosci docelowej, tatwg
dostepnos¢ komunikacyjng, klimat umozliwiajacy realizacje wydarzenia, niskie koszty organizacji,
wsparcie lokalnych organizacji, szerokie mozliwosci rozwoju biznesu, odpowiednie dla organizatora
obiekty konferencyjne, bliska odlegtos¢ od miejsca zamieszkania uczestnikéw, duza liczba restauracji,
rodzaj wyzywienia, sprzyjajace warunki ekonomiczne i polityczne, pozytywny wizerunek destynacji,

mozliwos¢ zakupdw oraz warunki zakwaterowania.

Z uwagi na fakt, iz rynek wydarzen biznesowych jest mocno zrdznicowany, zarowno po stronie
podazowej, jak i popytowej, charakterystyka destynacji z uwzglednieniem niektérych waznych dla nich
czynnikdw wyboru destynacji moze zainteresowac organizatorow do realizacji okreslonych wydarzen
w regionie. Proces identyfikacji wszystkich aktualnych czynnikéw atrakcyjnosci wojewddztwa Slgskiego
na rynku wydarzen biznesowych, ich uporzgdkowanie, wymaga osobnych badani rynkowych strony

popytowej tego rynku.

55 por.: N. Piechota: Rola convention bureau w ksztattowaniu konkurencyjnosci miasta. Uniwersytet Ekonomiczny
w Poznaniu, Poznan 2021, s. 81
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2. Wojewddztwo $laskie jako destynacja wydarzen biznesowych

2.1. Charakterystyka spoteczno-gospodarcza wojewaddztwa slgskiego

2.1.1. Znaczenie spoteczno-gospodarcze wojewddztwa slaskiego

Wojewddztwo slgskie znajduje sie w potudniowej czesci Polski. Jego powierzchnia wynosi 12 333 km?,
co oznacza, ze jest jednym z najmniejszych wojewddztw w kraju (trzecim najmniejszym). Cecha
charakterystyczng wojewddztwa $laskiego jest wysoki potencjat demograficzny i administracyjny.
Zgodnie ze stanem na koniec roku 2022 wojewddztwo $lgskie zamieszkiwaty 4 346 702 osoby®®,
co stanowito 11,5% populacji Polski. Wojewddztwo $laskie jest pod wzgledem liczby ludnosci drugim
w Polsce, ustepujagc miejsca jedynie woj. mazowieckiemu. Biorgc pod uwage gestos¢ zaludnienia
wynoszacg 352,4 os./km? jest najgeséciej zaludnionym regionem w kraju. Region cechuje wysoki
wskaznik urbanizacji wynoszacy ponad 75%. Dodatkowo, w bezposrednio s3asiadujacych z nim
wojewaddztwach i regionach w Republice Czeskiej i Stowacji, mieszka okoto 10 milionéow oséb. Na
terenie wojewddztwa $lgskiego znajdujg sie 72 miasta, z czego 19 to miasta na prawach powiatu (co
stanowi 29% ogdtu takich miast w Polsce). Najwieksze sposréd nich to Katowice (280 tys.),
Czestochowa (208 tys.), Sosnowiec, (189 tys.), Gliwice (171 tys.), Bielsko-Biata (167 tys.) oraz Zabrze
(155 tys.). W centralnej czesci wojewddztwa znajduje sie jedyny w Polsce zwigzek metropolitalny,
funkcjonujaca od 2018 roku - Gérnoslasko-Zagtebiowska Metropolia (GZM). GZM tworzy 41 miast
i gmin zamieszkanych przez 2,1 miliona mieszkaricow®’. Wojewddztwo $lgskie w dokumentach

strategicznych dzieli sie na cztery podstawowe subregiony®8:

e, pdtnocny” (obejmujacy tereny powiatdw czestochowskiego, ktobuckiego, myszkowskiego
oraz m. Czestochowa),

e ,centralny” (obejmujagcy tereny powiatéw bedzinskiego, bierunsko-ledzinskiego,
gliwickiego, lublinieckiego, mikotowskiego, pszczynskiego, tarnogdrskiego,
zawiercianskiego, m. Bytom, m. Chorzéw, m. Dgbrowa Gérnicza, m. Gliwice, m. Jaworzno,
m. Katowice, m. Mystowice, m. Piekary Slaskie, m. Ruda Slaska, m. Siemianowice Slaskie,
m. Sosnowiec, m. Swietochtowice, m. Tychy oraz m. Zabrze),

e, potudniowy” (obejmujgcy tereny powiatéw bielskiego, cieszyrskiego, zywieckiego oraz m.
Bielsko-Biata),

e ,zachodni” (obejmujgcy tereny powiatow raciborskiego, rybnickiego, wodzistawskiego

oraz m. Jastrzebie-Zdréj, m. Rybnik, m. Zory).

56 Bank Danych Lokalnych GUS, Stan ludnosci, https://bdl.stat.gov.pl/ (dostep: 11.11.2023)
57 Wiecej w: Metropolia dzi$, https://metropoliagzm.pl/metropolia-dzis/ (dostep: 15.11.2023)
%8 por. Strategia rozwoju wojewddztwa $laskiego ,,Slaskie 2030”. Katowice, 2020
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Kazdy z opisanych subregiondw ma swojg specyfike wynikajagcg m.in. z: lokalizacji, specjalizacji
przemystowej, uwarunkowan historyczno-kulturowych, posiadanego potencjatu produkcyjnego,

a takze potencjatu turystycznego.

Wojewddztwo slgskie ma duze znaczenie gospodarcze dla Polski. Wartos¢ wytworzonego tu Produktu
Krajowego Brutto w 2022 roku wyniosta 371 166 mlin ztotych, co stanowito 12,1% Produktu Krajowego
Brutto (PKB) dla Polski*. Pod tym wzgledem wojewddztwo ustepuje jedynie regionowi stotecznemu
(17,5%), a za wojewddztwem $lgskim znajdujg sie wojewddztwa: wielkopolskie (9,8%), dolnoslaskie
(8,4%), matopolskie (8,6%). Szczegdlng role gospodarczg odgrywa wspomniany GZM, ktéry wytwarza
ok. 8% krajowego PKB®°. Biorgc pod uwage warto$¢ PKB w przeliczeniu na mieszkarica wynoszaca dla
catego wojewddztwa w 2021 roku - 85 131 ztotych, region zajmowat pod tym wzgledem czwarte

miejsce w kraju, za regionem stotecznym i wojewddztwami dolnoslgskim oraz wielkopolskim.

Wojewddztwo $laskie z liczbg 521 859 zarejestrowanych podmiotéw gospodarki narodowej (w tym
14 826 podmiotdw publicznych) zajmuje drugie miejsce w kraju (stan na rok 2022)%,
za wojewoddztwem mazowieckim. W wojewddztwie slgskim znajduje sie wiec co dziesigty podmiot
gospodarczy zarejestrowany w Polsce. Biorgc pod uwage podmioty wpisane do rejestru REGON na 10
tys. ludnosci, w 2022 roku - byto to 1 201 podmiotdéw. Pod tym wzgledem wojewddztwo plasowato sie
na széstym miejscu w Polsce®? (za wojewddztwami mazowieckim, zachodniopomorskim, pomorskim,
dolnoslaskim, wielkopolskim i matopolskim). W przypadku podmiotéw MSP zarejestrowanych na 10
tys. mieszkanncow w 2022 roku, byto ich 1 199 (7. miejsce w Polsce, za wojewddztwami mazowieckim,

zachodniopomorskim, dolnoslgskim, pomorskim, wielkopolskim, matopolskim i lubuskim).

W wojewddztwie $lgskim swoje siedziby ma wiele znaczgcych w swoich sektorach podmiotéw
gospodarczych (w tym m.in. TAURON Polska Energia oraz Jastrzebska Spétka Weglowa). Ogoétem
w tym regionie swojg centrale posiada 27 z 200 najwiekszych firm w Polsce®. Znajduje sie tutaj rowniez
najlepsza w Europie (a czwarta na swiecie) specjalna strefa ekonomiczna — Katowicka Specjalna Strefa

Ekonomiczna S.A.%*

59 GUS - Wstepne szacunki produktu krajowego brutto w przekroju regionéw w 2022 roku, 28.12.2023, s. 2,
https://stat.gov.pl/download/gfx/portalinformacyjny/pl/defaultaktualnosci/5482/8/6/1/wstepne_szacunki
_produktu_krajowego_brutto_w_przekroju_regionow_w_2022_r..pdf (dostep: 15.04.2024.)

0 Metropolia dzi$, https://metropoliagzm.pl/metropolia-dzis/ (dostep: 15.11.2023)

61 Bank Danych Lokalnych GUS, Podmioty Gospodarki Narodowej, https://bdl.stat.gov.pl/ (dostep: 11.11.2023)

62 por. Bank Danych Lokalnych GUS, Podmioty Gospodarki Narodowej, https://bdl.stat.gov.pl/ (dostep:
11.11.2023)

53 Wiecej w: Gospodarka, https://invest-in-silesia.pl/content/gospodarka (dostep: 21.02.2023)

64 Global Free Zones of the Year 2023 awards, https://www.fdiintelligence.com/content/rankings-and-
awards/global-free-zones-of-the-year-2023-awards-83057 (dostep: 17.11.2023)
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Biorgc pod uwage sekcje | PKD (tj. reprezentujgcych sektory zwigzane z zakwaterowaniem
i ustugami gastronomicznymi), w wojewddztwie Slagskim w 2022 roku zarejestrowano 15 836
podmiotéw, co lokowato wojewddztwo na czwartym miejscu pod tym wzgledem w Polsce za
wojewddztwami— mazowieckim, pomorskim i matopolskim. Zwraca uwage rowniez relatywnie wysoki
udziat podmiotéw przemystu kreatywnego w liczbie podmiotéw gospodarczych ogétem, wynoszacy
8,8%, co lokuje wojewddztwo na pigtym miejscu w Polsce pod tym wzgledem (za wojewddztwami
mazowieckim, matopolskim, pomorskim i wielkopolskim)®. W wojewddztwie $lagskim aktywnie dziataja
rowniez organizacje sektora spotecznego. Warto zauwazy¢ takze, iz w 2022 roku na terenie tego
wojewoddztwa dziatato 2 767 fundacji (4. miejsce w Polsce za woj. mazowieckim, matopolskim
i dolnoslaskim) oraz 11393 stowarzyszen i organizacji spotecznych (3. miejsce w Polsce, za

wojewddztwami mazowieckim i wielkopolskim)®®.

Tabela 1. Struktura zatrudnienia w wojewoddztwie slagskim w roku 2022

Przecietna liczba Udziat w ogélnej
zatrudnionych liczbie
zatrudnionych
Rolnictwo, lesnictwo, towiectwo i rybactwo 5238 0,42%
Przemyst 462 595 36,78%
Budownictwo 77 646 6,17%
Handel, naprawa pojazdéw samochodowych 160993 12,80%
Transport i gospodarka magazynowa 68 654 5,46%
Zakwaterowanie i gastronomia 20 398 1,62%
Informacja i komunikacja 26 612 2,12%
Dziatalnos¢ finansowa i ubezpieczeniowa 15299 1,22%
Obstuga rynku nieruchomosci 19 365 1,54%
Dziatalnos¢ profesjonalna, naukowa i techniczna 46 041 3,66%
Administrowanie i dziatalnos¢ wspierajaca 44 564 3,54%
Administracja publiczna i obrona narodowa 61009 4,85%
Edukacja 126 341 10,05%
Opieka zdrowotna i pomoc spoteczna 91554 7,28%
Dziatalnos$¢ zwigzana z kultura, rozrywka i rekreacja 15 849 1,26%
Pozostata dziatalnos¢ ustugowa 15478 1,23%

Zrédto: Bank Danych Lokalnych GUS, Rynek pracy

65 Bank Danych Lokalnych GUS, Podmioty Gospodarki Narodowej — wskazniki, https://bdl.stat.gov.pl/ (dostep:

11.11.2023)

56 por. Bank Danych Lokalnych GUS, Podmioty Gospodarki Narodowej i wpisane do rejestru REGON,

https://bdl.stat.gov.pl/ (dostep: 11.11.2023)
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Analizujgc strukture przecietnego zatrudnienia w wojewddztwie $lgskim w roku 2022, dominowato
zatrudnienie w przemysle i handlu. tacznie byto to niespetna potowa zatrudnionych. W sektorach
zwigzanych z zakwaterowaniem i gastronomia, kulturg, rozrywka, rekreacjg, pracowato 2,9% ogétu

zatrudnionych (tab. 1).

Chociaz poziom ewentualnego zaangazowania bezposredniego oséb w obstuge ruchu turystycznego
nie jest wysoki (2,9%), to jednak liczba podmiotéw gospodarczych, ich rozwdj i znaczenie dla

gospodarki Polski, stwarza dogodne warunki dla turystyki biznesowej.

2.1.2. Wojewddztwo slgskie w rankingach aktywnosci gospodarczej

Wojewddztwo $lgskie i miasta, ktdére sg na tym terenie majg pozytywny wizerunek gospodarczy
w Polsce i na swiecie. Przemawiajg za tym wysokie pozycje w rankingach analizujgcych aktywnos¢

gospodarczg jednostek samorzadu terytorialnego.

W rankingu European Cities and Regions of the Future 2023 opracowanym przez fDI Inteligence®’
wojewoddztwo S$lgskie znalazto sie w dziesigtce duzych europejskich regionéw wyrdznionych
za optacalnosé, przyjaznosc biznesowa, strategie przyciggania bezposrednich inwestycji zagranicznych.
Wsrod wyrdznionych miast znalazty sie réwniez Katowice (za strategie przyciggania bezposrednich

inwestycji zagranicznych) oraz Gliwice (za przyjaznos¢ dla biznesu).

W rankingu miast przyjaznych dla biznesu miesiecznika Forbes, wsrdd dziesieciu wyrdznionych miast,
liczacych od 150 do 299 tys. mieszkancoéw, pieé znajduje sie w wojewddztwie $lgskim. Sg to Katowice,
Czestochowa, Gliwice, Bielsko-Biata i Sosnowiec. Wsrdd miast od 50 do 149 tys. mieszkancdéw, w grupie

dziesieciu wyréznionych miast znalazty sie Tarnowskie Géry i Tychy®®.

W badaniu Business Environment Assessment Study (BEAS) oceniajgcym potencjat inwestycyjny
najwiekszych polskich miast, Katowice uzyskaty wynik 7,5 w dziesieciostopniowe] skali. Najwyzej
oceniono potencjat biznesowy oraz powierzchnie biurowg (po 8,1), infrastrukture (8,0), potencjat

edukacyjny (7,6), potencjat zatrudnienia (7,1) oraz wsparcie ze strony administracji publicznej (6,0).%°

57por. European Cities and Regions of the Future 2023,
https://www.fdiintelligence.com/content/download/82064/2683542/file/fDi_0223_ECOF.pdf (dostep:
17.11.2023)

8 Oto miasta najbardziej przyjazne dla biznesu [RANKING], https://www.forbes.pl/rankingi/ranking-miasta-
przyjazne-dla-biznesu-2023-wedlug-forbesa/klrr35x (dostep: 17.11.2023)

69 Katowice report, https://investmentpotential.pl/en/katowice/ (dostep: 17.11.2023)
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2.1.3. Szkolnictwo wyisze w wojewoddztwie slgskim

Dla potencjatu spoteczno-gospodarczego, w tym dla rozwoju rynku wydarzen biznesowych waznym
elementem jest réwniez aktywnos¢ instytucji naukowych, w szczegdlnosci szkét wyzszych.
W wojewddztwie $lgskim pod koniec 2022 roku funkcjonowato 30 uczelni wyiszych, na ktérych nauke
pobierato 115 910 studentéw. Pod wzgledem liczby uczelni wojewdédztwo zajmuje czwarte miejsce
w Polsce (za wojewddztwami mazowieckim, dolnoslgskim i wielkopolskim), a trzecie pod wzgledem

liczby studentéw (za wojewddztwami mazowieckim, matopolskim)?.

Rok 2024 stanowi przetomowa date dla rozwoju nauki w Polsce i regionie, Katowice sg Europejskim
Miastem Nauki (EMN)’L. Przyznanie tytutu EMN 2024 jest wyrazem uznania dla miasta Katowice oraz
siedmiu uczelni w wojewddztwie slgskim (Akademii Muzycznejim. K. Szymanowskiego, Akademii Sztuk
Pieknych, Akademii Wychowania Fizycznego im. J. Kukuczki, Politechniki Slaskiej, Slgskiego
Uniwersytetu Medycznego, Uniwersytetu Ekonomicznego, Uniwersytetu Slaskiego) za organizacje
takich wydarzen, jak np. UN Climate Change Conference (COP24), UN World Urban Forum 2022, czy
Slaski Festiwal Nauki. Katowice to przede wszystkim jednak miasto wspierajgce wysokiej jakosci
ksztatcenie, nauke i nowoczesne technologie — réwniez w kwestii dziatan na rzecz zréwnowazonego
rozwoju — ktdre powstajg we wspodtpracy z osrodkami naukowymi znajdujgcymi sie na terenie

wojewoddztwa $laskiego.

2.1.4. Waine wydarzenia biznesowe w wojewoddztwie slgskim

Czynniki atrakcyjnosci wojewddztwa $Slgskiego jako destynacji turystyki biznesowej sprawiaja, ze
W regionie organizowanych jest wiele wielkich (pod wzgledem liczby uczestnikéw)
i miedzynarodowych (o duzym znaczeniu gospodarczym) wydarzen biznesowych zaréwno cyklicznych,

jak i jednorazowych.
Do najwazniejszych wydarzen o charakterze cyklicznym mozna zaliczy¢ m.in.:

e Finaty miedzynarodowego turnieju e-sportowego Intel Extreme Masters (IEM),
organizowane w Miedzynarodowym Centrum Kongresowym i Hali Widowiskowo-Sportowej

Spodek od 2013 roku, odwiedzane co roku przez kilkadziesigt do nawet ponad 100 tysiecy

70 nor. Bank Danych Lokalnych GUS, Szkolnictwo wyzsze, Uczelni, studenci https://bdl.stat.gov.pl/ (dostep:
16.11.2023)
"1 https://us.edu.pl/europejskie-miasto-nauki/ (dostep: 12.12.2023)
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widzéw, ktéorym, w 2023 roku, towarzyszyta miedzynarodowa biznesowa konferencja EFG
Esports Forum Katowice’?,

e Europejski Kongres Gospodarczy odbywajgcy sie w Katowicach od 2009 roku.
W 2023 roku w wydarzeniu uczestniczyto 11 000 oséb’3,

e Miedzynarodowe Targi EXPO KATOWICE (od 1985 roku) — wiodgce wydarzenie biznesowe
dla branzy przemystowej odwiedzane corocznie przez ok. 30 000 uczestnikdw’?,

e Gliwickie Targi Budownictwa EXPOBUD, organizowane od 1993 roku, przyciggajace kilka
tysiecy uczestnikow’®,

e Miedzynarodowe Targi Energetyczne ENERGETAB w Bielsku-Biatej (organizowane od 1984
roku) — w 2023 roku odwiedzito je niespetna 16 000 oséb’®,

e Miedzynarodowe Targi Budownictwa ,TWOJ DOM” w Bielsku-Biatej, ktére w 2023 roku
odwiedzito niespetna 5 000 uczestnikéw’’,

e Krajowa Wystawa Rolnicza w Czestochowie (od 1992 roku), w 2023 odwiedzona przez okoto

10 000 osdb’,

Wsrdd wazniejszych wydarzen, ktdrych pojedyncze edycje odbyly sie w ostatnich latach na terenie
wojewoddztwa Slgskiego warto wymienié m.in.:
e COP 24 czyli 24. Sesje Konferencji Stron Ramowej Konwencji Narodéw Zjednoczonych
w sprawie zmian klimatu zorganizowang w Katowicach w 2018 roku. Wydarzenie przyciggneto
ponad 20 000 uczestnikéw z ponad 200 krajéw $wiata’®,
¢ Swiatowa Konferencje Antydopingowa WADA 2019, organizowana w Katowicach, w ktérej

uczestniczyto ok. 2000 0s6b®,

72 Intel Extreme Masters powrdcito w petni chwaty, https://eslfaceitgroup.com/blog/2023/02/intel-extreme-
masters-katowice-powrocilo-w-pelni-chwaly-a-g2-esports-i-oliveira-zajeli-swoje-miejsca-w-hall-of-heroes/
(dostep. 12.02.2024)

73 Europejski Kongres Gospodarczy, https://www.eecpoland.eu/2024/pl/, (dostep. 12.02.2024)

7*Miedzynarodowe Targi EXPO KATOWICE, https://expo-katowice.com/pl/historia/, (dostep. 12.02.2024)

7> Promocja targi, https://promocja-targi.pl/, (dostep. 12.02.2024)

76 Za Nami Trzy Intensywne Dni 36. Miedzynarodowych Targéw Energetycznych ENERGETAB,
https://energetab.pl/2023/03/03/za-nami-trzy-intensywne-dni-36-miedzynarodowych-targow-
energetycznych-energetab/, (dostep. 12.02.2024)

77 63 Miedzynarodowe Targi Budownictwa , TWOJ DOM 2024”
https://bielsko.biala.pl/rozrywka/15352,zapowiedzi (dostep. 12.02.2024)

78 XXXIl KRAJOWA WYSTAWA ROLNICZA JUZ ZA NAMI, https://odr.net.pl/wystawa/ (dostep. 6.02.2024)

79 Fakty, liczby, ciekawostki — COP 24 w Spodku i Miedzynarodowym Centrum Kongresowym w Katowicach,
https://www.mckkatowice.pl/pl/aktualnosci/fakty-liczby-ciekawostki-cop-24-w-spodku-i-
miedzynarodowym-centrum-kongresowym-w-katowicach,1249.html (dostep. 6.02.2024)

80 Organizacja Swiatowej Konferencji Antydopingowej — Katowice 2019
https://bip.msit.gov.pl/download/2/8794/Zalacznik_nr_2 - SOPZ.pdf (dostep. 6.02.2024)
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e World Urban Forum w Katowicach w 2022 roku, ktére przyciggneto ponad 10 000
uczestnikéw?®,
e PRECOP 28 Konferencja Klimatyczna w Katowicach w 2023 roku, poprzedzajgca szczyt
klimatyczny, w ktdrej uczestniczyto 1 500 os6b®2,
Wszystkie wymienione wydarzenia biznesowe (uznane za znaczgce) sg miedzynarodowe. Uczestnicy,
wystawcy, a takze panelisci to osoby przyjezdzajgce z terenu catej Polski, a takze z zagranicy. Wiekszos¢
z tych wydarzen realizowana jest w centralnej czesci wojewddztwa (w Katowicach i innych miastach
GZM). Tego typu wydarzenia stanowig istotne produkty dla rozwoju miast (angazujg wiele podmiotéw
rynkowych z regionu w organizacje, czy obstuge, sg przyczyng inwestycji w modernizacje i/lub budowe

nowej infrastruktury dla realizacji wydarzen), jak i promocji regionu na arenie miedzynarodowe;.

2.2. Ogdlna atrakcyjnosc turystyczna wojewodztwa slaskiego

2.2.1. Walory przyrodnicze

Ogdlna atrakcyjnos¢ turystyczna determinowana jest przez szereg czynnikéw, do ktdrych zalicza sie
przede wszystkim walory turystyczne, infrastrukture turystyczng oraz dostepnosé¢ komunikacyjna.
Niektorzy wskazujg réwniez na stan $rodowiska naturalnego i jego ochrone®. Z uwagi na fakt,
ze infrastruktura oraz dostepnos¢ komunikacyjna stanowig czynniki odrebnie wymieniane jako
determinujgce atrakcyjnosc¢ dla organizacji wydarzen biznesowych, scharakteryzowano je w osobnych

punktach.

Na terenie wojewddztwa brak jest parkéw narodowych, znajduje sie tu natomiast osiem parkow
krajobrazowych®, zlokalizowanych gtéwnie w jego pétnocnej (np. PK Orlich Gniazd, PK Lasy nad Gérng
Liswarta) i potudniowej (np. PK Beskidu Slaskiego, PK Beskidu Matego) czesci. Prawnie chronionych jest
22,1% powierzchni wojewddztwa (13. miejsce w kraju), a liczba pomnikéw przyrody wynoszaca 11,9
pomnika przyrody na 100 km? plasuje region na siédmym miejscu wéréd wojewddztw®. Zréznicowane
walory przyrodnicze pozytywnie wptywajg na oferte aktywnego spedzania czasu i podnosza
mozliwosci rozwoju oferty w zakresie turystyki biznesowej, nie tylko spotkan konferencyjnych

oraz wydarzen biznesowych, lecz takie imprez motywacyjnych czy integracyjnych. Pofozona

81 Swiatowe Forum Miejskie, https://obserwatorium.miasta.pl/wufl11/ (dostep. 6.02.2024)

82 PRECOP 28 Konferencja Klimatyczna, https://www.mckkatowice.pl/pl/wydarzenia/precop-28-konferencja-
klimatyczna,2711.html, (dostep: 28.03.2024)

8 por. Kompendium wiedzy o turystyce, Red. G. Gotembski, PWN, Warszawa 2009, s. 348; J. Kaczmarek, A.
Stasiak, B. Wtodarczyk: Produkt turystyczny. Pomyst, organizacja, zarzadzanie. PWE, Warszawa 2010, s. 53

84 Centralny Rejestr Form Ochrony Przyrody, https://crfop.gdos.gov.pl/CRFOP/search.jsf (dostep. 6.02.2024)

85 por. Bank Danych Lokalnych GUS, Ochrona przyrody i réznorodnosci biologicznej, obszary prawnie chronione
- wskazniki, https://bdl.stat.gov.pl/ (dostep: 1.12.2023)
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w pétnocno-wschodniej czesci wojewddztwa, czesé Jury Krakowsko-Czestochowskiej daje mozliwosci
uprawiania wspinaczki skatkowej, ale réwniez dysponuje szerokg ofertg tras rowerowych. Jej oferte
wzbogaca Juromania — czyli obchodzone we wrzesniu $wieto Jury Krakowsko-Czestochowskiej®®.
Potudniowo-zachodnia cze$¢ wojewddztwa to Kraina Gérnej Odry®’ z licznymi trasami rowerowymi
(w tym cieszagcym sie duzg popularnoscig transgranicznym Zelaznym Szlakiem Rowerowym) oraz
kajakowymi. Na potudniu wojewddztwa znajduje sie pasmo Beskidéow®® z licznymi oérodkami
narciarskimi (np. Szczyrk, Wista, Korbieldw), trasami do uprawiania narciarstwa zjazdowego

)®. Najwieksze atrakcje bazujgce na walorach

i biegowego, szlakami pieszymi (w tym szlakiem The Loop
przyrodniczych regionu zlokalizowane sg na Szlaku Przyrody®, obejmujacym liczne rezerwaty
przyrody, malownicze parki czy zbiorniki wodne. W centralnej czesci wojewddztwa, na terenie GZM
znajduje sie jeden z najwiekszych parkéw miejskich w Europie — Park Slgski o powierzchni 535 ha®’. Na
jego obszarze znajduja sie liczne obiekty umozliwiajgce atrakcyjne spedzanie czasu wolnego - Slaski

Ogréd Zoologiczny, Gérnoélaski Park Etnograficzny, Planetarium Slaskie, Legendia - Slaskie Wesote

Miasteczko oraz liczne restauracje.
2.2.2. Walory kulturowe

Wojewddztwo Slaskie, pomimo relatywnie niewielkiej powierzchni na tle innych wojewddztw w Polsce,
to region zréinicowany kulturowo. Jedng z przyczyn jest potozenie tego regionu, na pograniczu
historycznych terenéw Slaska i Matopolski czy bliskosci czeskiej i stowackiej granicy. Na terenie
wojewoddztwa $laskiego znajdujg sie rozpoznawalne w catym kraju obiekty o wysokiej wartosci
kulturowej, wpisane na Liste Pomnikéw Historii (Jasna Gdéra w Czestochowie — jako zespoét klasztoru
0o. Paulinéw, Radiostacja w Gliwicach, znajdujacy sie w Katowicach Gmach Sejmu Slaskiego
oraz zespot katedralny, jak réwniez osiedle Nikiszowiec, zespdt parkowo-patacowy w Pszczynie, czy
zabrzanskie kopalnie wegla kamiennego - Sztolnia Krélowa Luiza, kopalnia Guido)®>. W wojewddztwie
$laskim znajduje sie 4 828 zabytkéw wpisanych do rejestru, co plasuje wojewddztwo na trzecim
miejscu w kraju pod wzgledem ich liczby na 100 km? wynoszgcej 39% (za wojewddztwami dolnoslgskim

i matopolskim). Wyrdznikiem poétnocnej czesci regionu jest jeden z najbardziej rozpoznawalnych

86 Wiecej w: Juromania, https://juromania.pl/ (dostep: 19.11.2023)

87 Wiecej w: Kraina Gérnej Odry, https://krainagornejodry.travel/ (dostep: 19.11.2023)

8 Wiecej w: Beskidy i Slask Cieszyriski, https://beskidy.travel/ (dostep: 19.11.2023)

89 Wiecej w: The Loop, https://theloop.travel/ (dostep: 19.11.2023)

% Wiecej w: Szlak Przyrody wojewddztwa $laskiego, https://www.slaskie.travel/guidebook/1018820 (dostep:
19.11.2023)

91 Wiecej: Park w liczbach, https://parkslaski.pl/park-w-liczbach (dostep: 16.04.2024)

92 por. https://www.prezydent.pl/aktualnosci/polityka-historyczna/pomniki-historii/obiekty-wpisane-na-liste-
pomnikow-historii (dostep. 17.11.2023)

93 Zabytek.pl (dostep: 26.03.2024.)
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szlakéw turystycznych w Polsce - Szlak Orlich Gniazd® z malowniczo potozonymi jurajskimi zamkami i
warowniami. Jego cze$é potozona w wojewddztwie slgskim konczy sie u podndza Jasnej Gory,
najwazniejszego osrodka kultu religijnego w Polsce. W centralnej czesci wojewddztwa, na terenie
Goérnoslasko-Zagtebiowskiej Metropolii, szczegdlnie widoczny jest poprzemystowy charakter regionu.
Dziedzictwo przemystowe stanowito podstawe do stworzenia Szlaku Zabytkéw Techniki®
(obejmujgcego cate wojewddztwo), na ktorym znajduje sie m.in. wpisana na liste $Swiatowego
dziedzictwa UNESCO - Kopalnia rud otowiu, srebra i cynku w Tarnowskich Gérach. Obiekty te mogg by¢
takze wykorzystane jako unikatowe przestrzenie do organizacji wydarzen biznesowych i spetniajg
wymagania definicji tzw. unique venues. Szlak Zabytkéw Techniki to rowniez unikatowa w skali kraju
Industriada — festiwal po$wiecony przemystowym tradycjom regionu®®. Potudniowa cze$é regionu to
m.in. okre$lana Pertg Gérnego Slgska — Pszczyna z zespotem patacowo-parkowym oraz Slask Cieszynski
i Beskidy”, na obszarze ktdérych znajduje sie m.in. Bielsko-Biata, ze wzgledu na bogactwo
architektoniczne nazywana ,matym Wiedniem”, lezgcy na granicy polsko-czeskiej Cieszyn, czy styngcy

z tradycji koronkarskich Koniakow.

Oprécz cech charakterystycznych dla poszczegdlnych czesci wojewddztwa, warto wskazaé walory
kulturowe wystepujgce na catym jego obszarze. Tutaj niewatpliwym atutem regionu jest jego oferta
kulinarna, jedna z bardziej charakterystycznych w Polsce. Do najbardziej rozpoznawalnych dan kuchni
$laskiej nalezy zaliczy¢ zur $laski, rolade wotows, Slgskie kluski i satatke z modrej kapusty (czerwonej
kapusty), czy $laski szatot®®. Jej bogactwo prezentujg m.in. restauracje znajdujgce sie na Szlaku
Kulinarnym Slaskie Smaki®®, sposréd ktérych czeéé znajduje sie w obiektach udostepniajacych réwniez
powierzchnie pod organizacje spotkan biznesowych. Do kulinariéw nalezy zaliczy¢ rowniez bogate
tradycje piwowarskie. To w wojewddztwie s$lgskim znajdujg sie dwa sposréd najbardziej
rozpoznawalnych browaréw w Polsce - w Tychach i Zywcu, ale réwniez najwiekszy w Polsce browar
rzemieslniczy — Pinta, znajdujacy sie w Wieprzu. Wszystkie wymienione browary udostepniajg swoje

wnetrza do zwiedzania. W regionie rozwija sie takze oferta enoturystyki dla mitosnikéw wina®,

Wyrdznikiem regionu sg rowniez tradycje muzyczne. W wojewddztwie slgskim w 2022 roku
znajdowato sie najwiecej instytucji muzycznych w Polsce (7), a pod wzgledem przedstawien
i koncertow jakie odbyty sie w ich salach (606), zajmowato drugie miejsce w kraju (za wojewodztwem

matopolskim). Z ich oferty skorzystato tgcznie 236 876 stuchaczy, co stanowi liczbe ponad potowe

% Wiecej w: Szlak Orlich Gniazd, https://orlegniazda.pl/ (dostep: 19.11.2023)

% Wiecej w: Szlak Zabytkéw Techniki, https://zabytkitechniki.pl/ (dostep: 19.11.2023)

% wiecej w: Industriada, https://industriada.pl/festiwal/ (dostep: 19.11.2023)

97 wiecej w: Beskidy i Slask Cieszynski, https://beskidy.travel/ (dostep: 4.02.2024)

9 por. Tradycje kulinarne Gérnego Slaska, https://slaskiesmaki.pl/staticcontent/514508 (dostep: 19.11.2023)
9 wiecej w: Szlak Kulinarny Slaskie Smaki, https://slaskiesmaki.pl/ (dostep: 19.11.2023)

100 wiecej w: https://www.winosilesia.pl/mapa-slaskich-winnic/ (dostep: 14.02.2024)
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wiekszg niz w przypadku drugiego w kolejnosci wojewddztwa dolnoslaskiego (148 792)%,
Katowice znajdujg sie na liscie miast kreatywnych UNESCO w dziedzinie muzyki. W potozonym
w potnocnej czeéci wojewddztwa Koszecinie swojg siedzibe ma Zespdt Piesni i Tarica "Slask" im.
Stanistawa Hadyny. W centralnej czesci regionu zlokalizowany jest Szlak Slaskiego Bluesa'®2. Ponadto
w tym miescie na terenie Strefy Kultury miesci sie jedna z najwiekszych sal koncertowych w Polsce,
zlokalizowana w siedzibie Narodowej Orkiestry Symfonicznej Polskiego Radia. W Bielsku-Biatej
znajduje sie rdwniez pierwsza w Polsce sala koncertowa wybudowana przez prywatnego inwestora —
Cavatina Hall. W regionie odbywajg sie liczne festiwale muzyczne o zasiegu krajowym
i miedzynarodowym, m.in. Bielska Zadymka Jazzowa, Gérnoslaski Festiwal Sztuki Kameralnej Ars
Cameralis Silesiae Superioris, OFF Festival, Tauron Nowa Muzyka, Tydzien Kultury Beskidzkiej, jak
rowniez koncerty organizowane m.in. w Hali Widowisko-Sportowe] ,Spodek”. Oferte uzupetniajg
liczne koncerty gwiazd swiatowego formatu w PreZero Arenie w Gliwicach (m.in. André Rieu, Nick
Cave) oraz na Stadionie Slagskim w Chorzowie (m.in. Andrea Bocelli, Rammstein, Guns N’ Roses). We
wspomnianym obiekcie w Gliwicach w 2019 roku odbyt sie rowniez finat Konkursu Piosenki Eurowizji

dla Dzieci.

W wojewddztwie Slgskim w 2022 roku odbyto sie 828 imprez masowych (sportowych i kulturalnych),
w ktdérych uczestniczyto 3 725 466 0s6b!%. W rankingu wydarzen masowych w Polsce wojewddztwo

$laskie statystycznie jest liderem w kraju.

O duzym znaczeniu oferty kulturalnej dla miast wojewddztwa slgskiego swiadczy réwniez fakt,
ze sposréd czterech polskich miast kandydujacych do tytutu Europejskiej Stolicy Kultury 2029, dwa

znajduja sie w wojewddztwie $lagskim — Katowice i Bielsko-Biatal®,

Wydarzenia sg dla wielu miast w regionie waznym produktem turystycznym. Miasta wykorzystujg je
do zaangazowania lokalnych firm w ich realizacje. Wptywa to na zdobywanie doswiadczen, rozwéj
know-how swojego biznesu, rozwdj relacji handlowych oraz wzrost Swiadomosci zachodzacych
w gospodarce zmian na Swiecie. Miasta probujg takie kreowad pozytywny wizerunek poprzez

wydarzenia na swoim terenie.

101 hor. Bank Danych Lokalnych GUS, Dziatalno$é sceniczna i wystawiennicza, Instytucje muzyczne,

https://bdl.stat.gov.pl/ (dostep: 30.12.2023)

102 Wiecej w: Szlak Slaskiego Bluesa, https://szlak-bluesa.pl/ (dostep: 19.11.2023)

103 por. Bank Danych Lokalnych GUS, Kultura, Organizacja imprez masowych https://bdl.stat.gov.pl/ (dostep:
1.12.2023)

104 Cztery polskie walcza o tytut Europejskiej Stolicy Kultury 2029,
https://poland.representation.ec.europa.eu/news/cztery-polskie-walcza-o-tytul-europejskiej-stolicy-
kultury-2029-2023-10-27_pl (20.12.2023)
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2.2.3. Wizerunek wojewoddztwa sSlaskiego i liczba turystow

W kontekscie turystycznego wizerunku wojewddztwa $lgskiego pewnym problemem jest czeste
utozsamianie go w catosci z Gérnoslasko Zagtebiowsko-Metropolig, z pominieciem terendw Jury
Krakowsko-Czestochowskiej czy Beskidéw i Slaska Cieszyrskiego!®. Taka sytuacja powoduje, ze cze$¢
0s6b moze nie dostrzec powoddw wizyty w regionie stereotypowo utozsamianym z przemystem
ciezkim. Opinia ta ulega zmianie dopiero po wizycie w regionie. Zatem wydarzenia wprost mogg
oddziatywa¢ na wizerunek regionu. Warto tez przywotaé statystyki, ktére sg nieco odmienne od
panujacych stereotypow o tym regionie. Wojewddztwo $lgskie jest na pigtym miejscu w Polsce pod
wzgledem lesistosci (32%), wyprzedzajgc tym samym postrzegane jako tradycyjnie ,zielone” regiony,
wojewddztwa —warminsko-mazurskie czy podlaskie. Wéréd cech wyrdzniajgcych wojewddztwo $lgskie
zwraca sie uwage na pielegnowanie tradycji, goscinnych mieszkaricéw, ciggte zmiany na lepsze czy

réznorodno$é krajobrazu®®.

O wysokiej jakosci oferty turystycznej wojewddztwa slgskiego $wiadczy
fakt, ze na 14 dotychczas przyznanych Ztotych Certyfikatéw Polskiej Organizacji Turystycznej dla
najlepszego produktu turystycznego, 5 przyznano produktom zwigzanym z wojewddztwem $lgskim.
Byty to Szlak Zabytkéw Techniki (2008), Szlak Orlich Gniazd'®” (2012), Industriada (2016), Zabytkowa
Kopalnia Srebra w Tarnowskich Gérach (2019) oraz Kopalnia Guido i Sztolnia Krélowa Luiza w Zabrzu

(2022).

Z przeprowadzonych na zlecenie Slaskiej Organizacji Turystycznej badari wynika, ze w roku 2022

wojewddztwo $laskie odwiedzito 6 366 239 turystéow, z czego 1 410 514 (22%), stanowili turysci

8

zagranicznil®®. Biorgc pod uwage dane GUS dotyczace liczby turystéw (2 265,4 tys.) oraz liczby

udzielonych im noclegéw (6 155,8 tys.), wojewddztwo $lgskie w 2022 roku plasowato sie na széstym

miejscu w  Polsce!®

(za wojewoddztwami  matopolskim,  pomorskim, mazowieckim,
zachodniopomorskim i dolnoslgskim). Uwzgledniajgc jednak wskaznik funkcji turystycznej Deferta,
odnoszacy sie do gestosci ruchu turystycznego, jest ono drugim w Polsce pod wzgledem liczby
turystéw rocznie na km?. Ich liczba w 2022 roku wyniosta 216 turystéw rocznie/km? i byta mniejsza
jedynie od wojewddztwa matopolskiego, gdzie liczba ta wyniosta 342 turystéw rocznie/km? 110,
Najwieksza czes¢ turystéw odwiedza centralng czes¢ wojewddztwa, tj. okolice Katowic, Chorzowa,

Bytomia, Zabrza, Gliwic. Wymieniona cze$¢ regionu jest szczegdlnie popularna wsrdd turystéw

105 Badanie sfery wizerunkowej i turystycznej wojewddztwa $laskiego. Raport koricowy. Biostat 2017

106 Badanie sfery wizerunkowej i turystycznej wojewddztwa $laskiego. Raport koricowy. Biostat 2017, s. 70

107 s71ak przebiega w czesci réwniez przez wojewddztwo matopolskie

108 Badanie ruchu turystycznego w wojewddztwie $laskim, Selectivy, Slaska Organizacja Turystyczna
(https://www.silesia-sot.pl/wp-content/uploads/2023/06/badanie-ruchu-turystycznego-2022-big-data-
Selectiv.pdf) (dostep: 11.12.2023)

109 Wykorzystanie turystycznych obiektéw noclegowych w 2022 roku, GUS, 6.04.2023

110 Tyrystyka w 2022 r, GUS, Warszawa, s. 48

32



zagranicznych!?, Sposéréd krajowych turystéw zewnetrznych odwiedzajacych wojewédztwo $lgskie ok.

1112

14% przyjezdza w celach zwigzanych ze sprawami zawodowymi***. O wysokiej jakosci oferty

turystycznej regionu Swiadczy fakt, ze 86% z nich jest zadowolonych z pobytu na terenie

wojewddztwal®3,

2.3. Zagospodarowanie turystyczne wojewddztwa slgskiego

2.3.1. Baza noclegowa

Wojewddztwo S$laskie wyrdznia wysoki poziom zagospodarowania turystycznego. Szczegdlnie
w kontekscie infrastruktury kluczowej dla organizacji spotkan konferencyjnych i wydarzen
biznesowych (scharakteryzowanej szerzej w punkcie 4 tego Raportu). Na terenie wojewddztwa
znajduje sie m.in. najwieksze centrum kongresowe w Polsce — Miedzynarodowe Centrum
Kongresowe w Katowicach, ktére wraz z Halg Widowiskowo-Sportowg ,,Spodek” mogg pomiescié
w trakcie jednego wydarzenia nawet 25 000 osdb*'4. Niemniej dla organizacji wydarzen, szczegdlnie
w aspekcie realizacji wydarzen kilkudniowych, na ktére uczestnicy przyjezdzaja z dalszych miejscowosci

a nawet z zagranicy kluczowe znaczenie ma baza noclegowa.

W wojewddztwie $lgskim funkcjonuje 559 catorocznych obiektéw noclegowych, dysponujgcych fgcznie
44 520 miejscami noclegowymi (stan na lipiec 2023 roku). Ze wskaznikiem gestosci bazy noclegowe;j
wynoszgcym 3,6 miejsca noclegowego na km?, jest drugim w Polsce pod wzgledem catorocznej bazy
noclegowej, za wojewddztwem matopolskim gdzie wskaznik ten wynosi 6,9'°. Najwieksza bazg
noclegowa dysponuje potudniowa cze$¢ wojewddztwa — tj. powiaty cieszynski, bielski, zywiecki
oraz potozone w centralnej czesci miasto Katowice. Biorgc pod uwage gestos¢ catorocznej bazy
noclegowej (rys. 2), najwyzsze wartosci wystepuja w przypadku m. Katowice (32,3 miejsca na km?), m.
Chorzéw (19,6 miejsca na km?2), m. Bielsko-Biata (16,3 miejsca na km?), powiatu cieszynskiego (16,2
miejsca na km?) oraz m. Gliwice (13,7 miejsca na km?), za$ najnizsze w powiatach czestochowskim

i ktobuckim (odpowiednio 0,28 i 0,3 miejsca na km?).

11 tamze.

112 hor. Badanie ruchu turystycznego w wojewddztwie $lgskim w 2022 roku, Research Collecive

113 tamze.

114 https://www.mckkatowice.pl/en/culture-zone/94/ (dostep: 12.12.2023)

115 por. Bank Danych Lokalnych GUS, Turystyka, turystyczne obiekty noclegowe https://bdl.stat.gov.pl/ (dostep:
1.12.2023)
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Rysunek 2. Wskainik gestosci catorocznej bazy noclegowej w powiatach wojewddztwa $laskiego,
stan na lipiec 2023 (liczba miejsc noclegowych na km? powierzchni)

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie BDL GUS

Dla rozwoju turystyki biznesowej szczegdlng role odgrywajg hotele, posiadajgce kategorie 4 i5
gwiazdek, ktére zgodnie z Rozporzgdzeniem!® muszg posiadaé w swoich zasobach materialnych zespét
sal wielofunkcyjnych, dostosowanych do charakteru obiektu - konferencyjnych, klubowych,
szkoleniowych itp. Hotele 4 lub 5 gwiazdkowe znajdujg sie w niespetna 60% powiatéw wojewddztwa.
Najwiecej takich obiektéw znajduje sie w m. Katowice (9) oraz powiecie cieszynskim (8). Wojewddztwo

$laskie w 2023 roku dysponowato 10 482 miejscami noclegowymi w takich obiektach, co pozwala

116 Rozporzadzenie Ministra Gospodarki i Pracy(1) z dnia 19 sierpnia 2004 r. w sprawie obiektéw hotelarskich i
innych obiektow, w ktdrych sg Swiadczone ustugi hotelarskie
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sklasyfikowaé ten region na széstym miejscu w Polsce. Biorac jednak pod uwage gestos$¢ bazy
hotelowej w kategorii 4 i 5 gwiazdkowej, z liczba 8,5 miejsca/10 km?, ustepuje jedynie wojewédztwu
matopolskiemu, gdzie wskaznik ten wynosit 15,5 miejsca/10 km?2 40% miejsc noclegowych
zlokalizowanych w hotelach, miesci sie w obiektach kategorii 4 lub 5 gwiazdkowej. Najwiecej miejsc
noclegowych w obiektach tych kategorii zlokalizowanych jest w m. Katowice oraz powiecie
cieszynskim, odpowiednio 3002 i 3301. Natomiast w przypadku m. Katowice i m. Dgbrowa Gérnicza,
w obiektach tych kategorii jest zlokalizowanych 66% miejsc noclegowych, a w powiecie bielskim 65%.
Biorac pod uwage pokoje, 41% pokoi dostepnych w hotelach, znajduje sie w obiektach posiadajacych
kategorie 4 lub 5 gwiazdek (rys. 3). Oznacza to, ze wojewddztwo $lgskie jest na szdéstym miejscu
w Polsce, za wojewddztwami: mazowieckim, matopolskim, pomorskim, zachodniopomorskim

i warminsko-mazurskim.

4% 3%

o

Rk g ook g ek ** m* m W trakcie kategoryzacji

Rysunek 3. Rozktad pokoi wedtug kategorii hoteli w wojewaddztwie $lgskim (stan na lipiec 2023)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie BDL GUS

Uwzgledniajac catosc skategoryzowanej bazy noclegowej, powyzej 60% z ogdélnej liczby pokoi znajduje
sie w hotelach o kategorii 4 lub 5 gwiazdek w powiatach bielskim, zawierciaiskim, m. Dabrowa

Gérnicza oraz m. Katowice!® (rys. 4.).

117 por. Bank Danych Lokalnych GUS, Turystyka, turystyczne obiekty noclegowe https://bdl.stat.gov.pl/ (dostep:
1.12.2023)
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Rysunek 4. Struktura bazy noclegowej w poszczegélnych powiatach wojewddztwa $laskiego z
uwzglednieniem kategorii hoteli, moteli, pensjonatéw i liczby pokoi (stan na 31 lipca
2023)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie BDL GUS

Szczegblng cechg wojewddztwa $Slgskiego jest niski poziom koncentracji (znaczne rozproszenie) bazy
noclegowej o standardzie 5, 4 i 3 gwiazdkowym. Wprawdzie Katowice dysponujg najwiekszg liczbg
pokoi w takich hotelach (w 2023 r. byto to 2 009 pokoi), to jest to tylko 19% ogotu takiej bazy
noclegowej w wojewddztwie (rys. 5). Drugim pod tym wzgledem wojewddztwem jest warminsko-

mazurskie, gdzie niespetna 22% takich pokoi byto zlokalizowane w gminie Mikotajki, a trzecim

36



zachodniopomorskie, w przypadku, ktérego niespetna 28% takiej bazy zlokalizowane jest

w Kotobrzegu.
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Podkarpackie (Rzeszéw) I 29, 50%
Kujawsko-Pomorskie (Bydgoszcz) I 23, 60%
Zachodnipomorskie (Kotobrzeg) S ) 3%
Swietokrzyskie (Kielce) e — e 24 60%
Warminsko-Mazurskie (Mikotfajki) mm———— 21 70%
Lubuskie (Zielona Géra) e 20,30%
Slaskie (Katowice) I ———— 19,00%

Rysunek 5. Odsetek pokoi w obiektach 3, 4 i 5 gwiazdkowych zlokalizowany w powiecie
dysponujacym najwiekszg ich liczbg w wojewddztwie.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie BDL GUS

Wojewddztwo zachodnio-pomorskie i warminsko-mazurskie to regiony, gdzie najwieksza koncentracja
pokoi w hotelach 3, 4 i 5 gwiazdkowych wystepowata poza miastem wojewddzkim. Najwiecej pokoi
w hotelach 3, 4 i 5 gwiazdkowych w jednym miescie znajduje sie w Warszawie, ktdra zdominowata
statystyki wojewddztwa mazowieckiego. W stolicy zlokalizowanych jest 72% ogétu pokoi w hotelach
tych kategorii z catego wojewddztwa (rys. 5). Katowice sg liderem w wojewddztwie $laskim ze
stosunkowo niewielkg bazg noclegowag na tle Krakowa czy Warszawy, ale mniejszg réwniez od
Gdanska, Wroctawia, Poznania i todzi. Cata Gérnoslasko-Zagtebiowska Metropolia dysponuje 4 982
pokojami w hotelach 3, 4i 5 gwiazdkowych, co stanowi 47% ogétu takiej bazy w wojewddztwie. Nalezy
jednak zwrdci¢ uwage na fakt, iz nawet uwzgledniajac catg baze noclegowa o standardzie 3, 4 i 5
gwiazdkowym zlokalizowang na terenie Gérnoslasko-Zagtebiowskiej Metropolii, liczba pokoi w 2023
roku byta wcigz znaczgco mniejsza od tej na terenie Warszawy (14 788 pokoi), Krakowa (10 339 pokoi),

a tylko niewiele wieksza od bazy Gdariska (4 723 pokoi)!*® i Wroctawia (4 568 pokoi).

118 Gdyby bra¢ pod uwage Tréjmiasto - Gdansk, Gdynia, Sopot takich pokoi byto 7 213
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2.3.2. Ceny noclegow

Jednym z kryteriéw decydujgcych o miejscu organizacji wydarzen biznesowych sg koszty ich realizacji,
na ktére moze wptywaé wiele zmiennych, dotyczgcych m.in. wielkosci i standardu wynajmowanej
powierzchni na potrzeby organizacji wydarzenia, koniecznosci zapewnienia noclegdéw, dojazdu, itp.
Wiele sktadowych kosztéow catkowitych wydarzenia zalezy od indywidualnych ustalen organizatora
wydarzen z kontrahentami. Pewng informacja co do kosztéw organizacji wydarzenia moze by¢ poziom
cen za oferowane ustugi noclegowe. Dla pordwnania wojewddztw w zakresie potencjalnych kosztéw
organizacji wydarzen, dokonano poréwnania poziomu cen w obiektach noclegowych
w poszczegdlnych wojewddztwach. Z uwagi na fakt, ze cena noclegu réwniez uwarunkowana jest
wieloma zmiennymi, zaréwno kontrolowanymi przez przedsiebiorstwa hotelarskie, jak réwniez od nich
niezaleznymi, a kluczowe znaczenie dla ksztattowania polityki cenowej ma standard i lokalizacja
hotelu!'®, dokonano poréwnania cen noclegu w wojewddztwach przyjmujgc nastepujace zatozenia,

istotne z punktu widzenia turystyki biznesowej:

e w kazdym z wojewddztw uwzgledniono 4 lub 6 obiektéw - zlokalizowanych w przypadku
kazdego wojewddztwa na terenie miasta lub miast bedgcych stolicami wojewddztw oraz
gminy dysponujgcej drugg najwiekszg liczbg pokoi w wojewddztwie, przy uwzglednieniu tylko

pokoi w bazie posiadajace] kategorie 3, 4 lub 5 gwiazdek,

o w przypadku kazdego miasta/gminy uwzgledniono po jednym hotelu 4 oraz 3 gwiazdkowym,
zlokalizowanym najblizej gtéwnej stacji kolejowej; nie wzieto pod uwage hoteli

5- gwiazdkowych z uwagi na ich ograniczong dostepnos¢ w czesci analizowanych gmin,
e ponadto uwzgledniono cene dwdch noclegéw w pokoju jednoosobowym ze $niadaniem,

e jako termin noclegu przyjeto okres od 9 do 11 kwietnia 2024 roku, tj. od wtorku do czwartku,

z uwagi na fakt, ze najwiecej spotkan biznesowych odbywa sie wtasnie w tych dniach,

e przyjeto ceny publikowane na platformie booking.com, bez uwzglednienia znizek, jesli takowe

byty oferowane,
e analizowane ceny pochodzg z dnia 9.02.2024 roku.

Dodatkowo nalezy zauwazy¢, Zze nie wszedzie znajdowat sie hotel 4 gwiazdkowy, nie wszedzie

znajdowaty sie réwniez stacje kolejowe!?°, Szczegdtowe pordwnanie zawiera zatacznik nr 6. Nastepnie

119 por. M. Sidorkiewicz, A. Pawlicz: Propedeutyka hotelarstwa. Ujecie ekonomiczne. Difin, Warszawa 2015, s.

108-110

120 sytuacja zwigzana z brakiem hotelu o standardzie 4 gwiazdkowym dotyczyta Kedzierzyna-Kozla oraz Stubic. W
takich przypadkach cene noclegu oszacowano na podstawie zwiekszenia ceny noclegu w hotelu 3
gwiazdkowym w danym miescie, o 45,8% (tyle wynosita bowiem rdznica pomiedzy $rednig ceng noclegu w
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obliczono srednig cene jednego noclegu ze $niadaniem dla jednej osoby we wszystkich obiektach

analizowanych w danym wojewdédztwie (rys. 6).

0,00 100,00 200,00 300,00 400,00 500,00 600,00

Matopolskie I 5 /0
Mazowieckie I 545
Slaskie I 493
Dolnoélaskie I 472
Warminsko-Mazurskie I 440
Podkarpackie I 423
Podlaskie N 402
Pomorskie N 303
Lubuskie I 334
todzkie I 371
Opolskie T 350
Zachodniopomorskie NN 339
Kujawsko-Pomorskie e 332
Lubelskie N 329
Wielkopolskie I 323
Swietokrzyskie I 306

Rysunek 6. Pordwnanie cen noclegéw w wybranych hotelach 3 i 4 gwiazdkowych (w zt).

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie cen w portalu booking.com opublikowanych w dniu 9.02.2024

Najwyzsze ceny odnotowano w przypadku wojewddztwa mazowieckiego oraz matopolskiego (w obu
przypadkach przekroczyty one 500 ztotych), a najnizsze w przypadku wojewddztwa lubelskiego,
wielkopolskiego i Swietokrzyskiego (ponizej 330 ztotych). Wojewddztwo slaskie ze Srednig ceng 492,50
ztotych plasowato sie na 3. miejscu, tuz przed wojewddztwem dolnoslgskim, gdzie Srednia cena
noclegu wynosita 471,75 ztotych. Uwzgledniajac jedynie miasta wojewddzkie sytuacja wyglada bardzo
podobnie. Najwyzszg Srednig cene noclegu odnotowano w wojewddztwie mazowieckim (611 ztotych),

nastepnie matopolskim (509 ztotych), a w przypadku wojewddztwa $lgskiego byto to 450,25 ztotych.

hotelu 4 a 3 gwiazdkowym w pozostatych analizowanych przypadkach). W przypadku braku stacji kolejowe;j
brano pod uwage hotel zlokalizowany najblizej centrum gminy.
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2.3.3. Restauracje w wojewddztwie $laskim

W 2022 roku na terenie wojewddztwa $lgskiego funkcjonowato 647 restauracji. Gestosc restauracji
wynosi w regionie 5,2 restauracji na 100 km?. Jest to najwyzsza warto$¢ w kraju. Wyzsza niz gestosé
dla wojewddztwa matopolskiego (4,6) czy mazowieckiego (3)*!. W regionie wystepujg niemal
wszystkie znane marki sieciowych restauracji krajowych i miedzynarodowych. Rozproszenie restauracji
na terenie catego wojewddztwa zapewnia szybki i tatwy dostep do nich dla grup zorganizowanych.
Warto wspomnieé, iz rozwdj bazy restauracyjnej wspierany jest przez dziatania promocyjne Slaskiej
Organizacji Turystycznej, ktéra wykreowata regionalny produkt turystyczny Szlak Kulinarny - Slaskie

Smaki.

2.3.4. Infrastruktura rekreacyjno-sportowa

Wojewddztwo $lgskie dysponuje czwartg w Polsce bazg obiektéw sportowych, takich jak stadiony,
hale sportowe i gimnastyczne, korty tenisowe i kryte ptywalnie (713). Wiecej znajduje sie
w wojewddztwach mazowieckim, wielkopolskim i matopolskim. Jest ona natomiast najwieksza
w odniesieniu do powierzchni, wynosita w 2022 roku 5,8 obiektu reprezentujgcego infrastrukture

sportowo-rekreacyjng na 100 km? 122

. Dla poréwnania w drugim w kolejnosci wojewddztwie
matopolskim wartosc tego wskaznika wyniosta 4,7, a srednia dla Polski jest ponad dwukrotnie mniejsza
—-2,5. W wojewddztwie $lgskim znajduje sie najwiecej duzych hal sportowo-widowiskowych w Polsce
(20 sposréd 129). Ponadto 2 z 5 najwiekszych hal sportowych w kraju znajduja sie w wojewddztwie
$lgskim, tj. Hala Widowiskowo-Sportowa Spodek w Katowicach oraz PreZero Arena w Gliwicach'®,
Oferte rekreacyjno-sportowg uzupetniajg pola golfowe (w Bytomiu, Gliwicach, Konopiskach,
Mikotowie, Pszczynie, Siemianowicach Slaskich, Tychach), czy parki wodne (w Dabrowie Gérniczej,
Leénej, tazach, Rudzie Slaskiej, Tarnowskich Gérach, Tychach, Zorach). Ponadto warto doda¢, ze to
w wojewddztwie $lgskim swoje siedziby majg organizacje sportowe, ktére w 2023 roku zdobyty
najlepsze miejsca w rywalizacji ogélnopolskiej w najpopularniejszych dyscyplinach sportowych (pitka
nozna - Rakow Czestochowa S.A., pitka siatkowa - Jastrzebski Wegiel S.A., hokej na lodzie GKS GieKSa

Katowice S.A.). W ostatnich latach na terenie wojewddztwa Slaskiego zorganizowano wiele wydarzen

sportowych rangi mistrzowskiej o znaczeniu miedzynarodowym — Mistrzostwa Swiata U-20 w pitce

121 hor. Bank Danych Lokalnych GUS, Handel i gastronomia, Placéwki gastronomiczne, https://bdl.stat.gov.pl/

(dostep: 1.12.2023)

por. Bank Danych Lokalnych GUS, Kultura fizyczna, sport, rekreacja, https://bdl.stat.gov.pl/ (dostep:
1.12.2023)

por. Duze hale widowiskowo-sportowe w Polsce. Inwentaryzacja bazy sportowej, Warszawa 2023, 5.8

122

123
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noznej (2019), Mistrzostwa Europy U-21 w pitce noznej (2017), FIVB Mistrzostwa Swiata w siatkdwce

mezczyzn (2022), czy Mistrzostwa Swiata w pitce recznej (2023).

Wydarzenia te przyczyniajg sie zaréwno do rozwdj sportu w regionie, jak i sprzyjaja kolejnym
inwestycjom w infrastrukture wydarzed. Nowoczesne obiekty sportowe to dzisiaj wielofunkcyjne

miejsca spotkan, w ktdrych coraz czesciej mozna zorganizowaé wydarzenia biznesowe!?*,

2.3.5. Infrastruktura kulturalna

Wojewéddztwo Slaskie byto w 2022 roku trzecim w Polsce pod wzgledem liczby funkcjonujacych
teatrow (12), liczby przedstawien w statych salach teatralnych (2 715), oraz liczby widzéw (90 114)'%,
ustepujac we wszystkich trzech obszarach wojewddztwom mazowieckiemu i matopolskiemu.
Wojewddztwo $lgskie byto rowniez trzecie pod tym wzgledem w przeliczeniu na jednostke
powierzchni. Region cechuje szeroka oferta kin - jest ono drugim w Polsce pod wzgledem liczby kin
i multiplekséw (66) i najmniejszej liczby ludnosci przypadajacej na jedno miejsce w kinie (103)26,
odpowiednio za wojewddztwami mazowieckim i dolnoslgskim. Liczba 80 placowek muzealnych plasuje
wojewoddztwo $lgskie na pigtym miejscu w Polsce pod tym wzgledem (za wojewddztwami
mazowieckim, matopolskim, pomorskim i wielkopolskim), a drugim w przypadku odniesienia tej
wartosci do powierzchni wojewddztwa (0,6/100 km?), ustepuje jedynie wojewddztwu matopolskiemu

(0,7/100 km2)12.

2.4. Dostepnos¢ komunikacyjna wojewodztwa slaskiego

Na terenie wojewddztwa $lgskiego znajduje sie Miedzynarodowy Port Lotniczy Katowice im. Wojciecha
Korfantego w Pyrzowicach, ktéry w 2023 roku obstuzyt 5 594 130 pasazeréw'?. Jest to pod tym
wzgledem czwarty port lotniczy w kraju za lotniskami w Warszawie, Krakowie i Gdansku. Port ten jest

najwyzej potoznym lotniskiem w kraju (303 m n.p.m.), co sprawia, ze geste mgty wystepuja rzadziej niz

124 por.: K. Cieélikowski, J. Kantyka: Wspétczesne obiekty sportowe jako podmioty na rynku turystyki biznesowej

w Polsce. w: Ekonomiczne Problemy Turystyki nr 1 (25), 2014, s. 147-161

por. Bank Danych Lokalnych GUS, Kultura, Dziatalno$¢ sceniczna i wystawiennicza, https://bdl.stat.gov.pl/

(dostep: 1.12.2023)

126 hor. Bank Danych Lokalnych GUS, Kultura, kina https://bdl.stat.gov.pl/ (dostep: 1.12.2023)

127 por. Bank Danych Lokalnych GUS, Kultura, muzea, https://bdl.stat.gov.pl/ (dostep: 1.12.2023)

128 podsumowanie przewozdw pasazerskich na polskich lotniskach w 2023 roku,
https://www.ulc.gov.pl/pl/aktualnosci/6405-podsumowanie-przewozow-pasazerskich-na-polskich-
lotniskach-w-2023-roku (dostep 14.04.2024)

125
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https://www.ulc.gov.pl/pl/aktualnosci/6405-podsumowanie-przewozow-pasazerskich-na-polskich-lotniskach-w-2023-roku
https://www.ulc.gov.pl/pl/aktualnosci/6405-podsumowanie-przewozow-pasazerskich-na-polskich-lotniskach-w-2023-roku

w innych portach i zmniejszajg ryzyko przekierowania lotu®?®. W poblizu wojewddztwa znajduja sie

rowniez miedzynarodowe porty lotnicze w Krakowie i Ostrawie.

Przez wojewddztwo $laskie przebiegajg dwa europejskie szlaki komunikacji drogowej — Autostrady Al
i A4. Ponadto, region posiada najgestszg sie¢ drog ekspresowych i autostrad w Polsce wynoszacg 3,11
km/100 km? (rys. 7), co gwarantuje utrzymanie zdolnoséci komunikacyjnej na wysokim poziomie,
a w przypadku zatamania warunkéw pogodowych (np. opaddéw $niegu) umozliwia sprawne dotarcie na
miejsce wydarzenia. Na terenie wojewddztwa znajduje sie najwiekszy wezet drogowy w Europie
Srodkowo-Wschodniej — Wezet Soénica. Dodatkowo region ten ma najgestszg sie¢ drég o twardej
nawierzchni w Polsce (177,6 km/100 km?)'*, co zapewnia komfortowy dojazd samochodami

osobowymi do wielu miejsc spotkan.

EEE Autostrady
BN Drogi krajowe i ekspresowe

Rysunek 7. Sie¢ gtéwnych drég w wojewddztwie $laskim
zrédto: https://geoportal.orsip.pl/gis/ (dostep: 21.02.2024)

129 Katowice Airport z remedium na mgty, https://investmap.pl/katowice-katowice-airport-z-remedium-na-
mgly.a92365 (dostep: 12.12.2023)

130 hor. Bank Danych Lokalnych GUS, Transport i tacznoéé, drogi publiczne https://bdl.stat.gov.pl/ (dostep:
16.11.2023)
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Wojewddztwo $laskie posiada réwniez najgestszg sieé kolejowg w Polsce (15,1 km/100 km?).
Dodatkowo w najwiekszym stopniu zelektryfikowang (92,5%). Na terenie wojewddztwa zatrzymujg sie
pociggi umozliwiajgce bezposredni dojazd do stolic innych krajéw europejskich — Berlin, Bratystawa,
Budapeszt, Praga, Wieden, ponadto od grudnia 2023 roku istnieje mozliwo$é bezposredniego dojazdu
do Monachium. Czas dojazdu z Katowic do Warszawy pociaggiem InterCity Premium to zaledwie 2:24

minuty.

Majac na uwadze dostepnosc komunikacyjng nalezy zwrdci¢ uwage réwniez na relatywnie krétszy czas
dojazdu do Katowic z wybranych miast Polski (stolic wojewédztw o najwiekszym wptywie na krajowe
PKB) oraz europejskich stolic z ktérymi polskie miasta majg bezposrednie potgczenia kolejowe.
W przypadku potaczen kolejowych (tab. 2), sredni czas dojazdu do Katowic byt o 30 minut krétszy niz
do Krakowa i 0 1:04 od Warszawy.

Tabela 2. Poréwnanie czasu podrdzy kolejg pomiedzy Katowicami, Krakowem, Warszawg i
wybranymi miastami w godzinach i minutach

Poznan | Gdansk | Wroctaw | Berlin | Praga | Wieden | Budapeszt | Bratystawa Srednie

wskazania
Katowice 03:38 | 05:04 01:53 | 06:03 | 05:17 | 04:43 08:23 05:38 05:04
Krakoéw 04:30 | 04:51 02:46 | 06:55 | 05:49 05:12 08:37 05:52 05:34
Warszawa | 02:30 | 02:33 03:38 | 05:21 | 08:04 | 07:37 11:09 08:19 06:08

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie
bezposrednie potgczenie w dniu 7.03.2024.

rozktadu ze strony intercity.pl. Brano

pod uwage najszybsze,

Tabela 3. Poréwnanie czasu podrozy samochodem pomiedzy Katowicami, Krakowem, Warszawg i
wybranymi miastami w godzinach i minutach

Poznan | Gdansk | Wroctaw | Berlin | Praga | Wieden | Budapeszt | Bratystawa | Wilno Srednie

wskazania
Katowice 03:32 04:28 01:59 | 04:53 | 04:20 | 03:53 05:14 03:29 | 08:12 04:26
Krakow 04:23 05:21 02:50 | 05:42 | 05:10 04:44 06:15 04:18 | 08:32 05:15
Warszawa | 02:54 | 03:27 03:29 | 05:13 | 06:37 06:18 07:30 05:51 | 05:36 05:12

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych ze strony docelu.pl. Brano pod uwage najszybsze potaczenie,
nie uwzgledniajac aktualnych utrudnien. Data poréwnania 7.03.2024.

W przypadku czasu przejazdu samochodem (tab. 3), sredni czas przejazdu do Katowic byt krotszy o 46
od Warszawy i 49 minut od Krakowa. W tym przypadku uwzgledniono réwniez Wilno, pominiete
w przypadku potfaczen kolejowych ze wzgledu na brak bezposredniego potgczenia z zadnym polskim

miastem.

43




3. Metodyka badan empirycznych

Badania ankietowe realizowane byty od 15 listopada 2023 roku do 7 marca 2024 roku metodg ankiety
internetowej (CAWI) wspomaganej telefonicznie. W pierwszej kolejnosci przeszkoleni ankieterzy
Centrum Badan i Rozwoju wykonywali telefon do danej instytucji z zaproszeniem do udziatu w badaniu.
Podczas rozmowy przedstawiono cel realizowanego projektu oraz dokonano wstepnej weryfikacji
obiektu na podstawie pytania filtrujgcego, czy obiekt nadaje sie do badania wtasciwego. Wykonawca
opracowat ankiete w wersji elektronicznej, gdzie respondenci samodzielnie mogli udzieli¢ odpowiedzi
na wszystkie pytania. Sredni czas wypetnienia ankiety wynosit 12 minut.

taczna liczba obiektéw poddanych badaniu wyniosta 967, z czego dane dla 909 obiektéw pozyskano
dzieki wspomnianej ankiecie, a 58 na podstawie danych zastanych. Liczba obiektéw w ramach

poszczegdlnych grup byta zréznicowana (tab.4.).

Tabela 4. Liczba obiektéw przebadanych w ramach poszczegdélnych kategorii

Kategoria obiektéw Liczba przebadanych
obiektéw
Noclegowe 266
Centra konferencyjne i wystawiennicze 30
Kulturalne 152
Sportowe 67
Szkoty wyzsze i placéwki edukacyjne 185
Inne obiekty, w tym:
gastronomiczne 258
pozostate obiekty wydarzen 9
Razem 967

Zrédto: opracowanie wiasne

Obiekty wydarzen poddane analizie podzielono na siedem kategorii, w tym:
e obiekty noclegowe,
e centra konferencyjne i wystawiennicze,
e obiekty kulturalne,
e obiekty sportowe,
o szkoty wyzsze i placéwki edukacyjne,
e obiekty gastronomiczne,

e pozostate obiekty wydarzen.
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W grupie obiekty noclegowe analizie poddano tgcznie 266 obiektéw noclegowych. W tej grupie
uzyskano odpowiedzi od 158 skategoryzowanych hoteli z operatu liczagcego 221 obiektéw, co daje
response rate 71,5%. Wsrod nich znalazty sie:

e 4 hotele 5-gwiazdkowe na 4 dostepne (response rate 100%),

e 34 hotele 4-gwiazdkowe na 48 dostepnych (response rate 71%),

e 80 hoteli 3-gwiazdkowych na 112 dostepnych (response rate 71%),

e 33 hotele 2-gwiazdkowe na 45 dostepnych (response rate 73%),

e 7 hoteli 1-gwiazdkowych na 12 dostepnych (response rate 58%).

Pozostate 62 obiekty noclegowe, ktére udzielity odpowiedzi to obiekty nieskategoryzowane.
Dodatkowo na podstawie danych zastanych (zrédet wtdrnych) uzupetniono informacje dotyczace
hoteli, ktore znajdowaty na liscie skategoryzowanych obiektéw hotelarskich Urzedu Marszatkowskiego
wojewoddztwa slaskiego i spetniaty kryterium wejscia, tj. posiadaty przynajmniej jedno pomieszczenie
konferencyjne. Zakres pozyskiwanych w tym obszarze informacji byt weiszy — poza danymi
teleadresowymi obejmowat dane na temat liczby dostepnych sal, ich powierzchni i pojemnosci,
przeanalizowano réwniez dostepne dane dotyczace dostepnosci komunikacyjnej. Liczba takich

obiektéw wyniosta 46.

W grupie centra konferencyjne i wystawiennicze badaniem objeto 30 centrow, ktére wypetnity

ankiete z operatu liczacego 81 pozycji, co daje response rate 37%.

Wsrod obiektéw kulturalnych ankiete wypetnity 152 obiekty z operatu liczacego 504 pozycji, co daje

response rate 30%.

W kolejnej grupie znalazto sie 67 obiektéw sportowych, ktdre wypetnity ankiete z operatu liczacego

110 pozycji, co daje response rate 61%.

W kategorii szkoty wyzsze i placowki edukacyjne zakwalifikowaty sie 173 obiekty, ktére wypetnity
ankiete, w tym byto 9 uczelni wyzszych z operatu POLON liczacego 52 pozycji, co daje response rate
17% (przy czym Centrum Edukacyjno-Kongresowe Politechniki Slgskiej znajduje sie w bazie centréw
konferencyjnych, poniewaz przedstawiciele obiektow sami wskazywali dominujgcq funkcje obiektu).
Dodatkowo na podstawie danych zastanych uzupetniono informacje dotyczgce sal/pomieszczen
udostepnianych na potrzeby organizacji wydarzen biznesowych w obiektach uczelni publicznych.

Podobnie, jak w przypadku obiektow noclegowych zakres pozyskiwanych w tym obszarze informacji
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byt weiszy — poza danymi teleadresowymi obejmowat dane na temat liczby dostepnych sal, ich
powierzchni i pojemnosci, przeanalizowano réwniez dostepne dane dotyczace dostepnosci
komunikacyjnej. Udato sie zidentyfikowaé 12 takich obiektéw, co sprawia, ze w tej grupie poddano

analizie 185 obiektéw.

Pozycje oznaczong w kategoriach obiektéw wydarzen jako ,inne” w kwestionariuszu wypetnito 267
obiektéw wydarzen. Uwzgledniajac opis potencjatu ustugowego i specyfike wyposazenia zauwazyé
nalezy, ze 258 obiektéow stanowity obiekty gastronomiczne. W tej grupie 258 obiektéw wypetnito
ankiete z operatu liczgcego 866 pozycji, co daje response rate 30%. A pozostate inne obiekty wydarzen,
to nieskategoryzowane obiekty w liczbie 9 placdwek o zréinicowanej specyfice. Sg tu m.in. port

lotniczy, centra biznesowe, czy inkubator przedsiebiorczosci.

4. Obiekty wydarzen biznesowych w wojewaddztwie slaskim

w Swietle badan rynkowych

4.1. Analiza ogolna obiektow wydarzen biznesowych i ich potencjatu
ustugowego
W wyniku przeprowadzonych badan strony podazowej rynku turystyki biznesowej analizie poddano
967 obiektow wydarzen biznesowych z terenu wszystkich 36 powiatow (patrz zat. 7), w ktérych
zidentyfikowano tacznie 184 530 miejsc siedzgcych (tab. 5, rys. 9). Najwiekszg liczbg miejsc
konferencyjnych dysponujg obiekty noclegowe (55 991 miejsc, co stanowi 30,3% ogotu - patrz rys. 8).
Uwzgledniajac rozktad terytorialny wedtug powiatow — najwiekszg liczbg miejsc konferencyjnych
dysponowaty: miasto Katowice (47 870), powiat cieszynski (17 666) oraz miasto Bielsko-Biata (10 374).
tacznie te trzy powiaty dysponowaty liczbg 75 910 miejsc konferencyjnych, co stanowito 41,1% ogétu.

S3 to rowniez powiaty, w ktérych liczba miejsc byta wyzsza od 10 000.
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Tabela 5. Liczba miejsc siedzacych w pomieszczeniach konferencyjnych obiektow wydarzen
biznesowych wedtug powiatow i kategorii obiektu wydarzen
U - o < < <

c Eef SEL | EEES | 852 | 2Ef | 283E|SGEg|STEs

A =EZ O=%3 OL=3 o0=%3 o0=% Ao0a|l o B=8| &5
bedzinski 4155 1440 50 1250 1060 130 225 0
bielski 6 353 4938 0 525 250 370 270 0
bierunsko-ledzinski 1360 300 0 130 200 490 240 0
cieszynski 17 666 13719 0 579 1910 543 775 140
czestochowski 1366 420 0 120 103 90 633 0
gliwicki 2143 658 0 380 305 190 610 0
ktobucki 660 0 0 600 60 0 0 0
lubliniecki 1627 692 0 610 0 250 75 0
Bielsko-Biata 10374 2441 30 2 838 1552 2471 1042 0
Bytom 3284 285 0 2 067 90 657 185 0
Chorzéw 7 837 2003 0 1042 3002 1425 315 50
Czestochowa 7 047 1902 80 250 100 3350 1065 300
Dabrowa Goérnicza 2780 920 170 1260 0 295 135 0
Gliwice 6623 1 850 2500 509 450 255 1059 0
Jastrzebie-Zdrdj 1735 580 0 100 60 385 610 0
Jaworzno 1326 260 110 176 0 290 490 0
Katowice 47 870 4731 10 888 9890 11100 9598 1603 60
Mystowice 1147 0 0 867 140 25 115 0
Piekary Slaskie 1539 1115 0 250 40 120 14 0
Ruda Slgska 3205 770 0 1395 120 500 340 80
Rybnik 3475 850 20 852 750 603 380 20
Siemianowice SI. 1127 535 0 442 130 0 20 0
Sosnowiec 9118 410 0 501 2 387 4767 765 288
Swietochtowice 470 0 0 50 100 0 320 0
Tychy 4721 1151 150 1755 500 255 610 300
Zabrze 8 460 2229 0 4183 280 798 970 0
Zory 400 150 40 80 0 40 90 0
mikotowski 3482 1230 197 850 310 0 895 0
myszkowski 502 342 0 50 45 0 65 0
pszczynski 4116 1120 0 861 398 540 1197 0
raciborski 2768 1440 0 1060 20 70 178 0
rybnicki 230 0 0 0 70 0 160 0
tarnogorski 3487 1191 35 618 150 530 865 98
wodzistawski 1713 250 30 543 190 300 400 0
zawiercianski 4954 2 819 0 1017 150 868 100 0
zywiecki 5410 3250 0 1140 0 690 330 0
Suma 184530 | 55991 14 300 38 840 26 022 30 895 17 146 1336

Zrédto: opracowanie wiasne
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= Obiekty noclegowe = Centra konferencyjne

= Obiekty kulturalne Obiekty sportowe

m Szkoty wyizsze i placowki edukacyjne = Obiekty gastronomiczne
® [nne

Rysunek 8. Struktura miejsc siedzagcych w salach/pomieszczeniach konferencyjnych wedtug
kategorii obiektu wydarzen

Zrédto: opracowanie wiasne

Analizujgc strukture potencjatu wyrazonego liczbg miejsc siedzgcych, zwraca uwage fakt, ze powiat
cieszynski dysponuje wiekszg liczbg miejsc konferencyjnych w obiektach noclegowych niz jakikolwiek
inny powiat w wojewddztwie. W tej kategorii obiektéw wydarzen zlokalizowane byto 77% miejsc
konferencyjnych w powiecie. Obiekty noclegowe majg rowniez kluczowy wptyw na te baze
w powiatach bielskim (77%), zywieckim (60%) i zawiercianiskim (57%). Natomiast w przypadku powiatu
m. Katowice byto to 9,9%, przy zdecydowanie wiekszym udziale miejsc w centrach konferencyjnych,
obiektach kulturalnych czy edukacyjnych. W tym aspekcie wyrdznia sie takze m. Sosnowiec, w ktédrym

52% stanowity miejsca w obiektach szkot wyzszych i placdwek edukacyjnych.
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Rysunek 9. Rozmieszczenie obiektdw wydarzen w woj. slgskim z uwzglednieniem ich materialnego potencjatu do obstugi wydarzen w zakresie liczby miejsc

siedzacych, wedtug kategorii obiektow i powiatéow
Zrédto: opracowanie wiasne
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Zauwazy¢ mozna, ze 28 obiektéw wydarzen biznesowych (z 967 zbadanych) dysponowato liczbg miejsc
rowng lub wiekszg od 1000 (rys. 10). tgcznie te 28 obiektdw dysponowato liczbg 62 038 miejsc
siedzgcych, co stanowito 33,6% ogdtu miejsc w wojewddztwie. W tej grupie zdecydowanie wyrdzniajg
sie pierwsze trzy obiekty, w ktdrych liczba dostepnych miejsc przekraczata 5 000 (Hala Widowiskowo-
Sportowa Spodek — 11 000, Miedzynarodowe Centrum Kongresowe w Katowicach — 10 000, Hotel
Gotebiewski w Wisle — 5 524).

Mozna wskazaé kilka cech charakterystycznych w przypadku tych obiektow:

e znajdujg sie one tylko w centralnym (20) i potudniowym (8) subregionie wojewddztwa
Slaskiego,

e znajduja sie tu obiekty reprezentujgce wszystkie kategorie poza obiektami gastronomicznymi,
a dominujaca grupe pod wzgledem ilosci obiektdw stanowig obiekty kultury (10),

e najwiekszg taczng liczbg miejsc dysponujg obiekty sportowe (18 512), co wynika gtéwnie
z pojemnosci Hali Widowiskowo-Sportowej Spodek oraz PreZero Arena Gliwice,

e Niektére podmioty podawaty liczbe miejsc zlokalizowang w kilku obiektach na terenie miasta,
np. Muzeum Goérnictwa Weglowego w Zabrzu czy Miejskie Centrum Kultury i Kluby
Srodowiskowe w Zywcu,

e (Czes¢ obiektdw wpisuje sie w definicje tzw. unique venues - zaliczy¢ do nich mozna m.in.
postindustrialne przestrzenie Muzeum Gérnictwa Weglowego w Zabrzu (w tym podziemne
sale kopalni Guido), Browaru Obywatelskiego w Tychach, Muzeum Hutnictwa Cynku
Walcownia w Katowicach, Galerii Szyb Wilson w Katowicach jak réwniez unikalne
architektonicznie gmachy Narodowej Orkiestry Symfonicznej Polskiego Radia w Katowicach

czy Cavatina Hall w Bielsku-Biatej.
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Hala Widowiskowo-Sportowa Spodek w Katowicach [ NN 11000
Miedzynarodowe Centrum Kongresowe w Katowicach [ R 10000
Hotel Gofebiewski w Wisle [ N 5524
Uniwersytet Slaski - Wydziat Nauk Humanistycznych w Sosnowcu [ 2340
Budynek Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach [l ll @l 2100
Dom Muzyki i Taricaw Zabrzu [ EEE 2008

Gmach Narodowej Orkiestry Symfonicznej Polskiego Radia w Katowicach [l @l 1979

Wielofunkcyjna Hala Widowiskowo-Sportowa im. Cieszyriskich Olimpijczykéw w
Cieszynie . 1810

Stadion Slaski w Chorzowie [l 1802

Magnus Resort w Bystrej [l 1500
Hotel Stok w Wisle [l 1475
Hala BKS Stal Bielsko-Biata [l 1400
Hala Widowiskowo-Sportowa w Sosnowcu [Hll 1400
Muzeum Gérnictwa Weglowego w Zabrzu [l 1380
Centrum Edukacyjno-Kongresowe Politechniki Slaskiej w Gliwicach Il 1300
Browar Obywatelskiw Tychach [l 1300
Hotel Diament w Zabrzu [l 1299
Katowice Miasto Ogrodow - Instytucja Kultury im. Krystyny Bochenek [l 1283
Patac Kultury Zagtebia w Dabrowie Gérniczej [l 1210
Muzeum Hutnictwa Cynku Walcownia w Katowicach [l 1200
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach [l 1200
Uniwersytet Slaski w Katowicach (budynki przy ul. Bankowej) [l 1113
Galeria Szyb Wilson w Katowicach [l 1100
Hotel Klimczok w Szczyrku [l 1100
Hala Sportowa MORIS w Chorzowie [l 1100
Uniwersytet Slaski - Wydziat Nauk Przyrodniczych w Sosnowcu [l 1060
Cavatina Hall w Bielsku Biatej [l 1055
Miejskie Centrum Kultury i Kluby Srodowiskowe w Zyweu [l 1000

Rysunek 10. Obiekty wydarzen dysponujace t3czng liczba miejsc siedzagcych w salach
i pomieszczeniach wykorzystywanych na potrzeby organizacji wydarzen biznesowych
wynoszgcg minimum 1 000 miejsc

Zrédto: opracowanie wiasne

Zestawienie obiektow dysponujgcych najwiekszg liczbg miejsc konferencyjnych w poszczegdlnych
kategoriach obiektéw i subregionach zawierajg zatgczniki 8 i 9.

W przypadku obiektéw dysponujgcych liczbg miejsc mniejszg niz 1 000 (tab. 6.), zwraca uwage fakt, ze
najwiecej obiektéw w poszczegdlnych przedziatach jest w Katowicach (miasto lider w grupie 500-999
miejsc, 250-499 miejsc, 50-99 miejsc oraz ponizej 50 miejsc) i powiecie cieszynskim (lider w grupie
obiektéw dysponujacych liczbg 100-249 miejsc). Te powiaty dysponujg tez najwiekszymi liczbami
obiektéw na wydarzenia biznesowe. Specyficznym przypadkiem jest m. Czestochowa, ktdre dysponuje

czwartg w wojewddztwie bazg pod wzgledem liczby obiektéw wydarzen biznesowych, cechuje je
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jednak mniejsza pojemnos$¢. W tym miescie znajdujg sie tylko dwa obiekty dysponujace liczbg miejsc

siedzacych w przedziale 500-999. W zatgczniku 10. zaprezentowano liczbe obiektéw dysponujgcych

liczbg miejsc konferencyjnych w poszczegdlnych przedziatach, w podziale na kategorie obiektéw.

Tabela 6. Liczba obiektéw dysponujgca materialnym potencjatem do obstugi wydarzen
w okreslonym przedziale miejsc siedzagcych w podziale na powiaty

Nazwa powiatu Liczba obiektow dysponujgcych miejscami siedzgcymi w przedziatach Suma
1000+ 500-999 250-499 100-249 50-99 ponizej 50 obiektéw

bedzinski 0 1 5 10 5 8 29
bielski 2 1 5 6 6 7 27
Bielsko-Biata 2 2 7 17 14 19 61
bierunsko-ledzinski 0 0 2 2 2 0 6
Bytom 0 2 1 5 7 12 27
Chorzéw 2 4 3 5 6 25
cieszynski 3 1 7 24 21 24 80
Czestochowa 0 2 9 12 12 22 57
czestochowski 0 0 2 2 2 10 16
Dabrowa Gornicza 1 0 1 5 8 3 18
Gliwice 1 1 5 8 10 26 51
gliwicki 0 0 3 7 3 6 19
Jastrzebie-Zdrdj 0 0 2 5 4 3 14
Jaworzno 0 0 0 6 5 7 18
Katowice 9 9 13 18 27 50 126
ktobucki 0 1 0 1 1 0 3
lubliniecki 0 0 2 4 3 5 14
mikotowski 0 0 4 12 5 5 26
Mystowice 0 1 1 1 1 6 10
myszkowski 0 0 0 1 5 3 9
Piekary Slaskie 0 1 2 2 1 2 8
pszczynski 0 1 6 9 3 3 22
raciborski 0 1 3 5 6 7 22
Ruda Slaska 0 3 2 4 3 3 15
rybnicki 0 0 0 0 2 3 5
Rybnik 0 2 1 9 2 9 23
Siemianowice SI. 0 1 0 4 1 2 8
Sosnowiec 3 2 5 7 6 14 37
Swietochtowice 0 0 0 2 2 2 6
tarnogérski 0 0 4 9 10 9 32
Tychy 1 1 4 7 6 11 30
wodzistawski 0 0 1 5 5 7 18
Zabrze 3 2 5 6 0 8 24
zawiercianski 0 4 1 9 4 8 26
Zory 0 0 0 1 3 4 8
zywiecki 1 0 5 10 8 17 41
RAZEM 28 43 111 240 208 331 961131

Zrédto: opracowanie wiasne

131 t3czna liczba obiektédw w poszczegdinych kategoriach nie sumuje sie do 967 poniewaz w przypadku 6
obiektdw brak byto informacji o liczbie miejsc jakg dysponuja.

52



Analizujgc gestos¢ materialnego potencjatu do obstugi wydarzen wyrazonego liczbg dostepnych do
réwnoczesnego udostepnienia miejsc siedzacych przypadajacych na 1 km? powierzchni powiatu,
najwieksza koncentracja wystepuje w subregionie centralnym w m. Katowice (290 miejsc/km?) oraz m.
Chorzéw (238 miejsc/km?), m. Zabrze (106 miejsc/km?) oraz m. Sosnowiec (100 miejsc/km?) (rys 11.
i rys 12.). Na 5. miejscu byto znajdujacy sie w subregionie potudniowym m. Bielsko-Biata (84
miejsca/km?), a na 9. znajdujace sie w subregionie pdthocnym m. Czestochowa (44 miejsca/km?).
Dysponujacy drugg najwiekszg bezwzgledng liczbg miejsc siedzacych na spotkania biznesowe powiat
cieszyAski, pod wzgledem zageszczenia bazy byt na miejscu 14. z wynikiem 24 miejsca/km?. Nalezy
jednak zwrdcié uwage na fakt, ze jest to relatywnie duzy powiat (730 km?) lezgcy na terenie Beskidu
Slaskiego. Z ogdlnej liczby 17 666 miejsc na terenie powiatu, 10 381 znajduje sie na terenie miasta
Wista o powierzchni 110 km?2. Gesto$¢ materialnego potencjatu do obstugi wydarzed wynosi w tym

przypadku 94,4 miejsca/km? co stanowitoby 5. wynik w wojewddztwie.
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Katowice NI 290, 1
Chorzow e )37 ,5
Zabrze IS 105,8
Sosnowiec NEEEEEEEEEEEESSN———— 100,2
Bielsko-Biata mEEEEEE——— 33,7

Tychy
Gliwice

Bytom

e 57,6
e 49,4
e 47,6

Czestochowa e 44,0
Siemianowice Slagskie  n— 43 3
Ruda Slaska . 41,1
Piekary Slaskie nm—— 385
Swietochtowice m— 36,2
cieszynski 24,2
Rybnik mmmm 235
Jastrzebie-Zdr6] mmmm 20,4
Mystowice mmm 17,4
mikotowski mmm 14,9
Dabrowa Gérnicza mmm 14,7
bielski mmm 13,9
bedzinski mm 11,4
pszczynski m 8,7
Jaworzno mm 8,7
bierunsko-ledzinski mm 8,6

Zory m 6,2
wodzistawski ® 6,0
tarnogérski m 54
zywiecki ® 5,2
raciborski ®m 5,1
zawiercianski ®m 4,9
gliwicki m 3,2
lubliniecki 1 2,0
myszkowski 1 1,0
rybnicki 1 1,0
czestochowski | 0,9
ktobucki 1 0,7

Rysunek 11. Gestos¢ materialnego potencjatu do obstugi wydarzen wyrazonego liczbg miejsc
siedzacych w obiektach dysponujacych salami na spotkania biznesowe
przypadajacych na 1 km? powierzchni powiatu.

Zrédto: opracowanie wiasne

Z przedstawionej na rys. 12 mapy wynika, ze najwieksza koncentracja materialnego potencjatu do

obstugi wydarzen wystepuje w subregionie centralnym, w szczegdélnosci Katowicach, Chorzowie,

Sosnowcu i Zabrzu, subregionie potudniowym — Bielsku-Biatej, powiecie cieszyriskim oraz potozonej na

poétnocy Czestochowie. Zwraca przy tym uwage generalnie niski potencjat w tym zakresie pétnocnej

czesci wojewddztwa — powiatow ktobuckiego i czestochowskiego.
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1.bedzinski

2.bielski

3.Bielsko-Biata 16

4. bierunsko-ledzifski :

5.Bytom stochowal
6.Chorzéow 9
7.cieszynski

8.Czestochowa

9.czestochowski
10.Dabrowa Gérnicza
11.Gliwice
12. gliwicki
13.Jastrzebie-Zdroj
14.Jaworzno
15.Katowice
16.ktobucki
17.lubliniecki
18.mikotowski
19.Mystowice
20.myszkowski
21.Piekary Slaskie
22.pszczynski
23.raciborski
24.Ruda Slaska
25.rybnicki
26.Rybnik
27.Siemianowice Slaskie
28.Sosnowiec
29.Swietochtowice s
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32.wodzistawski ’
33.Zabrze

34.zawiercianski
35.Zory @ - Najwigksze miasto subregionu
— - Granica subregionu

36.zywiecki

Rysunek 12. Gesto$¢ materialnego potencjatu obstugi wydarzen wyrazona liczbg dostepnych miejsc
siedzacych w obiektach wydarzen biznesowych przypadajacych na 1 km? powierzchni
powiatu.

Zrédto: opracowanie wtasne

Liczbe zidentyfikowanych w obiektach miejsc siedzacych dostepnych na potrzeby wydarzen
biznesowych odniesiono do liczby miejsc oraz pokoi w bazie noclegowej (hotelach, motelach,
pensjonatach) zidentyfikowanej w zasobach danych GUS. Jako punkt odniesienia przyjeto liczbe
miejsc/pokoi w bazie GUS, a nie te zadeklarowang przez przebadane obiekty, ze wzgledu na mozliwos¢
petnienia funkcji zaplecza noclegowego dla uczestnikdw wydarzen biznesowych, réwniez przez obiekty

nieposiadajgce sal/pomieszczen konferencyjnych. Wykazana w tabeli 7 warto$¢ dla poszczegdlnych

powiatdw wskazuje wiec, jaki procent uczestnikdw wydarzen biznesowych w danym powiecie

55



(zaktadajac maksymalne wykorzystanie posiadanej bazy w zakresie miejsc siedzgcych) moze skorzystaé
z zakwaterowania na jego terenie. Najkorzystniej pod tym wzgledem wypada powiat myszkowski,
w ktorym w takiej sytuacji nocleg mozna zapewnic dla 82% uczestnikdéw, a zaktadajac wykorzystanie
jednego pokoju przez jednego uczestnika (rozwigzanie preferowane przez uczestnikdw wydarzen
biznesowych), dla 38% uczestnikdw (rys. 13). Na kolejnych miejscach znalazty sie m. Zory (59% i 30%)
oraz powiat rybnicki (53% i 27%). W przypadku dysponujgcych najwiekszym potencjatem materialnym
do organizacji wydarzen — m. Katowice i powiatu cieszynskiego lepiej pod tym wzgledem wypada
powiat cieszynski, w ktérym mozna zapewnic nocleg 34% uczestnikéw, przy wykorzystaniu wszystkich
miejsc noclegowych oraz 16% w przypadku wykorzystania jednego pokoju przez jednego uczestnika.
W powiecie m. Katowice wartosci te wyniosty odpowiednio 10% i 5%. To swiadczy o potencjale
poszczegdlnych powiatéw do organizacji réznych rodzajow wydarzen biznesowych. W przypadku
powiatdw dysponujacych bazg noclegowa relatywnie duzg w stosunku do liczby miejsc w obiektach

konferencyjnych, mozna rozwija¢ oferte wydarzen biznesowych o dtuiszym czasie trwania.

Tabela 7. Stosunek liczby miejsc/pokoi w hotelach, motelach, pensjonatach (wedtug stanu na
31.06.2023) do liczby miejsc siedzacych w salach/pomieszczeniach konferencyjnych w
danym powiecie

Liczba miejsc noclegowych w nocI(: Izz\flacio\ll(vosit\(l\)lsz?;j tjcf Ticzb
Powiat pokojach w stosunku do miejsc mgie'sZ konferencvinvch w y
konferencyjnych w powiecie ) - viny
powiecie

bedzinski 16,3% 8,3%
bielski 22,3% 10,3%
Bielsko-Biata 13,6% 7,0%
bierunsko-ledzinski 7,7% 3,6%
Bytom 12,8% 6,3%
Chorzéw 7,8% 4,5%
cieszynski 34,0% 16,1%
Czestochowa 23,0% 12,0%
czestochowski 8,6% 3,7%
Dabrowa Goérnicza 17,5% 8,7%
Gliwice 21,4% 11,6%
gliwicki 12,8% 5,6%
Jastrzebie-Zdroj 3,7% 1,9%
Jaworzno 26,4% 13,3%
Katowice 9,5% 5,1%
ktobucki 0,0% 0,0%
lubliniecki 21,1% 10,4%
mikotowski 5,2% 2,8%
Mystowice 0,0% 0,0%
myszkowski 82,3% 38,2%
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Piekary Slaskie 20,9% 10,8%
pszczynski 8,1% 4,2%
raciborski 8,9% 4,6%
Ruda Slaska 2,1% 1,0%
rybnicki 52,6% 26,5%
Rybnik 7,7% 4,0%
Siemianowice SI. 10,3% 3,9%
Sosnowiec 5,1% 2,6%
Swietochtowice 0,0% 0,0%
tarnogorski 21,0% 10,6%
Tychy 17,0% 9,0%
wodzistawski 5,6% 2,7%
Zabrze 6,5% 3,5%
zawiercianski 18,2% 8,9%
Zory 58,8% 30,3%
zywiecki 15,4% 7,0%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie wynikdéw badan empirycznych oraz BDL GUS
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Rysunek 13. Stosunek liczby pokoi w hotelach, motelach, pensjonatach (wedtug stanu na
31.06.2023) do liczby miejsc siedzacych w salach/pomieszczeniach konferencyjnych
w danym powiecie

Zrédto: opracowanie wiasne

Sposrdd przebadanych obiektéw, 196 dysponuje przestrzenig do organizacji wydarzen plenerowych,
w tym teambuildingu, co stanowi 20% ogétu. Najwieksza ich liczbe znalez¢ mozna w subregionie
potudniowym, w szczegdlnosci w powiatach cieszynskim, zywieckim i bielskim, w ktérych znajdziemy

odpowiednio 31, 17 i 16 takich obiektéw (tab. 8). Natomiast 11 obiektéw dysponujacych taka
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przestrzenig znajduje sie w powiecie zawiercianskim. W tych czterech powiatach znajduje sie wiec

prawie 40% obiektéw dysponujacych przestrzenig do organizacji wydarzen plenerowych, sposréd tych,

ktére przebadano w catym wojewddztwie. Odnoszac liczbe obiektéw posiadajgcych przestrzer do

organizacji wydarzen plenerowych do ogdlnej liczby obiektéw dysponujgcych pomieszczeniami do

organizacji wydarzen biznesowych (rys. 14), oprdcz wspomnianych powiatow relatywnie duze ich

natezenie wystepuje poza najwiekszymi miastami, w takich powiatach jak bierunsko-ledzinski (50%),

m. Piekary-Slaskie (38%), lubliniecki (36%), czy mikotowski (35%). Charakterystyczne, ze obiekty w

powiatach dysponujgcych duzg liczbg miejsc siedzgcych na spotkania konferencyjne dysponujg takimi

przestrzeniami relatywnie rzadziej. Sg to przede wszystkim Sosnowiec (3%), Katowice (5%), Bielsko-

Biata (7%) czy Czestochowa (11%). Nieco lepiej pod tym wzgledem wypada Zabrze (21%).

Tabela 8. Charakterystyka powiatow pod wzgledem obiektéw dysponujacych przestrzenig do
organizacji imprez plenerowych

Liczba obiektéw dysponujacych
przestrzenig do organizacji
wydarzen plenerowych

Odsetek obiektow dysponujgcych

powierzchnig do organizacji

wydarzen plenerowych w stosunku

do ogdtu obiektédw wydarzen
biznesowych w powiecie

bedzinski 7 24%
bielski 17 63%
Bielsko-Biata 4 7%
bierunsko-ledzinski 3 50%
Bytom 1 4%
Chorzéw 4 16%
cieszynski 31 39%
Czestochowa 6 11%
czestochowski 6 38%
Dabrowa Gérnicza 3 17%
Gliwice 6 12%
gliwicki 6 32%
Jastrzebie-Zdroj 3 21%
Jaworzno 1 6%
Katowice 6 5%
ktobucki 1 33%
lubliniecki 5 36%
mikotowski 9 35%
Mystowice 1 10%
myszkowski 1 11%
Piekary Slaskie 3 38%
pszczynski 7 32%
raciborski 6 27%
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Ruda Slgska 3 20%
rybnicki 1 20%
Rybnik 5 22%
Siemianowice 2 25%
Soshowiec 1 3%
Swietochtowice 0 0%
tarnogorski 8 25%
Tychy 4 13%
wodzistawski 2 11%
Zabrze 5 21%
zawiercianski 11 42%
Zory 1 13%
zywiecki 16 39%

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rysunek 14. Odsetek obiektow na spotkania biznesowe dysponujacych przestrzenig do organizacji
wydarzen plenerowych
Zrédto: opracowanie wiasne

Analizujgc dostepnosé¢ komunikacyjng obiektéw posiadajgcych miejsca do organizacji spotkan
konferencyjnych, potwierdza sie jej bardzo dobry poziom. Srednia odlegto$¢ obiektu od dworca
kolejowego obstugujgcego potaczenia InterCity wyniosta 6,3 km, a od stacji kolejowych obstugujgcych
regularne potaczenia 4,1 km. Srednia odlegto$¢ od najblizszego zjazdu z autostrady lub drogi
ekspresowej wynosita 8,5 km, a odlegto$¢ od Miedzynarodowego Portu Lotniczego Katowice-

Pyrzowice to 56,7 km.
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4.2. Analiza obiektow wydarzen biznesowych wedtug kategorii obiektu

4.2.1. Obiekty noclegowe jako obiekty wydarzen biznesowych

Badania rynkowe pozwolity na zidentyfikowanie 729 sal/pomieszczen konferencyjnych mozliwych do

udostepnienia w jednym czasie, zlokalizowanych w 266 obiektach noclegowych.

Srednio jeden obiekt noclegowy dysponuje wiec niespetna 3 salami/pomieszczeniami (2,74 sali).
Najwiekszg liczbg sal/pomieszczen dysponujg hotele zlokalizowane w Wisle — Hotel Gotebiewski (26
sal), Hotel Stok (12 sal), Hotel Crystal Mountain (11 sal) oraz Katowicach — Park Hotel Diament (9 sal)
i Vienna House Easy by Wyndham (8 sal). 101 obiektéw (37,97% z wszystkich obiektéw noclegowych)
dysponuje tylko jedng sala.

Maksymalna (faczna) liczba miejsc siedzacych jaka rownoczesnie mogg udostepnic obiekty noclegowe
w salach konferencyjnych wyniosta 55 991 dla 262 obiektow (4 obiekty nie podaty liczby miejsc).

Srednio obiekty te dysponowaty liczbg niespetna 214 miejsc (213,7 miejsca).

Najwiekszg liczbg miejsc dysponuje Hotel Gotebiewski w Wisle (moze udostepni¢ rownoczesnie 5 524
miejsca - co stanowi 9,87% ze wszystkich w wojewddztwie miejsc konferencyjnych w obiektach
noclegowych), nastepnie Hotel Magnus Resort w Bystrej (1 500 miejsc), Hotel Stok w Wisle (1 475

miejsc), Hotel Diament w Zabrzu (1 299 miejsc) oraz Hotel Klimczok w Szczyrku (1 100 miejsc).

tacznie 5 obiektow noclegowych, w ktdérych liczba miejsc siedzgcych jest wieksza niz 1 000, dysponuje
10 898 miejscami (co stanowi 19,5% z wszystkich miejsc w obiektach noclegowych). 15 obiektéw (5,7%
z ogotu obiektéw noclegowych) posiada liczbe miejsc w przedziale 500-1000, 51 obiektow
noclegowych (19,5%) ma pomiedzy 250 a 499 miejsc. Najwiekszg grupe stanowity obiekty z liczba
miejsc 50-249 (140 obiektéw — czyli 53,4% sposrdd wszystkich), byto réwniez 51 obiektow (19,5%)

dysponujgcych liczbg miejsc mniejszg niz 50. Mediana miejsc w tej kategorii wyniosta 120.

Sposréd 55 991 miejsc, 1 580 (2,8%) zlokalizowanych jest w obiektach 5 gwiazdkowych, 22 187 (39,6%)
znajduje sie w obiektach 4 gwiazdkowych, 21 369 (38,2%) w obiektach 3 gwiazdkowych, 4 222 (7,5%)
w obiektach 2 gwiazdkowych, 930 (1,7%) w obiektach 1 gwiazdkowych, a pozostate 5703 (10,2%)

w obiektach nieskategoryzowanych.

Analizujgc sytuacje w powiatach, najwiekszg liczbg miejsc siedzgcych na wydarzenia biznesowe
dysponowaty powiaty cieszynski (tgcznie 13 719 miejsc), bielski (4 938) oraz m. Katowice (4 731
miejsc) (rys.13, tab.8). W przypadku powiatu cieszyriskiego zwraca rowniez uwage bardzo duza liczba
miejsc zlokalizowanych w hotelach 5 i 4 gwiazdkowych (rys. 15, tab. 9), jest to tgcznie 9 247 miejsc

(67% ogdtu miejsc w tym powiecie). Zadnych miejsc w salach/pomieszczeniach konferencyjnych nie
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zidentyfikowano natomiast w obiektach noclegowych potozonych na terenie powiatow rybnickiego,

ktobuckiego oraz miast Mystowice i Swietochtowice.
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Rysunek 15. Liczba miejsc siedzacych w salach konferencyjnych obiektéw noclegowych w podziale na powiaty i kategorie obiektow
Zrédto: opracowanie wtasne
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Tabela 9. Materialny potencjat ustugowy obiektow noclegowych dla realizacji wydarzen
biznesowych z uwzglednieniem liczby miejsc konferencyjnych w podziale na kategorie
obiektu i liczby miejsc noclegowych w powiecie

Nazwa powiatu Liczba miejsc konferencyjnyc:g:lzzza:jliﬁélnych kategoriach obiektow L. miejsc | L. miejsc
* % % % % * % % % * % % * % * Nieskategor konfere nOCIGgO
yzowane ncyjnyc wych
h ogodtem
ogdtem
1 bedzinski 550 600 290 1440 950
2 bielski 3810 718 290 120 4938 3749
3 Bielsko-Biata 1422 939 30 50 2441 2023
4 bierunsko-ledzinski 300 300 105
5 Bytom 95 40 150 285 690
6 Chorzéw 890 | 1113 2003 645
7 cieszynski 1100 | 8147 | 2750 190 200 1332 13719 12 036
8 Czestochowa 740 837 145 30 150 1902 2038
9 czestochowski 300 120 420 434
10 | Dabrowa Gorn. 370 340 90 120 920 782
11 | Gliwice 100 1505 215 30 1850 2234
12 | gliwicki 358 300 658 499
13 | Jastrzebie-Zdréj 580 580 177
14 | Jaworzno 260 260 495
15 | Katowice 450 | 2328 935 832 186 4731 5 485
16 | ktobucki 275
17 | lubliniecki 140 472 80 692 1148
18 | mikotowski 840 70 70 250 1230 180
19 | Mystowice
20 | myszkowski 80 212 50 342 649
21 | Piekary Slaskie 400 115 600 1115 322
22 | pszczynski 550 350 220 1120 525
23 | raciborski 380 170 890 1440 705
24 | Ruda Slaska 500 270 770 282
25 | rybnicki 226
26 | Rybnik 30 540 250 30 850 375
27 | Siemianowice SI. 535 535 182
28 | Sosnowiec 300 110 410 576
29 | Swietochtowice 115
30 | tarnogorski 811 380 1191 1045
31 | Tychy 300 791 60 1151 803
32 | wodzistawski 100 150 250 326
33 | Zabrze 765 | 1464 2229 760
34 | zawiercianski 1370 939 510 2819 2231
35 | Zory 150 150 302
36 | zywiecki 0 580 | 1645 200 825 3250 4559
Razem 1580 | 22187 | 21369 | 4 222 930 5703 55991 47 928

Zrédto: opracowanie wiasne, liczba miejsc noclegowych zgodnie z danymi GUS za rok 2023
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Biorgc pod uwage liczbe miejsc siedzacych w salach/pomieszczeniach konferencyjnych obiektéw
noclegowych w przeliczeniu na km? powierzchni, $rednia dla catego wojewddztwa wyniosta 4,6 miejsca
na km2. Najwieksze zageszczenie wystepuje w przypadku powiatéw zlokalizowanych w centralnej
czesci wojewddztwa, na terenie GZM — Chorzowa (60,7), Katowic (28,7), Piekar Slaskich i Zabrza (po
27,9) (rys. 16, rys. 17). Najmniejsze zageszczenie takich miejsc wystepuje w potozonych w subregionie
potnocnym powiatach ktobuckim (brak miejsc) czestochowskim (0,28), myszkowskim (0,71)

i lublinieckim (0,84).

Chorzéw I 60,70
Katowice I 23,67
Piekary Slaskie N 7,33
Zabrze I )7,86
Siemianowice Slaskie I )0 58

Bielsko-Biata
cieszynski
Tychy

Gliwice
Czestochowa
bielski

Ruda Slgska
Jastrzebie-Zdrdj
Rybnik

IS 10,69
R
EEEes—— 14,04
eesss—— 13,31
I 11,39
I 10,78
I 9,37

I 6,82

— 574

mikotowski . 528
Dabrowa Gérnicza M 4,87
Sosnowiec W 4,51
Bytom mmEE 4,13
bedzinski M 3,96
zywiecki mmmE 3,10
zawiercianski mmE 2,81
raciborski M 2,65
pszczyAski mE 2,38
Zory mm 2,31
bieruisko-ledzinski = 1,90
tarnogorski mm 1,85
Jaworzno M 1,71
gliwicki ®m 0,99
wodzistawski B 0,87
lubliniecki ® 0,84
myszkowski B 0,71
czestochowski 1 0,28

Rysunek 16. Liczba miejsc siedzgcych w salach konferencyjnych obiektéw noclegowych przypadajaca
na 1 km? powierzchni powiatu
Zrédto: opracowanie wtasne
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Rysunek 17. Gesto$¢ materialnego potencjatu obstugi wydarzen wyrazona liczbg dostepnych miejsc

siedzacych w salach konferencyjnych obiektéw noclegowych przypadajacych na 1 km?

powierzchni powiatu.

Zrédto: opracowanie wiasne

(76%), zadeklarowaty posiadanie pomieszczen restauracyjnych.

Sposrdd obiektow noclegowych dysponujgcych salami/pomieszczeniami konferencyjnymi 203 obiekty
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Obiekty noclegowe oferujg zazwyczaj wiele ustug dodatkowych w swoich zasobach materialnych.
Warto zauwazy¢, iz réoznymi udogodnieniami czasu wolnego dysponowato tgcznie 155 sposréod
badanych obiektdw noclegowych. Do najczesciej wskazywanych udogodnien nalezg ,przestrzenie dla
organizacji imprez plenerowych typu teambuilding”, ognisko itp. (99 obiektéw) oraz sauna (83 obiekty)

(rys. 18).

Przestrzen dla imprez plenerowych typu teambuilding, ognisko, itp. [ I 0O
sauna [N 33
Jacuzzi - N 67
zabiegisPA NN 53
sitownia [N N 56
Bilard NN 35
Basenkryty [HNNENENEEE 33
Basen otwarty - 15
Salongier [l 11

Minigolf | 4

Rysunek 18. Udogodnienia w obiektach noclegowych wg liczby wskazan
Zrédto: opracowanie wiasne

Oprécz sal/pomieszczen konferencyjnych 72 obiekty noclegowe wskazaty na posiadanie innych
przestrzeni na co dzien wykorzystywanych pod organizacje spotkann konferencyjnych i innych
wydarzen biznesowych. Do najczesciej wskazywanych przyktadéw takich przestrzeni nalezy zaliczy¢
altany/chaty grillowe czy foyer. Najwieksze tego typu przestrzenie sg w stanie pomiesci¢ nawet 400

0s0b, jak w przypadku Hotelu Crystal Mountain w Wisle.

Wsréd specyficznych/unikatowych cech obiektéw waznych dla organizacji wydarzer biznesowych
najczesciej podkreslano dobrg lokalizacje (blisko$¢ centréow miast, atrakcji turystycznych) oraz bliskosé
przyrody (potozenie w lesie, blisko jeziora). Rzadziej byty to takie aspekty jak zabytkowy charakter

budynku, w ktérym zlokalizowano obiekt noclegowy, dobra kuchnia, czy kameralny charakter.

Obiekty noclegowe cechuje bardzo dobra dostepnosé¢ komunikacyjna. Srednia odlegto$¢ od dworca
kolejowego z potgczeniami InterCity wyniosta w tej grupie 9,1 km, a od najblizszej stacji kolejowej
obstugujacej regularne potaczenia 5,4 km. Srednia odlegto$¢ od najblizszego wezta autostrady lub drogi
ekspresowej wynosita 9,7 km. Srednia odlegto$¢ od lotniska Katowice — Pyrzowice (MPL Katowice)

wyniosfa w tej grupie 64,8 km.
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31 sposréd obiektéw noclegowych zadeklarowato raportowanie wskaznikow ESG.

Podsumowanie informacji na temat obiektdw noclegowych jako obiektdw organizacji wydarzen

biznesowych przedstawia tabela 10.

Tabela 10. Charakterystyka obiektow noclegowych wojewddztwa slaskiego jako obiektow
wydarzen biznesowych

Cecha Wartosé j.m.
taczna liczba obiektow 266 | obiektow
Liczba sal/pomieszczen na spotkania biznesowe 729 | pomieszczenia
Srednia liczba sal/pomieszczeri na spotkania biznesowe 2,74 | pomieszczenia
w obiekcie
Maksymalna (taczna) liczba miejsc siedzacych 56 661 | I. miejsc
mozliwych do jednoczesnego udostepnienia
Srednia liczba miejsc siedzgcych mozliwych do 216 | |. miejsc

jednoczesnego udostepnienia
Powiat z najwiekszg liczbg miejsc Cieszynski (13 719) | I. miejsc

Powiat z najwiekszg liczbg miejsc na km? m. Chorzéw (60,7) | |. miejsc na km?
Srednia odlegto$¢ od najblizszej stacji kolejowej 5,4 | km
Srednia odlegto$é od najblizszego dworca kolejowego 9,1 | km
obstugujacego potfaczenia InterCity
Srednia odlegto$é od najblizszego wezta autostrady lub 9,7 | km
drogi ekspresowej
Srednia odlegto$¢ od lotniska Katowice-Pyrzowice 64,8 | km

Zrédto: opracowanie wiasne

4.2.2. Centra konferencyjne/wystawiennicze

Badania pozwolity na zidentyfikowanie 110 sal/pomieszczen konferencyjnych mozliwych do
udostepnienia w jednym czasie, zlokalizowanych w 30 obiektach wydarzen typu centra
konferencyjne/wystawiennicze (petna lista przebadanych obiektéw wraz z liczbg miejsc siedzgcych

znajduje sie w zataczniku 11).

Srednio jeden taki obiekt dysponuje niemal 4 salami/pomieszczeniami (3,67 sali). Najwieksza liczba
centrow konferencyjnych znajduje sie w miescie Katowice (14 obiektéw — zob. rys. 17, czyli 46,7%
z wszystkich w woj. slgskim). W tym miescie jest takze najwiecej sal konferencyjnych, w takich

obiektach (68 sal, czyli 61,8% z wszystkich w woj. $lgskim).

Maksymalna (taczna) liczba miejsc siedzacych jakg rownoczesnie moze udostepnic¢ 30 obiektéw typu
centra konferencyjne w 110 swoich salach konferencyjnych wyniosta 14 300 oséb. Oznacza to, ze

srednio obiekty te dysponowaty liczbg niemal 477 miejsc (476,7 miejsca). W najwiekszym centrum
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konferencyjnym pod wzgledem liczby o0s6b*3? Miedzynarodowym Centrum Kongresowym
w Katowicach, ktérego pojemno$é tgczna wynosi 10 000 oséb w miejscach siedzgcych, znajduje sie 50

pomieszczen/sal konferencyjnych.

Kolejne miejsca na liscie obiektow wydarzen typu centrum konferencyjne/wystawiennicze
z uwzglednieniem maksymalnej liczby oséb w miejscach siedzacych, zajmujg w woj. slagskim: Centrum
Konferencyjne Politechniki Slgskiej w Gliwicach (maksymalnie tgcznie 1300 oséb w 10 salach

konferencyjnych), PreZero Arena w Gliwicach (910 oséb w 7 salach konferencyjnych).

Zauwazyc nalezy, iz 21 obiektow typu centrum konferencyjne w woj. $lgskim (z 30 wszystkich na tym

obszarze) dysponuje tylko jedng salg konferencyjna.

3 najwieksze obiekty, w ktdrych liczba miejsc siedzgcych wyniosta 500 i wiecej, dysponujg tacznie 12
210 miejscami siedzacymi konferencyjnymi (co stanowi 85,4% z wszystkich miejsc w tego typu
obiektach wydarzen w woj. $lgskim). 1 obiekt (3,3% z wszystkich 30 obiektéw) ma pojemnos¢ pomiedzy
250 a 499 miejsc. Najwiekszg grupe stanowity obiekty z liczbg miejsc 50-249 (14 obiektéw — czyli 46,67
% sposrad wszystkich), ponadto 12 obiektéw (40,0%) dysponuje liczbg miejsc mniejszg niz 50 osdb

w salach konferencyjnych. Mediana miejsc wyniosta 50.

Analizujgc sytuacje w powiatach, najwieksza liczbg miejsc siedzacych w obiektach wydarzen typu
centra konferencyjne/wystawiennicze dysponujg miasta: Katowice (tgcznie 10 888 miejsc w 14
obiektach) oraz Gliwice (2 500 miejsc w 4 obiektach) (tab.11, rys. 19 i 20). W przypadku 23 powiatow
w woj. $lgskim nie zidentyfikowano obiektu wydarzen typu centrum konferencyjne/wystawiennicze
(patrz. tab. 11).

Tabela 11. Rozmieszczenie obiektéw wydarzen typu centrum konferencyjne/wystawiennicze

w woj. Slagskim z uwzglednieniem ich materialnego potencjatu do obstugi wydarzen
wedtug powiatow

. . . L. pow. liczba
l.p. nazwa powiatu I|'czba] liczba “C.Zba mielse powiatu miejsc konf.
obiektow | sal konf. siedzacych w km? na km?
1 | bedzinski 1 1 50 364 0,14
2 | bielski 0 0 0 458 0,00
3 | Bielsko-Biata 1 1 30 124 0,24
4 | bierunsko-ledzinski 0 0 0 158 0,00
5 | Bytom 0 0 0 69 0,00
6 | Chorzow 0 0 0 33 0,00
7 | cieszynski 0 0 0 730 0,00
8 | Czestochowa 1 1 80 160 0,50
9 | czestochowski 0 0 0 1522 0,00

132 pod wzgledem maksymalnej (facznej) liczby miejsc siedzacych jaka réwnoczesnie moze udostepnié obiekt w

salach konferencyjnych
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10 | Dabrowa Gérnicza 2 2 170 189 0,90
11 | Gliwice 4 23 2500 134 18,66
12 | gliwicki 0 0 0 665 0,00
13 | Jastrzebie-Zdréj 0 0 0 85 0,00
14 | Jaworzno 1 1 110 152 0,72
15 | Katowice 14 68 10 888 165 65,99
16 | ktobucki 0 0 0 889 0,00
17 | lubliniecki 0 0 0 822 0,00
18 | mikotowski 1 7 197 233 0,85
19 | Mystowice 0 0 0 66 0,00
20 | myszkowski 0 0 0 479 0,00
21 | Piekary Slaskie 0 0 0 40 0,00
22 | pszczynski 0 0 0 471 0,00
23 | raciborski 0 0 0 544 0,00
24 | Ruda Slaska 0 0 0 78 0,00
25 | rybnicki 0 0 0 224 0,00
26 | Rybnik 1 1 20 148 0,14
27 | Siemianowice Slgskie 0 0 0 26 0,00
28 | Sosnowiec 0 0 0 91 0,00
29 | Swietochtowice 0 0 0 13 0,00
30 | tarnogorski 1 1 35 644 0,05
31 | Tychy 1 2 150 82 1,83
32 | wodzistawski 1 1 30 287 0,10
33 | Zabrze 0 0 0 80 0,00
34 | zawiercianski 0 0 0 1004 0,00
35 | Zory 1 1 40 65 0,62
36 | zywiecki 0 0 0 1040 0,00

Razem 30 110 14 300 12334 1,16

Zrédto: opracowanie wtasne
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Katowice I 10888

Gliwice
mikotowski
Dabrowa Gérnicza
Tychy
Jaworzno
Czestochowa
bedzinski
Zory
tarnogérski
Bielsko-Biata
wodzistawski
Rybnik

I 2500
| 197
m 170
B 150
i 110
1 80
I 50

I 40

I 35

I 30

I 30

| 20

Rysunek 19. Liczba miejsc siedzacych w obiektach typu centra konferencyjne/wystawiennicze w

salach konferencyjnych wedtug powiatéw

Zrédto: opracowanie wiasne

POWIAT

1.bedzinski
2.bielski
3.Bielsko-Biata
4.bierunsko-ledzifiski
5.Bytom
6.Chorzéw
7.cieszyrski
8.Czestochowa
9. czestochowski
10.Dgbrowa Gérnicza
11.Gliwice
12, gliwicki
13.Jastrzebie-Zdréj
14.Jaworzno
15.Katowice
16.klobucki
17.lubliniecki
18.mikotowski
19. Mystowice
20.myszkowski
21.Piekary Slaskie
22.pszczyniski
23.raciborski
24.Ruda $laska
25.rybnicki
26.Rybnik
27.Siemianowice Slaskie
28.Sosnowiec
29.Swietochtowice
30.tarnogorski
31.Tychy
32.wodzistawski
33.Zabrze
34.zawiercianski
35.Zory
36. zywiecki

23

36

# - Najwieksze miasto subregionu
= - Granica subregionu

Rysunek 20. Gestos¢ materialnego potencjatu obstugi wydarzen wyrazona liczbg dostepnych miejsc
siedzacych w centrach konferencyjnych, wystawienniczych na 1 km? powierzchni powiatu
Zrédto: opracowanie wiasne
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Biorgc pod uwage liczbe miejsc konferencyjnych w obiektach typu centra konferencyjne,
wystawiennicze i powierzchnie powiatu w km? zauwazyé mozna, iz $rednia liczba siedzgcych miejsc
konferencyjnych na km? powierzchni w wojewddztwie $lgskim wynosi 1,16. Przy czym w Katowicach

wskaznik ten wynosi az 65,99, a w Gliwicach 18,66 (tab. 11, rys. 21).

Katowice I —— 65,99
Gliwice IIINININGGNNNNNNNNEE 18,66
Tychy 1 1,83

Dabrowa Gérnicza W 0,9
mikotowski W 0,85
Jaworzno W 0,72

Zory 1 0,62
Czestochowa 1 0,5
Bielsko-Biata | 0,24

bedzinski | 0,14
Rybnik | 0,14

wodzistawski 0,1

tarnogérski 0,05

Rysunek 21. Liczba miejsc siedzacych w obiektach kategorii centra konferencyjne/wystawiennicze
w salach konferencyjnych w podziale na powiaty przypadajgca na 1km? powierzchni
powiatu

Zrédto: opracowanie wiasne

Biorac pod uwage liczbe obiektow, a takze liczbe sal oraz liczbe miejsc siedzgcych w pomieszczeniach
konferencyjnych najwieksze zageszczenie wystepuje w przypadku powiatéw zlokalizowanych

w centralnej cze$ci wojewodztwa.

7 obiektéw wydarzen typu centrum konferencyjne/wystawiennicze (23,3% ze wszystkich tego typu

obiektéw w woj. slgskim) zadeklarowato posiadanie pomieszczen restauracyjnych w swoich zasobach.

Wsrdd specyficznych/unikatowych cech obiektow waznych dla organizacji wydarzen biznesowych
podkreslano m.in.: ,Obiekt prowadzony przez Przedsiebiorstwo Spoteczne - Zwigzek Stowarzyszen
Centrum Aktywnosci”, ,Budynek potozony jest w postindustrialnej przestrzeni, na terenie, ktéry bedzie
miejscem jednego z najwiekszych przeobrazen miasta - nowego centrum”, ,.. to przetomowe
przedsiewziecie w ponad 100-letniej historii miasta”, , lokalizacja przy strategicznym wezle A4, Al oraz
Drogowej Trasy Srednicowej”, ,Atrakcyjny Budynek z 1924 roku pod kuratela konserwatora

zabytkow”.
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Obiekty konferencyjne/wystawiennicze w woj. $lgskim cechuje bardzo dobra dostepnosc
komunikacyjna. Srednia odlegtoé¢ od dworca kolejowego z potaczeniami InterCity wyniosta w tej
grupie obiektdw 2,01 km, a od najblizszej stacji kolejowej 1,51 km. Srednia odlegto$é¢ od najblizszego
wezta autostrady lub drogi ekspresowej wynosita 3,56 km. Natomiast $rednia odlegtos¢ od MPL

Katowice to 43,09 km.

Sposrod 30 obiektdw konferencyjnych 2 (co stanowi tylko 6,6%) zadeklarowaty raportowanie

wskaznikéw ESG.

Podsumowanie informacji na temat obiektdw konferencyjnych/wystawienniczych przedstawia tab. 12.

Tabela 12. Charakterystyka obiektow konferencyjnych/ wystawienniczych w woj. $lgskim

Cecha Wartos¢ j.m.
taczna liczba obiektéw 30 | obiektéw
Liczba sal/pomieszczen na spotkania biznesowe 110 | pomieszczenia
Srednia liczba sal/pomieszczer na spotkania biznesowe w 3,67 | pomieszczenia
obiekcie
Maksymalna (tgczna) liczba miejsc siedzgcych mozliwych do 14 300 | |. miejsc
jednoczesnego udostepnienia
Srednia liczba miejsc siedzgcych mozliwych do 476,67 | |. miejsc
jednoczesnego udostepnienia
Powiat z najwiekszg liczbg miejsc m. Katowice | |. miejsc
(10 888)
Powiat z najwiekszg liczbg miejsc na km? m. Katowice | |. miejsc na km?
(65,99)
Srednia odlegto$é od najblizszej stacji kolejowe;j 1,51 | km
Srednia odlegto$¢ od najblizszego dworca kolejowego 2,01 | km
obstugujgcego potaczenia InterCity
Srednia odlegto$¢ od najblizszego wezta autostrady lub drogi 3,56 | km
ekspresowej
Srednia odlegto$¢ od lotniska Katowice-Pyrzowice 43,09 | km

Zrédto: opracowanie wiasne

4.2.3. Obiekty kultury jako obiekty wydarzen biznesowych

Badania pozwolity na zidentyfikowanie 331 sal/pomieszczen konferencyjnych mozliwych do

udostepnienia w jednym czasie, zlokalizowanych w 152 obiektach wydarzen typu obiekty kultury.
Srednio jeden taki obiekt dysponuje 2 salami/pomieszczeniami (2,18 sali).

Najwieksza liczba obiektéw kultury funkcjonujgcych na rynku wydarzen biznesowych znajduje sie
w Katowicach (23 obiekty, czyli 15,1% ze wszystkich w woj. $lgskim). W tym miescie jest takze najwiecej

sal konferencyjnych, w takich obiektach (63 sale, czyli 19,0% ze wszystkich w woj. $lgskim).
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Maksymalna (taczna) liczba miejsc siedzacych jakg réwnoczesnie mogg udostepni¢ 152 obiekty typu

obiekty kultury w 331 swoich salach konferencyjnych wyniosta 38 840 osdb.

Oznacza to, ze Srednio obiekty te dysponowaty liczbg 255 miejsc (255,53 miejsca).

b33 - Dom Muzyki i Tarica w Zabrzu, ktérego

W najwiekszym obiekcie kultury pod wzgledem liczby osé
pojemnos¢ tagczna wynosi 2 008 osdb w miejscach siedzgcych, znajduje sie 1 pomieszczenie/sala

w ktérym mozna przyjac uczestnikow konferencji lub innego wydarzenia biznesowego.

Kolejne miejsca na liscie obiektodw typu obiekt kultury z uwzglednieniem maksymalnej liczby osdéb
w miejscach siedzacych, zajmujg w woj. slgskim: siedziba Narodowej Orkiestry Symfonicznej Polskiego
Radia w Katowicach (maksymalnie tgcznie 1 979 oséb w 3 salach konferencyjnych), Muzeum Gdrnictwa
Weglowego w Zabrzu (1 380 oséb w 9 salach konferencyjnych), Browar Obywatelski w Tychach (1 300

0s6b w 6 salach), Patac Kultury Zagtebia w Dabrowie Gdérniczej (1 210 oséb w 10 salach).

Zauwazyc¢ nalezy, iz 83 obiekty kultury w woj. slgskim (z 152 wszystkich takich obiektéw na tym

obszarze) dysponuje tylko jedng salg konferencyjna.

W woj. $lgskim znajduje sie 10 obiektéw kultury (6,6% z ogdtu), ktdre mogg pomiesci¢ w miejscach
siedzacych 1000 i wiecej osob. Te obiekty dysponujg tgcznie 13 515 miejscami siedzgcymi
konferencyjnymi (co stanowi 34,8% z wszystkich miejsc w tego typu obiektach wydarzen w woj.
$lgskim). 12 obiektow (7,9% ze wszystkich 152 obiektéw) ma pojemnos¢ pomiedzy 500 a 999 osdb,
a 24 obiekty miedzy 250 a 499 miejsc. Najwiekszg grupe stanowity obiekty z liczbg miejsc 50-249 (81
obiektéow — czyli 53,3 % sposrod wszystkich), ponadto 24 obiekty (15,8%) dysponuje liczbg miejsc

mniejszg niz 50 osdb w salach konferencyjnych. Mediana miejsc wyniosta 105 miejsc.

Tabela 13. Rozmieszczenie obiektow wydarzen typu obiekt kultury w wojewddztwie $laskim z
uwzglednieniem ich materialnego potencjatu do obstugi wydarzen wedtug powiatow

l.p. nazwa powiatu liczba liczba liczba miejsc pow. liczba
obiektéw | sal konf. siedzacych powiatu miejsc
w km? konf. na
km?
1 | bedzinski 8 19 1250 364 3,43
2 | bielski 5 9 525 458 1,15
3 | Bielsko-Biata 13 24 2 838 124 22,89
4 | bierunsko-ledzinski 2 2 130 158 0,82
5 | Bytom 6 15 2067 69 29,96
6 | Chorzow 4 11 1042 33 31,58

133 pod wzgledem maksymalnej (facznej) liczby miejsc siedzacych jaka réwnoczeénie moze udostepni¢ obiekt
w salach konferencyjnych

75



7 | cieszynski 9 15 579 730 0,79
8 | Czestochowa 2 3 250 160 1,56
9 | czestochowski 2 2 120 1522 0,08
10 | Dabrowa Gérnicza 2 11 1260 189 6,67
11 | Gliwice 3 4 509 134 3,80
12 | gliwicki 2 380 665 0,57
13 | Jastrzebie-Zdréj 1 100 85 1,18
14 | Jaworzno 3 176 152 1,16
15 | Katowice 23 63 9890 165 59,94
16 | ktobucki 2 5 600 889 0,67
17 | lubliniecki 3 610 822 0,74
18 | mikotowski 4 12 850 233 3,65
19 | Mystowice 3 867 66 13,14
20 | myszkowski 1 50 479 0,10
21 | Piekary Slaskie 1 250 40 6,25
22 | pszczynski 2 11 861 471 1,83
23 | raciborski 7 11 1060 544 1,95
24 | Ruda Slaska 5 8 1395 78 17,88
25 | rybnicki 0 0 0 224 0,00
26 | Rybnik 3 5 852 148 5,76
27 | Siemianowice Slaskie 5 5 442 26 17,00
28 | Sosnowiec 4 4 501 91 5,51
29 | Swigtochtowice 1 1 50 13 3,85
30 | tarnogérski 3 8 618 644 0,96
31 | Tychy 6 11 1755 82 21,40
32 | wodzistawski 2 5 543 287 1,89
33 | Zabrze 5 16 4183 80 52,29
34 | zawiercianski 5 10 1017 1004 1,01
35 | Zory 1 1 80 65 1,23
36 | zywiecki 4 13 1140 1040 1,10
Razem 152 331 38 840 12334 3,14

Zrédto: opracowanie wtasne

Analizujgc sytuacje w powiatach, najwiekszg liczbg miejsc siedzgcych w obiektach wydarzen typu
obiekt kultury dysponujg miasta: Katowice (tgcznie 9 890 miejsc w 23 obiektach) oraz Zabrze (4 183
miejsc w 5 obiektach) (tab.13, rys. 22). W przypadku 1 powiatu w woj. $lgskim (pow. rybnicki) nie

zidentyfikowano obiektu wydarzen biznesowych typu obiekt kultury (patrz. tab. 13).

Biorgc pod uwage liczbe miejsc konferencyjnych w obiektach kultury i powierzchnie powiatu w km?
to zauwazy¢ mozna, iz $rednia liczba siedzacych miejsc konferencyjnych na km? powierzchni
w wojewddztwie $Slgskim wynosi 3,14. Przy czym w Katowicach wskaznik ten wynosi az 59,94,

aw Zabrzu 52,29 (rys. 22i 23).
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Katowice
Zabrze
Chorzéw
Bytom
Bielsko-Biata
Tychy
Ruda Slaska
Siemianowice Slgskie
Mystowice
Dabrowa Gérnicza
Piekary Slaskie
Rybnik
Sosnowiec
Swietochtowice
Gliwice
mikotowski
bedzinski
raciborski
wodzistawski
pszczynski
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Zory
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Jaworzno
bielski
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myszkowski
czestochowski
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= 101
m 0,96
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m 0,79
B 0,74
1 0,67
1 0,57
0,1
0,08
0

Rysunek 22. Liczba miejsc siedzacych jaka rownoczesnie moga udostepnic obiekty z kategorii obiekty
kultury w salach konferencyjnych w podziale na powiaty przypadajaca na 1 km?
powierzchni powiatu

Zrédto: opracowanie wiasne
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POWIAT

1.bedzinski
2.bielski
3.Bielsko-Biata 16
4.bierunsko-ledzirski
5.Bytom
6.Chorzéw
7.cieszynski
8.Czestochowa
9.czestochowski
10.Dabrowa Gérnicza
11.Gliwice
12.gliwicki
13.Jastrzebie-Zdroj » ~
14.Jaworzno J -
15.Katowice
16.ktobucki
17.lubliniecki
18.mikotowski
19.Mystowice
20.myszkowski
21.Piekary Slaskie
22.pszczynski
23.raciborski
24.Ruda Slaska

25.rybnicki
26.Rybnik e
27.Siemianowice Slaskie 7 V. gBiat)

28.Sosnowiec —
29.Swietochtowice

30.tarnogorski

31.Tychy

32.wodzistawski

33.Zabrze

34.zawiercianski
35,Zory & - Najwieksze miasto subregionu

— - Granica subregionu

36

36.zywiecki

Rysunek 23. Gestos¢ materialnego potencjatu obstugi wydarzen wyrazona liczbg dostepnych miejsc
siedzacych w salach konferencyjnych obiektéw kultury przypadajacych na 1 km?
powierzchni powiatu

Zrédto: opracowanie wiasne

Biorac pod uwage liczbe obiektow, a takze liczbe sal oraz liczbe miejsc siedzgcych w pomieszczeniach
konferencyjnych najwieksze zageszczenie wystepuje w przypadku powiatéw zlokalizowanych

w centralnej czesci wojewddztwa, gdzie znajduje sie 100 obiektow.

23 obiekty wydarzen typu obiekty kultury (15,1% ze wszystkich tego typu obiektéw w woj. $lgskim)

zadeklarowato posiadanie pomieszczen restauracyjnych w swoich zasobach.
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Wsrdd specyficznych/unikatowych cech obiektow waznych dla organizacji wydarzen biznesowych
podkres$lano m.in.:

e galerie sztuki wspotczesnej — malarstwa, grafiki, fotografii, rzezby, mody i multimediéw,

e bardzo duzy wybér sal naziemnych i podziemnych,

e zabytkowe pomieszczenia i budynek,

e industrialne wnetrze,

e schron przeciwatomowy,

e wystawe statg opowiadajgca historie oporu wobec totalitaryzmu w PRL.
Obiekty kultury w woj. $lgskim cechuje bardzo dobra dostepno$é komunikacyjna. Srednia odlegtosé
od dworca kolejowego z pofaczeniami InterCity wyniosta w tej grupie obiektéw 6,86 km, a od
najblizszej stacji kolejowej 3,93 km. Srednia odlegtos¢ od najblizszego wezta autostrady lub drogi
ekspresowej wynosita 8,79 km. Natomiast srednia odlegtos¢ od lotniska Katowice-Pyrzowice to 53,73
km.

Sposrad 152 obiektdw kultury 7 (co stanowi tylko 4,6%) zadeklarowato raportowanie wskaznikow ESG.

Podsumowanie informacji na temat obiektdw kultury jako obiektédw organizacji wydarzen biznesowych

przedstawia tabela 14.

Tabela 14. Charakterystyka obiektow kultury wojewoddztwa slgskiego jako obiektéw wydarzen
biznesowych

Cecha Wartos$¢ j.m.
taczna liczba obiektow 152 | obiektéw
Liczba sal/pomieszczen na spotkania biznesowe 331 | pomieszczenia
Srednia liczba sal/pomieszczen na spotkania biznesowe 2,18 | pomieszczenia
w obiekcie
Maksymalna (taczna) liczba miejsc siedzacych 38 840 | I. miejsc
mozliwych do jednoczesnego udostepnienia
Srednia liczba miejsc siedzgcych mozliwych do 255,53 | I. miejsc

jednoczesnego udostepnienia

Powiat z najwiekszg liczba miejsc m. Katowice (9 890) | |. miejsc

Powiat z najwiekszg liczbg miejsc na km2 m. Katowice (65,99) | |. miejsc na km?

Srednia odlegto$¢ od najblizszej stacji kolejowej 3,93 | km

Srednia odlegto$¢ od najblizszego dworca kolejowego 6,86 | km
obstugujgcego potaczenia InterCity

Srednia odlegto$¢ od najblizszego wezta autostrady lub 8,79 | km
drogi ekspresowej

Srednia odlegtos¢ od lotniska Katowice-Pyrzowice 53,73 | km

Zrédto: opracowanie wiasne
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4.2.4. Obiekty sportowe jako obiekty wydarzen biznesowych

Badania pozwolity na zidentyfikowanie 121 sal/pomieszczenn konferencyjnych mozliwych do

udostepnienia w jednym czasie, zlokalizowanych w 67 obiektach wydarzen typu obiekty sportowe.
Srednio jeden taki obiekt dysponuje niemal 2 salami/pomieszczeniami (1,81 sali).

Najwieksza liczba obiektéw sportowych funkcjonujgcych na rynku wydarzen biznesowych znajduje sie
w miescie Sosnowiec (7 obiektow, czyli 10,4% z wszystkich tego typu w woj. $lgskimi). W tym miescie
jest takze najwiecej sal konferencyjnych, w takich obiektach (tacznie 10 sal, czyli 8,3% ze wszystkich

w woj. $lgskim).

Maksymalna (taczna) liczba miejsc siedzacych jaka rownoczesnie moze udostepni¢ 67 obiektow typu

obiekty sportowe w 121 swoich salach konferencyjnych wyniosta 26 022 oséb.
Oznacza to, ze Srednio obiekty te dysponowaty liczbg nieco ponad 388 miejsc (388,39 miejsca).

W najwiekszym obiekcie sportowym pod wzgledem liczby 0s6b*3* - Hala Spodek, ktdrego pojemnosé
taczna wynosi 11 000 oséb w miejscach siedzacych, znajduje sie 1 pomieszczenie/sala w ktdrym mozna

przyjaé uczestnikéw konferencji lub innego wydarzenia biznesowego.

Kolejne miejsca na liscie obiektéw typu obiekt sportowy z uwzglednieniem maksymalnej liczby oséb

w miejscach siedzacych, zajmujg w woj. $lgskim:

o  Wielofunkcyjna Hala Widowiskowo-Sportowa im. Cieszyriskich Olimpijczykéw w Cieszynie

(maksymalnie facznie 1 810 oséb w 3 salach konferencyjnych),
e Stadion Slaski w Chorzowie (1 802 oséb w 10 salach konferencyjnych),
e Hala BKS Bielsko-Biata i Hala Widowiskowo-Sportowa w Sosnowcu (kazda po 1 400 oséb),
e Hala Sportowa MORIS Chorzéw (1 100 oséb w 1 sali).

Zauwazy¢ nalezy, iz 43 obiekty sportowe w woj. $lgskim (ze 121 wszystkich takich obiektow na tym

obszarze) dysponuje tylko jedng salg konferencyjna.

W woj. slgskim znajduje sie 6 obiektéw sportowych (9% z ogétu), ktére mogg pomiesci¢ w miejscach
siedzagcych 1000 i wiecej osdb. Te obiekty dysponujg tgcznie 18 512 miejscami siedzgcymi
konferencyjnymi (co stanowi 71,1% z wszystkich miejsc w tego typu obiektach wydarzen w woj.
$lgskim). 4 obiekty (6% z wszystkich 121 obiektéw) majg pojemnos¢ pomiedzy 500 a 999 osdb,
a 6 obiektéw miedzy 250 a 499 miejsc. Najwiekszg grupe stanowity obiekty z liczbg miejsc 50-249 (30

134 pod wzgledem maksymalnej (facznej) liczby miejsc siedzacych jaka réwnocze$nie moze udostepnié obiekt w
salach konferencyjnych
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obiektow — czyli 44,8 % sposréd wszystkich), ponadto 20 obiektéw (29,9%) dysponuje liczbg miejsc
mniejszg niz 50 oséb w salach konferencyjnych. Mediana wyniosta 80 miejsc.
Tabela 15. Rozmieszczenie obiektow wydarzen typu obiekt sportowy w woj. slaskim z

uwzglednieniem ich materialnego potencjatu do obstugi wydarzen (liczba sal
konferencyjnych, liczba miejsc siedzacych) wedtug powiatéw

liczba
L. nazwa powiatu Ii.czbaj liczba sal Iic.zba miejsc pc?v?l\iz.tu miejsc
obiektow konf. siedzgcych w km2 konf. na
km?

1 bedziAski 4 7 1060 364 2,91
2 bielski 1 2 250 458 0,55
3 Bielsko-Biata 3 5 1552 124 12,52
4 bierunsko-ledzinski 1 4 200 158 1,27
5 Bytom 3 4 90 69 1,30
6 Chorzéw 3 14 3002 33 90,97
7 cieszynski 3 5 1910 730 2,62
8 Czestochowa 1 1 100 160 0,63
9 czestochowski 3 3 103 1522 0,07
10 | Dabrowa Gérnicza 0 0 0 189 0,00
11 | Gliwice 2 6 450 134 3,36
12 | gliwicki 4 8 305 665 0,46
13 | Jastrzebie-Zdréj 1 1 60 85 0,71
14 | Jaworzno 0 0 0 152 0,00
15 | Katowice 4 5 11100 165 67,27
16 | ktobucki 1 2 60 889 0,07
17 | lubliniecki 0 0 0 822 0,00
18 | mikotowski 3 6 310 233 1,33
19 | Mystowice 2 2 140 66 2,12
20 | myszkowski 2 2 45 479 0,09
21 | Piekary Slaskie 1 1 40 40 1,00
22 | pszczynski 2 3 398 471 0,85
23 | raciborski 1 1 20 544 0,04
24 | Ruda Slaska 1 1 120 78 1,54
25 | rybnicki 1 1 70 224 0,31
26 | Rybnik 1 2 750 148 5,07
27 | Siemianowice Slaskie 1 2 130 26 5,00
28 | Sosnowiec 7 10 2 387 91 26,23
29 | Swietochtowice 1 1 100 13 7,69
30 | tarnogorski 2 4 150 644 0,23
31 | Tychy 1 4 500 82 6,10
32 | wodzistawski 3 8 190 287 0,66
33 | Zabrze 2 3 280 80 3,50
34 | zawiercianski 2 3 150 1004 0,15
35 | Zory 0 0 0 65 0,00
36 | zywiecki 0 0 0 1040 0,00

Razem 67 121 26 022 12334 2,11

Zrédto: opracowanie wiasne
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Analizujgc sytuacje w powiatach, najwieksza liczbg miejsc siedzacych w obiektach wydarzen typu
obiekt sportowy dysponujg miasta: Katowice (fgcznie 11 100 miejsc w 4 obiektach) oraz Chorzéw
(3 002 miejsc w 2 obiektach) (tab.15). W przypadku 5 powiatow w woj. $lgskim nie zidentyfikowano

pomieszczen wydarzen biznesowych w obiektach sportowych (patrz. tab. 15).

Biorgc pod uwage liczbe miejsc konferencyjnych w obiektach typu obiekty sportowe i powierzchnie
powiatu w km? to zauwazyé mozna, iz $rednia liczba siedzgcych miejsc konferencyjnych na km?
powierzchni w wojewddztwie $lgskim wynosi 2,11. Przy czym w Chorzowie wskaznik ten wynosi az

90,97, w Katowicach 67,27, w Sosnowcu 26,23 (rys. 24 i 25).

Chorzéw I 00,97
Katowice I 67,27
Sosnowiec IIEEEEEGEGNGNENENGNGNNN— 06,23
Bielsko-Biata m———u 12 52
Swietochtowice mmm——m 7,69
Tychy mmm 6,1
Rybnik mmmm 5,07
Siemianowice Slgskie mmmm 5
Zabrze mm 3,5
Gliwice mm 3,36
bedzinski mm 2,91
cieszyfski mm 2,62
Mystowice m 2,12
RudaSlagska m 1,54

mikotowski m 1,33
Bytom m 1,3
bierunsko-ledzinski m 1,27
Piekary Slaskie m 1
pszczynski 1 0,85

Jastrzebie-Zdréj 1 0,71
wodzistawski 1 0,66
Czestochowa I 0,63

bielski 1 0,55
gliwicki 1 0,46
rybnicki 1 0,31
tarnogoérski | 0,23

zawiercianski | 0,15
myszkowski 0,09
czestochowski = 0,07
ktobucki 0,07
raciborski 0,04

Rysunek 24. Liczba miejsc siedzacych jaka rownoczesnie moga udostepnic obiekty z kategorii obiekty
sportowe w salach konferencyjnych w podziale na powiaty przypadajacych na 1 km?

powierzchni powiatu

Zrédto: opracowanie wtasne
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POWIAT

1.bedzinski
2.bielski _J
3.Bielsko-Biata 16
4. bierunsko-ledzinski
5.Bytom
6.Chorzéw
7.cieszynski
8.Czestochowa
9.czestochowski
10.Dabrowa Gérnicza
11.Gliwice
12.gliwicki
13.Jastrzebie-Zdréj { 8 .
14.Jaworzno 21 2
15.Katowice
16.ktobucki
17.lubliniecki
18.mikotowski
19. Mystowice
20.myszkowski
21.Piekary Slaskie -
22.pszczynski ‘
23.raciborski
24.Ruda Slaska
25.rybnicki
26.Rybnik y
27.Siemianowice Slaskie {
28.Sosnowiec
29.Swietochtowice
30.tarnogorski
31.Tychy
32.wodzistawski
33.Zabrze

34.zawiercianski
35 Zory € - Najwieksze miasto subregionu

— - Granica subregionu

23

36

36.zywiecki

Rysunek 25. Gestos¢ materialnego potencjatu obstugi wydarzen wyrazona liczbg dostepnych miejsc
siedzgcych w salach konferencyjnych obiektéw sportowych przypadajacych na 1 km?
powierzchni powiatu

Zrédto: opracowanie wiasne
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Biorac pod uwage liczbe obiektow, a takze liczbe sal oraz liczbe miejsc siedzgcych w pomieszczeniach
konferencyjnych najwieksze zageszczenie wystepuje w przypadku powiatéw zlokalizowanych
w centralnej czesci wojewddztwa, gdzie znajduje sie 46 obiektow, w ktorych moze sie pomiescic
20912 osdéb w miejscach siedzgcych. Liczba obiektéw stanowi 68,7% obiektédw tego typu w woj.

$laskim, a liczba miejsc ponad 80% z ogo6tu dostepnych w regionie.

12 obiektow wydarzen typu obiekty sportowe (17,9% ze wszystkich tego typu obiektow w woj. slgskim)

zadeklarowato posiadanie pomieszczen restauracyjnych w swoich zasobach.

Wsrdd specyficznych/unikatowych cech obiektéw waznych dla organizacji wydarzen biznesowych

podkreslano m.in.:
o dodatkowa funkcja targowa,
e obiekt usytuowany jest blisko duzego parku z teznig solankows,
e obiekt, na ktdrym mecze rozgrywa 14 krotny Mistrz Polski w pitce noznej,

e stadion znajduje sie w centrum miasta, na terenie parkingdw mozna postawi¢ namioty

i organizowac koncerty, imprezy na zewnatrz,

e obiekt to profesjonalne mistrzowskie 18 dotkowe pole golfowe bedgce cztonkiem PZG

z kalibracjg pozwalajacg na rozgrywanie turniejow polskich i miedzynarodowych.

Obiekty sportowe w woj. $laskim cechuje bardzo dobra dostepnos$é komunikacyjna. Srednia odlegto$¢
od dworca kolejowego z pofaczeniami InterCity wyniosta w tej grupie obiektéw 7,60 km, a od
najblizszej stacji kolejowej 4,52 km. Srednia odlegto$¢ od najblizszego wezta autostrady lub drogi

ekspresowej wynosita 9,78 km. Natomiast srednia odlegtos¢ od MPL Katowice to 48,89 km.

3 sposrdd 67 obiektow sportowych (co stanowi tylko 4,6%) zadeklarowato raportowanie wskaznikéw

ESG.

Podsumowanie informacji na temat obiektow sportowych jako obiektow organizacji wydarzen

biznesowych przedstawia tabela 16.
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Tabela 16. Charakterystyka obiektow sportowych wojewaddztwa slgskiego jako obiektéw wydarzen
biznesowych

Cecha Wartosc j.m.
taczna liczba obiektow 67 | obiektéw
Liczba sal/pomieszczen na spotkania biznesowe 121 | pomieszczenia
Srednia liczba sal/pomieszczeri na spotkania 181 pomieszczenia
biznesowe w obiekcie !
Maksymalna (tgczna) liczba miejsc siedzgcych I. miejsc
.. L . . 26022
mozliwych do jednoczesnego udostepnienia
Srednia liczba miejsc siedzacych moiliwych do 388 39 l. miejsc
jednoczesnego udostepnienia !
Powiat z najwiekszg liczbg miejsc m. Katowice (11 100) | I. miejsc
Powiat z najwiekszg liczbg miejsc na km? m. Chorzéw (90,97) | I. miejsc na
km?
Srednia odlegto$é od najblizszej stacji kolejowej 4,52 | km
Srednia odlegto$¢ od najblizszego dworca kolejowego 760 km
obstugujacego potfaczenia InterCity !
Srednia odlegto$¢ od najblizszego wezta autostrady 978 km
lub drogi ekspresowej !
Srednia odlegto$¢ od lotniska Katowice-Pyrzowice 48,89 | km
Zrédto: opracowanie wiasne
4.2.5. Szkoty wyisze i placéwki edukacyjne jako obiekty wydarzen biznesowych

Liczba przeanalizowanych szkét wyzszych i placowek edukacyjnych wyniosta 185. Dysponujg one

tacznie 553 salami/pomieszczeniami konferencyjnymi mozliwymi do udostepnienia w jednym czasie.

Jeden obiekt z tej grupy dysponuje srednio niespetna 3 salami konferencyjnymi (2,99 sali/obiekt).
Najwiekszg liczbg sal dysponowat Wydziat Humanistyczny Uniwersytetu Slaskiego zlokalizowany
w Sosnowecu (57 sal), Budynek Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach
i Il Liceum Ogdlnoksztatcgce z Oddziatami Dwujezycznymi im. Marii Konopnickiej w Katowicach (po 30
sal). Te trzy obiekty dysponujg 21,1% pomieszczen dostepnych w ogdlnej liczbie obiektéw tej kategorii.

114 obiektow (61,6% sposrod szkét wyzszych i placdwek edukacyjnych) dysponuje jedng salg.

Maksymalna (tgczna) liczba miejsc siedzacych jakg rownoczesnie mogg udostepnic¢ obiekty tej grupy,
w salach/pomieszczeniach konferencyjnych wynosita 30 895. Srednio obiekty te dysponowaty 167

miejscami.

Wsrod 5 obiektéw dysponujgcych wiekszg niz 1000 liczbg miejsc, znajduja sie 4 obiekty Uniwersytetu

Slaskiego. Najwieksza liczbg miejsc dysponuja Wydziat Humanistyczny zlokalizowany w Sosnowcu
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(2340 miejsc), Budynek Wydziatu Prawa i Administracji w Katowicach (2100 miejsc), Budynek
w Katowicach przy ul. Bogucickiej (1113 miejsc) oraz Wydziat Nauk Przyrodniczych zlokalizowany
w Sosnowcu (1060 miejsc). Liste uzupetnia Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach dysponujgcy liczba

1200 miejsc.

tacznie 5 wspomnianych obiektdw, w ktérych liczba miejsc siedzgcych jest wieksza niz 1000, dysponuje
7813 miejscami siedzgcymi w salach konferencyjnych (co stanowi 25,3% z wszystkich miejsc w szkotach
wyzszych i placowkach edukacyjnych). 11 obiektéw (5,9% z w tej grupie) posiada liczbe miejsc
w przedziale 500-1000, 16 obiektéw edukacyjnych (8,6%) ma pomiedzy 250 a 499 miejsc, 73 dysponuje
liczbg pomiedzy 50 a 249 miejsc (39,5%). Najwiekszg grupe — 80 obiektéw (43,2%) stanowity te

dysponujace liczbg miejsc mniejszg niz 50. Mediana miejsc w tej grupie obiektéw wyniosta 60.

Sposréd 30 895 miejsc, 16 864 (54,6%) zlokalizowanych jest w 24 obiektach nalezacych do szkét
wyzszych. Pozostate 14 031 (45,4%) miesci sie w innych placodwkach edukacyjnych, takich jak szkoty

publiczne i prywatne.

Analizujgc sytuacje w powiatach, najwiekszg liczbg miejsc dysponowaty m. Katowice (9 598 miejsc), m.
Sosnowiec (4 767), m. Czestochowa (3 350) oraz m. Bielsko-Biata (2 471) (tab. 17). W tych czterech
powiatach zlokalizowane jest 20816 miejsc, co stanowi 65,3% ogdétu miejsc mozliwych do
udostepnienia w tego typu obiektach. W przypadku 6 powiatéw obiekty nalezgce do grupy szkot
wyzszych i placowek edukacyjnych posiadajgce i wynajmujgce sale na potrzeby organizacji wydarzen
biznesowych nie zostaty zidentyfikowane - byly to powiaty: ktobucki, mikotowski, myszkowski, rybnicki
oraz m. Siemianowice Sl. i m. Swietochtowice.

Tabela 17. Rozmieszczenie obiektéw wydarzen typu szkota wyzsza/placéwka edukacyjna w woj.

$laskim z uwzglednieniem ich materialnego potencjatu do obstugi wydarzen (liczba sal
konferencyjnych, liczba miejsc siedzacych) wedtug powiatow

. liczba miejsc .
. I. miejsc ) faczna liczba
. liczba . siedzgcych w ) pow. ..
. liczba siedzacych liczba . miejsc
Nazwa powiatu L sal pozostatych .. powiatu
obiektéw w szkotach , miejsc konf. na
konf. wyiszvch placéwkach siedzacvch w km2 krm?
yzszy edukacyjnych acy
1 | bedzinski 4 5 0 130 130 364 0,36
2 | bielski 3 4 0 370 370 458 0,81
3 | Bielsko-Biata 19 40 788 1683 2471 124 13,57
4 | bierunsko- 1 10 0 490 490 158 3,10
ledzinski
5 | Bytom 8 12 100 557 657 69 9,52
6 | Chorzow 6 33 0 1425 1425 33 43,18
7 | cieszynski 6 10 0 543 543 730 0,74
8 | Czestochowa 22 44 1875 1475 3350 160 20,94
9 | czestochowski 3 3 0 90 90 1522 0,06
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10 | Dgbrowa Gérnicza 4 7 0 295 295 189 1,56
11 | Gliwice 6 7 0 255 255 134 1,90
12 | gliwicki 3 3 0 190 190 665 0,29
13 | Jastrzebie-Zdroj 6 8 0 385 385 85 4,53
14 | Jaworzno 5 10 0 290 290 152 1,91
15 | Katowice 26 142 8538 1060 9598 165 58,17
16 | ktobucki 0 0 0 0 0 889 0,00
17 | lubliniecki 3 8 0 250 250 822 0,30
18 | mikotowski 0 0 0 0 0 233 0,00
19 | Mystowice 1 1 0 25 25 66 0,38
20 | myszkowski 0 0 0 0 0 479 0,00
21 | Piekary Slaskie 1 4 0 120 120 40 3,00
22 | pszczynski 6 9 0 540 540 471 1,15
23 | raciborski 2 2 0 70 70 544 0,13
24 | Ruda Slaska 1 14 500 0 500 78 6,41
25 | rybnicki 0 0 0 0 0 224 0,00
26 | Rybnik 6 27 248 355 603 148 4,07
27 | Siemianowice Sl. 0 0 0 0 0 26 0,00
28 | Sosnowiec 8 86 4 457 310 4767 91 52,38
29 | Swietochtowice 0 0 0 0 0 13 0,00
30 | tarnogorski 5 10 0 530 530 644 0,82
31 | Tychy 5 7 0 255 255 82 3,11
32 | wodzistawski 4 5 0 300 300 287 1,05
33 | Zabrze 4 14 358 440 798 80 9,98
34 | zawiercianski 6 17 0 868 868 1004 0,86
35 | Zory 1 1 0 40 40 65 0,62
36 | zywiecki 10 10 0 690 690 1040 0,66

Razem 185 | 553 16 864 14 031 30895 | 12334 2,5

Zrédto: opracowanie wiasne

Biorac pod uwage liczbe miejsc siedzacych w salach/pomieszczeniach konferencyjnych w przeliczeniu

na km? powierzchni, $rednia dla catego wojewddztwa wyniosta 2,5 miejsca na km?2. Najwieksze

zageszczenie wystepuje w przypadku powiatow zlokalizowanych w centralnej cze$ci wojewddztwa —

Katowic (58,2), Sosnowca (52,4), Chorzowa (43,2), Czestochowa (20,9) oraz Bielska-Biatej (19,9) (rys.

26, rys. 27).
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Katowice
Sosnowiec
Chorzéw
Czestochowa
Bielsko-Biata
Zabrze

Bytom

Ruda Slaska
Jastrzebie-Zdréj
Rybnik

Tychy
bierunsko-ledzinski
Piekary Slaskie
Jaworzno
Gliwice
Dagbrowa Gdrnicza
pszczynski
wodzistawski
zawiercianski
tarnogorski
bielski
cieszynski
zywiecki
Zory
Mystowice
bedzinski
lubliniecki
gliwicki
raciborski
czestochowski

Rysunek 26. Liczba miejsc siedzacych jaka rownoczesnie mogq udostepnic obiekty w salach

| 58,17
| 52,38
| 43,18
| 20,94.

| 19[93

e 9,98

e 9,52

—— 41

453

407

== 311

= 310

== 3,00

= 191

= 1,90

= 156

1,15

1,05

0,36

0,82

0,81

0,74

0,66

1 0,62

0,38

10,36

1 0,30

1 0,29

0,13

0,06

konferencyjnych szkét wyiszych i placéwek edukacyjnych przypadajacych na 1 km?
powierzchni powiatu

Zrédto: opracowanie wiasne
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POWIAT

1.bedzinski
2.bielski
3.Bielsko-Biata 16 \
4.bierunsko-ledzinski P
5.Bytom i
6.Chorzéw
7.cieszynski
8.Czestochowa
9.czestochowski
10.Dabrowa Gornicza
11.Gliwice
12. gliwicki
13.Jastrzebie-Zdroj S~ ~
14.Jaworzno ¢ U -
15.Katowice
16.ktobucki
17.lubliniecki
18. mikotowski
19.Mystowice
20.myszkowski
21.Piekary Slaskie
22.pszczynski
23.raciborski
24.Ruda Slaska
25.rybnicki
26.Rybnik
27.Siemianowice Slaskie 4 (Bl
28.Sosnowiec ) !
29.Swietochtowice
30.tarnogorski
31.Tychy
32.wodzistawski
33.Zabrze

34.zawiercianski
35. Zory & - Najwigksze miasto subregionu
— - Granica subregionu

36

36. zywiecki

Rysunek 27. Gesto$¢ materialnego potencjatu obstugi wydarzen wyrazona liczbg dostepnych miejsc
siedzacych w salach konferencyjnych szkét wyiszych i placowek edukacyjnych
przypadajacych na 1 km? powierzchni powiatu

Zrédto: opracowanie wiasne

Sposrdéd 185 obiektow w tej grupie, 9 (4,9%), zadeklarowato posiadanie pomieszczen restauracyjnych.

5 (2,7%) dysponuje zapleczem noclegowym?®3>,

135 Uniwersyteckie | LO im. J. Stowackiego w Chorzowie, Akademia Wychowania Fizycznego im. Jerzego
Kukuczki w Katowicach, Uniwersytet Jana Dtugosza w Czestochowie, Branzowa Szkota i Stopnia w Ustroniu
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Réznymi udogodnieniami czasu wolnego dysponowato facznie 37 sposrdod badanych szkét wyzszych
i placéwek edukacyjnych. Do najczesciej wskazywanych udogodnien nalezy zaliczy¢ sitownie (16
obiektow) i przestrzenie dla organizacji imprez plenerowych typu teambuilding, ognisko itp. (12

obiektow). Tylko kilka obiektéw wskazato na basen kryty (3), saune i zabieg SPA (po 2) oraz bilard (1).

Wsrdd specyficznych/unikatowych cech obiektéw waznych dla organizacji wydarzen biznesowych
podkres$lano m.in.: ,Mozliwos¢ realizacji imprez plenerowych w pieknych ogrodach z uzyciem sceny,
namiotéow”, ,mecze sportowe w kilku konkurencjach sportowych (halowe)”. Posiadanie takich cech

zadeklarowato 5 obiektow (2,7%).

Szkoty wyisze i placowki edukacyjne oferujgce sale/pomieszczenia konferencyjne cechuje bardzo
dobra dostepnos$¢ komunikacyjna. Srednia odlegto$¢ od dworca kolejowego z potgczeniami Intercity
wyniosta w tej grupie 3,3 km, a od najblizszej stacji kolejowej 2,4 km. Srednia odlegto$¢ od najblizszego
wezta autostrady lub drogi ekspresowej wynosita 6,4 km. Srednia odlegto$¢ od MPL Katowice wyniosta

57,1 km.

Sposrod 185 szkdt wyzszych i placdwek edukacyjnych 5 (2,7%) zadeklarowato raportowanie

wskaznikéw ESG.

Podsumowanie informacji na temat szkét wyzszych i placéwek edukacyjnych jako obiektéw organizacji

wydarzen biznesowych przedstawia tabela 18.

Tabela 18. Charakterystyka szkét wyzszych i placowek edukacyjnych wojewaddztwa slagskiego jako
obiektow wydarzen biznesowych

Cecha Wartos$é | j.m.

taczna liczba obiektow 185 | obiektow
Liczba sal/pomieszczen na spotkania biznesowe 553 | pomieszczenia
Srednia liczba sal/pomieszczen na spotkania biznesowe 2,99 | pomieszczenia
w obiekcie

Maksymalna (tgczna) liczba miejsc siedzacych 30895 | I. miejsc
mozliwych do jednoczesnego udostepnienia

Srednia liczba miejsc siedzgcych mozliwych do 167 | I. miejsc
jednoczesnego udostepnienia

Powiat z najwiekszg liczba miejsc m. Katowice (9 598) | |. miejsc
Powiat z najwiekszg liczbg miejsc na km? m. Katowice (58,17) | |. miejsc na km?
Srednia odlegto$¢ od najblizszej stacji kolejowej 2,4 | km

Srednia odlegto$¢ od najblizszego dworca kolejowego 3,3 | km
obstugujgcego potaczenia InterCity

Srednia odlegto$¢ od najblizszego wezta autostrady lub 6,4 | km

drogi ekspresowej

Srednia odlegto$¢ od lotniska Katowice-Pyrzowice 57,1 | km

Zrédto: opracowanie wtasne

Zaktadu Doskonalenia Zawodowego w Katowicach, Towarzystwo Salezjariskie Dom Zakonny P.W.
Btogostawionych Meczennikéw Wychowankoéw Salezjanskich w Tarnowskich Gérach
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4.2.6. Obiekty gastronomiczne jako obiekty wydarzen biznesowych

W badaniu zidentyfikowano 258 obiektéw gastronomicznych dysponujgcych tgcznie liczbg 350

sal/pomieszczen konferencyjnych mozliwych do udostepnienia w jednym czasie.

Srednio jeden obiekt gastronomiczny dysponowat nieco ponad 1 sala/pomieszczeniem (1,36 sali).
Najwieksza liczba sal jakg dysponowat jeden obiekt wynosi 5. Jest to Chata Olimpijczyka Jana i Helenki
w Wiséle. 9 obiektéow zadeklarowato liczbe sal wynoszacg 4. 202 obiekty (78,3% obiektéw w tej

grupie) dysponowato jedng sala.

Maksymalna (taczna) liczba miejsc siedzacych jaka rdownoczesnie mogg udostepni¢ obiekty
gastronomiczne w salach konferencyjnych wyniosta 17 146. Srednio obiekty te dysponowaty 66

miejscami (66,5 miejsca).

Najwiekszg liczbg miejsc dysponuje Restauracja Polcar w Kolonii Poczesna k. Czestochowy (420
miejsc), Karczma pod Lotniskiem w Bielsku-Biatej (400 miejsc), Restauracja Capitol w Suszcu (350
miejsc), Karczma Wrazidlok w Nieborowicach oraz Restauracja Antracyt w Jastrzebiu Zdroju (po 300

miejsc). tacznie obiekty te dysponujg 1 770 miejscami, co stanowi 10,3% ogdtu miejsc w tej grupie.

10 obiektéw (3,9% obiektow w tej grupie) dysponuje liczbg miejsc w przedziale 250 a 500 miejsc. 105
obiektéw (40,7%) dysponuje liczbg miejsc w przedziale 50 a 249, najwiekszg grupe stanowity
najmniejsze obiekty, dysponujace liczbg miejsc mniejsza niz 50, byto ich 143 co stanowito 55,4%
obiektéw w tej grupie. Mediana w przypadku sal konferencyjnych w obiektach gastronomicznych

wynosita 40.

Analizujgc sytuacje w powiatach (tab. 18), najwiekszg liczbg miejsc dysponowaty powiaty m. Katowice
(1 603 miejsca), pszczynski (1 197), m. Czestochowa (1065 miejsc), m. Gliwice (1059 miejsc)
oraz m. Bielsko-Biata (1 042). tacznie w tych 5 powiatach znajduje sie 5 966 miejsc co stanowi 34,8%
miejsc w salach/pomieszczeniach konferencyjnych w tej grupie obiektow. Nalezy zwrdci¢ uwage,
ze koncentracja miejsc w powiatach dysponujacych ich najwiekszg liczbg jest relatywnie mniejsza niz
w przypadku innych rodzajéw obiektow. Tylko w powiecie ktobuckim nie zidentyfikowano zadnego

obiektu.
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Tabela 19. Rozmieszczenie obiektéw wydarzen typu obiekt gastronomiczny w woj. Slaskim
z uwzglednieniem ich materialnego potencjatu do obstugi wydarzen (liczba sal

konferencyjnych, liczba miejsc siedzacych) wedtug powiatow

Lp. | Nazwa powiatu liczba liczba sal | taczna liczba | pow. liczba miejsc konf.
obiektéw | konf. miejsc powiatu | nakmz2
siedzacych w km?2

1 bedzinski 2 4 225 364 0,62
2 bielski 4 8 270 458 0,59
3 Bielsko-Biata 14 21 1042 124 8,40
4 bierunisko-ledzinski 2 5 240 158 1,52
5 Bytom 6 7 185 69 2,68
6 Chorzéw 7 11 315 33 9,55
7 cieszynski 12 16 775 730 1,06
8 Czestochowa 18 25 1065 160 6,66
9 czestochowski 5 8 633 1522 0,42
10 | Dabrowa Gérnicza 3 3 135 189 0,71
11 | Gliwice 23 28 1059 134 7,90
12 | gliwicki 6 7 610 665 0,92
13 | Jastrzebie-Zdrdj 4 4 610 85 7,18
14 | Jaworzno 7 11 490 152 3,22
15 | Katowice 34 35 1603 165 9,72
16 | ktobucki 0 0 0 889 0,00
17 | lubliniecki 3 3 75 822 0,09
18 | mikotowski 9 17 895 233 3,84
19 | Mystowice 4 4 115 66 1,74
20 | myszkowski 2 65 479 0,14
21 | Piekary Slgskie 1 14 40 0,35
22 | pszczynski 7 13 1197 471 2,54
23 | raciborski 5 6 178 544 0,33
24 | Ruda Slgska 5 8 340 78 4,36
25 | rybnicki 4 4 160 224 0,71
26 | Rybnik 4 8 380 148 2,57
27 | Siemianowice SI. 1 1 20 26 0,77
28 | Sosnowiec 14 16 765 91 8,41
29 | Swietochtowice 4 5 320 13 24,62
30 | tarnogorski 11 17 865 644 1,34
31 | Tychy 8 11 610 82 7,44
32 | wodzistawski 6 8 400 287 1,39
33 | Zabrze 10 18 970 80 12,13
34 | zawiercianski 3 4 100 1004 0,10
35 | Zory 3 3 90 65 1,38
36 | zywiecki 7 8 330 1040 0,32

razem 258 350 17146 12334 1,39

Zrédto: opracowanie wiasne
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Bioragc pod uwage liczbe miejsc siedzacych w salach/pomieszczeniach konferencyjnych w przeliczeniu
na km? powierzchni, $rednia dla catego wojewddztwa wyniosta 1,39 miejsca na km?2. Najwieksze
zageszczenie miejsc wystepowato w centralnej czeéci wojewddztwa - w powiatach m. Swietochfowice

(24,6 miejsca na km?), m. Zabrze (12,1), m. Katowice (9,7), m. Chorzéw(9,55) oraz m. Sosnowiec (8,4)

(rys. 28, rys. 29).

SWieTOChOWi Co 1 )/, )
Zabrze SEEEEEEEEEEEEESEESSSSS—— ]2 13
Katowice masssssssssss———— O 72
Chorzéw m———— 055
Sosnowiec IEEEEEEEEEE———— 3 41
Bielsko-Biata mame—————————— 3 40
Gliwice e 7,90
Tychy m——————— 7 44
Jastrzebie-Zdré] n—— 7,18
Czestochowa IEEEEEE———— 66
Ruda Slaska me—— 4 36
mikotowski  n—— 3 34
Jaworzno ——— 3,22
Bytom mmmmmm ? 68
Rybnik  m— 2 57
pszczyriski mm—— 2 54
Mystowice mmmm 1,74
bieruisko-ledzinski mmmm 1 52
wodzistawski mmmm 1,39
Zory mmm 138
tarnogorski mmm 1,34
cieszyriski mm 1,06
gliwicki mm 0,92
Siemianowice Slaskie mm 0,77
Dabrowa Gérnicza m 0,71
rybnicki mm 0,71
bedzinski = 0,62
bielski = 0,59
czestochowski m 0,42
Piekary Slaskie m 0,35
raciborski ® 0,33
zywiecki ® 0,32
myszkowski 1 0,14
zawiercianski 1 0,10
lubliniecki 1 0,09

Rysunek 28. Liczba miejsc siedzacych jaka rownoczesnie mogq udostepnic obiekty w salach

konferencyjnych obiektéw gastronomicznych przypadajaca na 1 km? powierzchni powiatu

Zrédto: opracowanie wtasne
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POWIAT

1.bedzinski
2.bielski
3.Bielsko-Biata 16
4.bierunsko-ledzinski
5.Bytom
6.Chorzéw
7.cieszynski
8.Czestochowa
9.czestochowski
10.Dagbrowa Goérnicza
11.Gliwice
12.gliwicki
13.Jastrzebie-Zdroj g ;
14.Jaworzno |21

12 r—‘*[

15.Katowice NS ‘7’_5( Teionisa
16.ktobucki o " ., 637"‘ 5g ) !
17.lubliniecki JRKatowicE NS
18.mikotowski . o\ 14
19.Mystowice Rk -

20.myszkowski
21.Piekary Slaskie
22.pszczynski 32
23.raciborski

24.Ruda Slaska

25.rybnicki

26.Rybnik

27.Siemianowice Slaskie
28.Sosnowiec

29.Swietochtowice

30.tarnogorski

31.Tychy

32.wodzistawski

33.Zabrze

34.zawiercianski
35 Zory @ - Najwigksze miasto subregionu

— - Granica subregionu

36

36.zywiecki

Rysunek 29. Gesto$¢ materialnego potencjatu obstugi wydarzen wyrazona liczbg dostepnych miejsc
siedzacych w salach konferencyjnych obiektow gastronomicznych przypadajacych na
1 km? powierzchni powiatu

Zrédto: opracowanie wtasne

Sposréd 258 obiektow 18 (7%) dysponowato dodatkowymi przestrzeniami pod organizacje wydarzen
biznesowych, najczesciej byty to przestrzenie na zewnetrz takie jak taras czy ogréd, mogace pomiescic

nawet do 300 osdb. Tylko 1 obiekt, w tej grupie, deklarowat dysponowanie miejscami noclegowymi.

53 obiekty (20,5%) dysponuja ofertg czasu wolnego. Najczesciej wskazywano na przestrzen dla imprez
plenerowych typu teambuilding, ognisko, itp. (47 obiektow), nastepnie bilard (11 obiektéw),

w przypadku pojedynczych obiektdw byt to rowniez basen odkryty, sauna oraz salon gier. Jesli chodzi
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o inne udogodnienia w obiektach gastronomicznych najczesciej odnoszono sie do mozliwosci

organizacji wydarzen na zewnatrz.

Obiekty gastronomiczne oferujgce sale/pomieszczenia konferencyjne cechuje bardzo dobra

dostepnos¢ komunikacyjna. Srednia odlegto$¢ od dworca kolejowego z potaczeniami InterCity

wyniosta w tej grupie 5,6 km, a od najblizszej stacji kolejowej 4,4 km. Srednia odlegto$¢ od najblizszego

wezta autostrady lub drogi ekspresowej wynosita 9,2 km. Srednia odlegtoé¢ od MPL Katowice

w Pyrzowicach wynosi 53,9 km.

Sposrdd 258 obiektdw gastronomicznych 6 (2,3%) zadeklarowato raportowanie wskaznikéw ESG.

Podsumowanie informacji na temat obiektow gastronomicznych zawiera tabela 20.

Tabela 20. Charakterystyka obiektow gastronomicznych wojewddztwa $laskiego jako obiektéow

wydarzen biznesowych

jednoczesnego udostepnienia

Cecha Wartos¢ j.m.

taczna liczba obiektéw 258 | obiektow
Liczba sal/pomieszczen na spotkania biznesowe 350 | pomieszczenia
Srednia liczba sal/pomieszczeri na spotkania 1,36 | pomieszczenia
biznesowe w obiekcie

Maksymalna (tgczna) liczba miejsc siedzgcych 17 146 | |. miejsc
mozliwych do jednoczesnego udostepnienia

Srednia liczba miejsc siedzgcych mozliwych do 66,5 | . miejsc

Powiat z najwiekszg liczbg miejsc

m. Katowice (1 603)

Powiat z najwiekszg liczbg miejsc na km?

m. Swietochtowice

l. miejsc na km?

(24,6)
Srednia odlegto$¢ od najblizszej stacji kolejowej 4,4 | km
Srednia odlegto$¢ od najblizszego dworca kolejowego 5,6 | km
obstugujgcego potaczenia InterCity
Srednia odlegto$¢ od najblizszego wezta autostrady 9,2 | km
lub drogi ekspresowej
Srednia odlegto$¢ od lotniska Katowice-Pyrzowice 53,9 | km

Zrédto: opracowanie wiasne
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4.2.7. Pozostate obiekty wydarzen biznesowych

W grupie pozostatych obiektéw wydarzen biznesowych znalazto sie 9 obiektéw dysponujacych tacznie
28 salami. Srednio obiekty w tej grupie dysponowaty 3 salami (3,11). S3 to obiekty petnigce
zréznicowane podstawowe funkcje — lotniska, parku naukowo-technologicznego, studia fotografii,
centrum biznesowego czy centrum rehabilitacji. Kazdy z tych obiektéw zlokalizowany jest w innym

powiecie na terenie catego wojewddztwa. 2 obiekty w tej grupie dysponowaty 1 sala.

Obiekty w tej grupie dysponowaty tgcznie liczbg 1 336 miejsc (Srednio 148,4 miejsca) , z czego 66%
zlokalizowane byto w 3 obiektach — Centrum Biznesowym Atrion w Tychach (300 miejsc),
Czestochowskim Parku Przemystowo-Technologicznym (300 miejsc) i Sosnowieckim Parku Naukowo-
Technologicznym (288 miejsc). W tych trzech obiektach znajdowato sie réowniez 17 sal (60% w tej

grupie).

Obiekty te byty potozone $rednio w odlegtosci 2,3 od najblizszej stacji kolejowej, 7,4 km od stacji
kolejowej obstugujacej potgczenia InterCity oraz 4,2 km od najblizszego zjazdu z autostrady lub drogi

ekspresowej. Srednia odlegtoé¢ od MPL Katowice w tej grupie wyniosta 53,5 km.

3 obiekty miescity dysponowaty liczbg miejsc w przedziale 250 a 500, 5 posiadato liczbe sal w przedziale

5 a 249, natomiast 1 obiekt dysponowat liczbg miejsc mniejszg niz 50.

Sposrdéd 9 badanych obiektéw 2 (22,2%) zadeklarowaty raportowanie wskaznikdw ESG.
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PODSUMOWANIE

W Swietle badan przeprowadzonych na potrzeby tego Raportu mozna stwierdzi¢, ze wojewddztwo
$laskie stanowi atrakcyjng destynacje dla turystyki biznesowej. Na tle innych wojewddztw w Polsce,
cechuje je bardzo wysoki potencjat spoteczno-gospodarczy i doskonata dostepnosé komunikacyjna (w
przypadku dostepnosci drogowej i kolejowej jest ona najlepsza w Polsce). Ponadto, na terenie catego
wojewoddztwa wystepuje duza liczba zrdznicowanych, a takze rozproszonych przestrzennie obiektéw
wydarzen. Opisana w tym Raporcie atrakcyjno$¢ wojewddztwa dla turystyki biznesowej jest
wzmacniana ogoélng atrakcyjnosciag turystyczng, wynikajacg z bogatych i zréznicowanych waloréw
kulturowych oraz przyrodniczych. O popularnosci regionu wsréd odwiedzajgcych swiadczy fakt, ze jest
na drugim miejscu w Polsce, pod wzgledem liczby turystéw na km? powierzchni®3®. Atrakcyjnosé
turystyczna jest réwniez doceniana wyrdznieniami przyznawanymi przez Polskg Organizacje
Turystyczng, a takze wykazywana w badaniach poziomu satysfakcji turystow z pobytu w regionie. Takie
cechy wojewddztwa stwarzajg duze mozliwosci realizowania réznorodnych wydarzen biznesowych i

spotkan konferencyjnych, z urozmaiconym programem dla uczestnikéw.

Kolejnym argumentem przemawiajgcym za atrakcyjnoscig wojewddztwa $lagskiego dla organizacji
wydarzen biznesowych jest duze znaczenie gospodarcze tego regionu dla Polski. Tu wytwarzane jest
12% Produktu Krajowego Brutto (PKB), a pod wzgledem liczby zarejestrowanych podmiotéw
gospodarki narodowej, wojewddztwo zajmuje drugie miejsce w kraju®®’. Badania przeprowadzone na
potrzeby opracowania tego Raportu wykazaty, iz w regionie istnieje tez duza liczba uczelni wyzszych
co stwarza mozliwosci wspétpracy pomiedzy srodowiskiem biznesowym i akademickim. Ponadto
warto zauwazyd, iz wystepuje tutaj najwieksza w Polsce koncentracja miast na prawach powiatu, co
stwarza warunki do konkurencji i kooperacji przy realizacji wydarzen biznesowych. Ta specyfika
funkcjonujgcych w wojewddztwie $lgskim podmiotéw gospodarki narodowej pozwala przypuszczaé, iz
na tym terenie istnieje duzy popyt wewnetrzny (wynikajacy ze sktonnosci organizatoréw do realizacji
wydarzen biznesowych i spotkan konferencyjnych w regionach, gdzie posiadajg swoje centrale/

138

oddziaty™®, czyli budujg swoje relacje biznesowe z réznymi grupami interesariuszy).

Charakterystyczng cechg wojewddztwa Slaskiego jest tez wysoki poziom zagospodarowania

turystycznego (np. jesli chodzi gestos¢ bazy noclegowej o standardzie 4 i 5 gwiazdkowym). Na tle

136 Tyrystyka 2022, GUS, Warszawa, s. 48

137 Bank Danych Lokalnych GUS, Podmioty Gospodarki Narodowej, https://bdl.stat.gov.pl/ (dostep: 11.11.2023)
138 por.: K. Ciedlikowski: Rynek turystyki konferencyjnej. Tom Il. Funkcjonowanie i rozwéj w Polsce, Wyd. AWF
Katowice, Katowice 2014
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innych wojewddztw, baza noclegowa o tym standardzie w wojewddztwie $laskim, jest tez bardziej
rozproszona. Stwarza to mozliwosci organizacji wydarzen biznesowych o réznym charakterze (np.
kongresy, konferencje, sympozja, seminaria, warsztaty, szkolenia, itd.) na terenie -catego
wojewddztwa. Region cechuje najwieksza w kraju liczba restauracji, obiektéw sportowo-rekreacyjnych
w stosunku do jego powierzchni, a w przypadku obiektéw kulturalnych, slgskie jest w pierwszej tréjce

wojewddztw.

Przeprowadzone badania pozwolity zidentyfikowaé 967 obiektow dysponujacych liczbg 184 530
miejsc siedzacych (tab. 21) w 2 215 salach/pomieszczeniach wynajmowanych na potrzeby wydarzen

biznesowych.

Tabela 21. Obiekty wydarzen biznesowych w wojewddztwie slgskim — podsumowanie

Liczba liczba siedzacych srednlg liczba .
. - . konferencyjnych miejsc
Kategoria obiektéw przebadanych miejsc . S
L . siedzacych w obiekcie
obiektéw konferencyjnych ,
wydarzen
Noclegowe 266 55991 210,49
Centra konferencyjne 30 14 300 476,67
i wystawiennicze
Kulturalne 152 38 840 255,53
Sportowe 67 26 022 388,39
Szkoty wyzsze i placéwki edukacyjne 185 30895 167,00
Inne obiekty, w tym:
gastronomiczne 258 17 146 66,46
pozostate obiekty wydarzen 9 1336 148,44
Razem 967 184 530 190,83

Zrédto: opracowanie wiasne

Najwiecej miejsc konferencyjnych jest w obiektach noclegowych (55991, co stanowi 30,3%
z wszystkich takich miejsc w wojewddztwie $lgskim), natomiast najwiekszg Srednig liczbg siedzacych

miejsc konferencyjnych dysponujg centra konferencyjne i wystawiennicze (476,67).

Przebadane obiekty cechuje bardzo dobra dostepnosé¢ komunikacyjna, ich srednie odlegtosci od
dworca kolejowego obstugujgcego potaczenia InterCity, jak i weztéw autostrad/drog ekspresowych nie

przekraczajg 10 km w zadnej z kategorii obiektow.

Przeprowadzone badania wykazaty takze duze zréznicowanie w zakresie specyfiki i rozmieszczenia

przestrzennego, materialnego potencjatu do obstugi wydarzen.

Przyjmujgc podziat na cztery subregiony wymieniane w dokumentach strategicznych (centralny,
potudniowy, pétnocny i zachodni), najwieksza czes¢ potencjatu do realizowania wydarzen biznesowych

jest skoncentrowana w subregionie centralnym, w szczegdlnosci na terenie GArnoslasko-
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Zagtebiowskiej Metropolii. Charakterystyczne dla subregionu centralnego jest to, iz znaczna czesc¢
siedzagcych miejsc konferencyjnych znajduje sie w centrach konferencyjnych i wystawienniczych,
obiektach kulturalnych oraz szkotach wyzszych i placéwkach edukacyjnych. Ponadto, centralna czes¢
wojewddztwa posiada na swoim terenie kilka duzych (pod wzgledem maksymalnej liczby siedzgcych
miejsc konferencyjnych) obiektéw wydarzen, co predestynuje ten subregion dla realizacji wielkich,
miedzynarodowych wydarzen biznesowych (typu: kongresy, konferencje, targi i wystawy). Zauwazy¢
mozna, ze liczba miejsc noclegowych w stosunku do liczby miejsc konferencyjnych jest, w centralnej
czesci wojewddztwa, relatywnie mniejsza. Oznacza to, ze realizowane wydarzenia biznesowe w
subregionie centralnym mogg silnie oddziatywa¢ na baze noclegowa takze w pozostatych subregionach
wojewoddztwa S$laskiego. Ponadto obiekty w centralnej czesci wojewddztwa relatywnie rzadziej
dysponujg przestrzeniami do organizacji imprez plenerowych. Stwarza to ptaszczyzne do wspotpracy z
podmiotami z innych subregiondéw. Swojg specyfike w obrebie subregionu posiada powiat
zawiercianski, w ktérym najwieksza czesc siedzgcych miejsc konferencyjnych znajduje sie w obiektach
noclegowych. Znajduje sie on rowniez w czotéwce powiatéw wojewddztwa $lgskiego pod wzgledem
odsetka obiektéw dysponujgcych przestrzeniami do organizacji imprez plenerowych, co wynika z jego

lokalizacji terenie Jury Krajowsko-Czestochowskiej.

Wskaznik liczby pokoi w bazie noclegowe] do liczby miejsc konferencyjnych w obiektach wydarzen
biznesowych jest pozostatych subregionach (potudniowym, pdétnocnym i zachodnim) relatywnie
wyzszy. Oznacza to wiekszy komfort dla organizatoréw wydarzen biznesowych, zainteresowanych
realizacjg wydarzen trwajacych kilka dni, z noclegami dla uczestnikdw. Ponadto, na ich obszarze
znajduje sie wiekszy odsetek obiektéw dysponujgcych przestrzeniami do organizacji wydarzen
biznesowych w plenerze. Zidentyfikowany potencjat obiektéw konferencyjnych na tym terenie oraz
bogate walory przyrodnicze, stanowig o atrakcyjnosci tych subregiondéw dla realizacji mniejszych

wydarzen biznesowych.

Na obszarze subregionu potudniowego wystepuja bedace w czotéwce pod wzgledem liczby miejsc
konferencyjnych powiaty cieszyriski, m. Bielsko-Biata, bielski i zywiecki. To co charakterystyczne dla
nich to koncentracja potencjatu do realizowania spotkan konferencyjnych w obiektach noclegowych.
Znajduje sie tu obiekt oferujgcy najwieksza liczbe miejsc konferencyjnych w wojewédztwie slgskim, w
kategorii obiektow noclegowych (5 524 miejsc konferencyjnych). Oznacza to duzg atrakcyjnosc tego
subregionu dla realizacji kilkudniowych wydarzen biznesowych i spotkan konferencyjnych o
charakterze zamknietym, z noclegiem dla uczestnikow. Wyjatkiem w tym subregionie jest m. Bielsko-

Biata, gdzie najwiecej miejsc konferencyjnych zlokalizowanych jest w obiektach kulturalnych.
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W subregionie pétnocnym wyrdznia sie powiat m. Czestochowa, ktéry jest na 7. miejscu w woj. slgskim
pod wzgledem tgcznej liczby miejsc konferencyjnych. Przy czym potencjat konferencyjny miasta jest
mocno rozproszony miedzy réznymi obiektami, a najwiekszy zidentyfikowany obiekt wydarzen
dysponuje liczbg miejsc konferencyjnych wynoszacg 660. Pozostate powiaty tego subregionu wykazujg
matg i rozproszong baze konferencyjna, predestynowang raczej do realizacji wydarzen biznesowych

typu seminaria, sympozja, szkolenia, warsztaty.

W subregionie zachodnim najwiekszy obiekt dla wydarzen biznesowych znajduje sie w Rybniku, oferuje
750 siedzacych miejsc konferencyjnych i jest to obiekt sportowy. W pozostatych powiatach subregionu
zachodniego siedzgce miejsca konferencyjne oferowane sg w réznych kategoriach obiektow wydarzen,
w tym takie z zapleczem noclegowym. Subregion ten moze by¢é szczegdlnie atrakcyjny dla
organizatorow wydarzen z Polski i pobliskiej Republiki Czeskiej zainteresowanych realizacjg

konferencji, seminaridow czy tez szkolen.

W wyniku badan dla realizacji celéw tego Raportu zidentyfikowano takze zaangazowanie obiektow
wydarzen biznesowych w realizacje i rozwdj polityk ESG (Environmental, Social, and Governance),
ktore jest stosunkowo niewielkie. W grupie obiektéw noclegowych na takie zaangazowanie wskazato
11,6%, w grupie obiekty konferencyjne/centra wystawiennicze tylko 6,6%, wsrdd obiektow kultury -
4,6%, taki sam odsetek wsrdod obiektéw sportowych. Najmniejszy odsetek obiektdw wydarzen
raportujacych wskazniki ESG odnotowano w grupie szkoty wyzsze i placdwki edukacyjne - 2,7%, a takze
wsrod obiektéow gastronomicznych - 2,3%. Dziatania w zakresie swiadomego zarzadzania ESG moga
wptyngé na konkurencyjnosc obiektow wydarzen biznesowych. Organizatorzy wydarzen mogg wybrac
miejsca, ktdre sg bardziej przyjazne Srodowisku naturalnemu, dazg do wiekszej réznorodnosci
kulturowej, dbajg o zapewnienie dostepu do wydarzen osobom z niepetnosprawnosciami, czy tez
obiekty, ktére sg transparentne w zakresie etyki i zasad dziatalnosci biznesowej oraz wprowadzajg
mechanizmy kontroli, ktére zapobiegajg korupcji i naduzyciom. ESG moze w przysztosci staé sie jednym

z kluczowych czynnikdéw atrakcyjnosci obiektow.

Podsumowujac, potencjat materialny dla realizacji wydarzen biznesowych i spotkan konferencyjnych
(m.in. obiekty wydarzen, infrastruktura komunikacyjna, zaplecze noclegowe, ogdlna atrakcyjnos¢
turystyczna) wojewddztwa $lgskiego stwarza duze mozliwosci dla organizowania zréznicowanych
specyfikg, rangg, wielkoscig, czasem trwania, zasiegiem oddziatywania, wydarzen biznesowych w tym
regionie. Dotychczas zrealizowane przez réine instytucje badawcze, badania rynku turystyki
biznesowej na poziomie ogdlnopolskim (patrz: Zatgcznik 2) nie pozwalajg na bezposrednie poréwnania

z innymi wojewdédztwami.
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Natomiast analizujgc potencjat wojewddztwa $lgskiego dla organizowania wydarzen biznesowych,
zauwazalna jest opisana specyfika subregiondéw. Na tym tle wyrdznia sie subregion centralny,
w szczegblnosdci duze obiekty wydarzen biznesowych w miastach GZM, ktére posiadajg zasoby
pozwalajgce realizacje wielkich miedzynarodowych wydarzen biznesowych, co moze przyczynié sie do
kreowania wizerunku wojewddztwa S$laskiego jako atrakcyjnej destynacji zagranicg. Subregion
centralny dysponuje obiektami wydarzen biznesowych z najwiekszg liczbg siedzacych miejsc

konferencyjnych w Polsce.

Pozostate subregiony stanowi¢ mogg szerokie zaplecze dla tych wielkich wydarzen, szczegdlnie w
zakresie realizacji ustug noclegowych i innych, przyczyniajac sie do wydtuzania pobytu gosci
biznesowych w wojewddztwie slgskim. Jednoczesnie posiadany przez pozostate subregiony potencjat
organizacji wydarzen biznesowych stwarza mozliwos¢ realizacji na ich terenie konferencji, szkolen,
sympozjéw, seminariéw, warsztatéw, a takze imprez motywacyjnych (typu incentive travel,
teambuilding) i innych korporacyjnych, gtdwnie krajowych. Obiekty noclegowe wysokiego standardu
znajdujace sie w subregionie potudniowym zapewniajg mozliwosc¢ realizacji wydarzen biznesowych

zamknietych, dla duzej liczby uczestnikéw danego wydarzenia.

Zidentyfikowane zréznicowanie potencjatu materialnego wojewdédztwa $lagskiego dla realizacji
wydarzen biznesowych, przyczynia sie takze do jego atrakcyjnosci na rynku turystyki biznesowej

w Polsce oraz zdecydowanie wyrdznia wojewddztwo Slaskie na tle innych.
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INDEKS TERMINOW | POJEC

l.p. hasto strona
1. Centrum konferencyjne/wystawiennicze 17

2. | Czynniki atrakcyjnosé miejscowosci/regionu 21

3. Hotel i inne obiekty noclegowe 16

4, Inny obiekt wydarzen biznesowych 17,19

5. Obiekt kultury 17, 18

6. | Obiekt sportowy 17,19

7. | Obiekt spotkan 10

8. | Obiekt wydarzen 6

9. |Obiekt wydarzen biznesowych 14,15

10. |Organizator wydarzenia biznesowego 20

11. |Przemyst spotkan 6

12. |Rynek 8

13. |Rynek spotkan 9

14. |Rynek wydarzen 5,6,10, 11, 21
15. |Rynek wydarzen biznesowych 6,12

16. |Sala konferencyjna 17,18
17. |Spotkanie 9

18. |Spotkanie konferencyjne 11

19. |Szkota wyzsza lub inna placéwka edukacyjna 17,18
20. | Uczestnik wydarzenia biznesowego 20

21. | Unique venue 19, 20
22. | Wydarzenie 9

23. | Wydarzenie biznesowe 10,11, 12
24. | Wydarzenie kulturalne 10

25. | Wydarzenie prywatne 9

26. | Wydarzenie sportowe 10

27. |Zleceniodawca wydarzenia biznesowego 21
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Zatacznik 1 - Grupy obiektow wydarzen biznesowych w wybranych opracowaniach zagranicznych

opracowanie

Grupy (typy) obiektow wydarzeri

cechy/ opis / komentarz

British conference
market trends
survey 1998.
Report, British
Tourist Authority,
London 1999

NoorwN e

Celowo wybudowane obiekty

Sale w obiektach uzytecznosci publicznej
Lokalne centra konferencyjne

Placéwki edukacyjne

Hotele poza miastami

Hotele miejskie

Unique venues

Wielkie centra kongresowe i konferencyjne

Urzedy administracji publicznej z salami konferencyjnymi wykorzystywanymi czasami dla spotkan konferencyjnych
Obiekty z salami konferencyjnymi, szkoleniowymi, z przestrzenig do nauki, gtowie dla mieszkancow i pracownikow
np. uniwersytety, chetnie oferujgce swoje pomieszczenia komercyjnie — gtownie w czasie wakacji

zwykle mniejsza liczba sypialni i miejsc spotkan niz hotele miejskie

hotele z duzg liczbg pokoi i duza liczba sal konferencyjnych

obejmuje szeroka game wyjatkowych, nietypowych obiektéw dla organizacji konferencji, np. jachty

R. Davidson:
Business Events.
Routledge. Taylor &
Francis Group. New
York, 2019

Grupa A - obiekty z zapleczem noclegowym:

oupkwNE

Hotele w centrach miast

Hotele na przedmiesciach

Hotele przy lotniskach

Hotele wypoczynkowe

Hotele butikowe

Centra konferencyjne z zakwaterowaniem

Grupa B - Bez zakwaterowania

Centra konferencyjne | kongresowe
Unique venues

zorientowany na biznes, wiele pomieszczen i udogodnien dla spotkan, wygodny dostep do restauracji, rozrywki
autorzy podkreslajg - tatwy dostep dla lokalnych firm

atrakcyjne niskie koszty dotarcia dla przylatujacych z réznych krajéw osdéb, sale mogg wynajmowane na godziny
w atrakcyjnych miejscach, obiekty rekreacyjne, uzdrowiska, moze by¢ dostepny do wynajecia na wytgcznosc
wysoki standard obstugi i nastawienie na indywidualnos¢, atrakcyjne dla matych spotkan, dla kadry kierowniczej
centra szkoleniowe, dedykowane do organizacji spotkan, biznesowa atmosfera, moze by¢ na wytgcznosé

moze pomiesci¢ duzg liczbe uczestnikdw, ma przestrzen wystawowa, oferuje szeroka gama sal konferencyjnych
duza wartos$¢ nowosci, charakterystyczny i zapadajacy w pamie¢ obiekt, wzmacnia zainteresowanie wydarzeniem

The Economic
Contribution of
Meetings Activity in
Canada. Meeting
Professionals
International,
Dallas, USA 2008

S

v

L N o

Centra kongresowe/ wystawiennicze
Hotele z pow. ponizej 10 tys. stop kw.;
Hotele — pow. 10 tys. stép kw.

Osrodek wypoczynkowy z zapleczem
konferencyjnym (z wytgczeniem hoteli)
Miejsce/sale na specjalne okazje (bez
sypialni) z zapleczem do spotkan

Atrakcja z pomieszczeniami konferen.,
Uniwersytety z zapleczem konferencyjnym
Inne miejsca z zapleczem konferencyjnym
Centra kongresowe/ wystawiennicze

Duze centra kongresowe, gdzie zakwaterowania jest osobng ustugg poza obiektem wydarzen

To obiekty, ktére nazywaja sie centrum konferencyjnym, kasynem, kurortem, apartamentem, zajazdem,
schroniskiem itp. Zakwaterowanie jest sprzedane wraz z przestrzeniag konferencyjng w ramach jednej umowy.
Musi by¢ zlokalizowany w odlegtosci wiekszej niz 50 kilometréow od dowolnego miasta miejskiego liczgcego co
najmniej 5000 mieszkancow i posiadac przestrzen konferencyjna.

Mozna je zbudowac specjalnie na potrzeby wydarzen lub zmieni¢ przeznaczenie istniejgcych obiektow (restauracje,
bary, sale filmowe, parki publiczne, zamki, obiekty sportowe itp.). Zakwaterowanie nie jest w nich oferowane.
Pomieszczenia mozna go adaptowac na wydarzenia biznesowe. Takze parki rozrywki, tory wyscigowe, kina, muzea
Znana instytucja edukacyjna z sypialniami lub bez (zakwaterowanie w akademikach.

Miejsce, ktorego nie da sie opisac¢ zadna inng definicja.

Duze centra kongresowe, gdzie zakwaterowania jest osobng ustugg poza obiektem wydarzen

Zrédto: K. Cieslikowski, Typology of event venues on the business tourism market. ztozono do publikacji pokonferencyjnej - XIll Miedzynarodowa Konferencja Naukowa
Turystyka w Naukach Spotecznych. Nowe technologie w nowej rzeczywistosci. Instytut Przedsiebiorczosci, Uniwersytet Jagiellonski, Krakéw 2024
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Zatacznik 2 - Grupy obiektow wydarzen biznesowych w wybranych opracowaniach polskich

opracowanie

Grupy (typy) obiektow wydarzen

cechy/ opis / komentarz

1. hotele zlokalizowane w miescie Krakdw, Brak w opracowaniu jednoznacznych kryteriéw podziatu, opisu ich dla
berk dak limek 2. inne obiekty noclegowe (motele, pensjonaty itp.), przyporzagdkowania okreslonego obiektu do grupy obiektéw wydarzen
J.'Ber erka, K. Boro a. 0, K.K 'ms éA', 3. uczelnie wyzsze dysponujace odpowiednimi powierzchniami W dalszej cze$ci opracowania autorzy dokonali analizy obiektéw z podziatem na:
Nlemczlz ) R, Seweryrlz. Ra?portlz ahan 4. konferencyjnymi i wystawienniczymi, . hotele 2* i 3*
turystyki MICE w Kra Olr"e w latac d 2908' 5. osrodki rekreacyjne (park wodny, pola golfowe itp.), . hotele 4* i 5*
2099' Gestorzy I:urysty. i MICE, Funk laqa 6. centra konferencyjno-kongresowe oraz targowe, . uczelnie
Uniwersytetu Ekonomicznego, Krakow 2009 | ;. instytucje kultury (muzea, teatry, centra kultury itp.), . instytucje kultury
8. firmy szkoleniowe posiadajgce lokale szkoleniowe w Krakowie e  pozostate
1. hotele W roku 2013 ukazat sie raport POT za 2012 obejmujacy 22 300 wydarzenia biznesowe
o 2. centra konferencyjno-targowe zrealizowane w obiektach, ktdre podzielono na 4 grupy (tzw. ,miejsca wydarzen”):
K. Celuch, E. Dziedzic: Raport. Przemyst . . L - .
o 0 3. uczelnie wyzsze wynajmujgce sale (w celu organizacji spotkan) . Hotele
spotkan i wydarzen w Polsce 2011. POT, 4. obiekty kul | L le (dl R Karh .
Warszawa 2011 Y !e ty U turalne WVnanTTUJélce sale (dla organizacji spotkari) . Centrum wystawiennicze/Kongresowe
5. obiekty historyczne (zamki, patace, dwory) . Obiekt/sala na specjalne wydarzenia
6. inne e  Szkota wyisza
1. Hotele/obiekty noclegowe Autorzy wymienili 6 rodzajéw obiektéw konferencyjnych, podkreslajac rosngca role
A Kali ka-Zelesnik A Gorska. ) 2. Centra kongresowe tzw. unique venues, do ktdrych autorzy zaliczaja m.in. placéwki kulturalne, zabytkowe
S : dlf |n0\livs. :' e :Zn' ’k P oréda, , .k . 3. Obiekty sportowe obiekty. Jednak analizy liczby zrealizowanych wydarzen dokonuja z uwzglednieniem
u . OV\,'S a: .yne spot .an w lans ut 4. Placowki kulturalne grup obiektéw proponowanych przez POT:
wojewddztwie pomorskim. Gdarisk . . .
. N o 5. Uczelnie wyzisze . hotel z zapleczem konferencyjnym
Convention Bureau, Gdariska Organizacja . - .
: 6. Unique venues . centrum wystawienniczo-konferencyjne
Turystyczna, Gdansk 2014 K K
. sala na specjalne wydarzenie
. szkota wyzsza
1. obiekty konferencyjno-eventowe Autor nie wprowadza jednoznacznych kryteriéw kwalifikacji okreslonego obiektu
2. hotele biznesowe wydarzen do okreslonej grupy, ale podaje szacunkowe liczby poszczegdlnych grup
3. centra kongresowe obiektéw w Polsce wraz z uzasadnieniem tej liczby.
S. Wrdéblewski: Kongresy — elita przemystu 4. areny sportowe wielofunkcyjne
spotkan. SKKP, Warszawa 2019 5. centra kongresowo-konferencyjne
6. biurowce i uczelnie
7. obiekty unikatowe
8. restauracje i kluby
1. centrum wystawiennicze/kongresowe wybudowane w konkretnym celu, Autorzy wymieniajg bardzo szczegdtowy podziat obiektéw wydarzen (11 rodzajow
2. hotel 3* z zapleczem konferencyjnym obiektow), a jednoczesnie nie wprowadzajg jednorodnych kryteriéw kwalifikacji
3. hotel 4* z zapleczem konferencyjnym, okreslonego obiektu wydarzen do okreslonej grupy.
" . B ) . C I S s .
K. Celuch, J. Berbeka, D. Borek, R. Davidson, 4. ho.tel 5* z zapleczem konferencyjnym, .rakuJe np.: uzasadnle.nla kvya.llf!kaCJl tylko oblekt.ow typu hott.al 3, 4,.5 gw!azdkowy, a
. , 5. obiekt kultury, nie pozostatych, brakuje definicji sala konferencyjna, a patace i zamki w wielu
B. Neuhofer, W. Ortowski, P. Zmyslony: ) S R
6. zamek, patac, dworek, przypadkach sg zaréwno hotelami, jak i obiektami kultury.
Poland Events Impact. Warszawa 2024 . .
7. sala konferencyjna w biurowcu,
8. restauracja, posiadajgca sale konferencyjne,
9. atrakcja turystyczna z obiektami,

10. hala widowiskowo-sportowa,
11. szkota wyzsza z salami konferencyjnymi

Zrédto: K. Ciedlikowski, Typology of event venues on the business tourism market. ztozono do publikacji pokonferencyjnej - Xlll Miedzynarodowa Konferencja Naukowa
Turystyka w Naukach Spotecznych. Nowe technologie w nowej rzeczywistosci. Instytut Przedsiebiorczosci, Uniwersytet Jagiellonski, Krakéw 2024
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Zatacznik 3 - Rodzaje obiektow wydarzen biznesowych w portalach branzowych w Polsce

Adres www konferencje.pl mojekonferencje.pl salebiznesowe.pl |salekonferencyjne.pl confero.pl e-konferencje.pl
| obiektow 5403 3937 3676 3180 2418 2248
w tym w $laskim 544 262 306 346 438 214
typy |1. Hotele 1. Patace, dworki, 1. Sale konferencyjne 1. obiekt L. Obiekt hotelowy . Apartamentowo-konferenc. 20.Hotel
obiektow konferencyjne zamki w hotelu***** konferencyjny R. Osrodek R. Biura coworkingowe 21.Hotel biznesowo-

2. Sale 2. Hotel| ***** 2. Sale konferencyjne 2. hotel wypoczynkowo- B. Biurowiec konferencyjny
konferencyjne w 3. Hotel **** w hotelu**** 3. o$rodek szkoleniowy h. Centrum Artystyczne 22.Inny
biurowcach 4. Hotel *** 3. Sale konferencyjne szkoleniowo- B. Centrum konferencyjne p. Centrum biurowe 23.Kamienica

3. Osrodki 5. Hotel ** w hotelu*** wypoczynkowy K. Unikalne miejsce b. Centrum biurowe i 24. Miejsce konferencyjne
konferencyjne 6. Sala konferencyjna | 4. Sale konferencyjne 4. pensjonat 5. Pensjonat szkoleniowe 25.0rganizator Imprez

4. Centra 7. Restauracja w hotelu 5. inny 6. Obiekty kultury 7. Centrum Handlowe 26.0rganizator konferencji,
kongresowe i 8. Hotel SPA 5. Sale konferencyjne 7. Restauracja B. Centrum Konferencyjne imprez
targowe 9. Obiekt w patacu B. Hala sportowo- B. Centrum Konferencyjno- 27.0SiR

5. Obiekty konferencyjny 6. Sale konferencyjne widowiskowa Bankietowe 28.0srodek Konferencyjno-
widowiskowo- 10. Sala szkoleniowa w zamku B. Centrum [10. Centrum Konferencyjno- Wypoczynkowy
sportowe 7. Sale konferencyjne rekreacji/piknik Bankietowo-Wypoczynkowe 29.0srodek Rekreacyjno-

6. Obiekty kultury w dworku [10.Muzeum [11.Centrum Konferencyjno- Konferencyjny

7. Uczelnie 8. Sale konferencyjne 11.Centrum targowo- Hotelowe 30.0srodek szkoler i rekreacji

8. Alternatywne w obiekcie kongresowe [12.Centrum Konferencyjno- 31.0srodek Szkoleniowo-

9. Restauracje dla konferencyjnym [12.Statek Rekreacyjne Wypoczynkowy
grup 9. Sale konferencyjne [13.Centrum Konferencyjno- 32.0srodek Wczasowo-

10. Wille, dworki, W pensjonacie Sanatoryjne Rehabilitacyjny
patace 10.Inne [14.Centrum Konferencyjno- 33.0srodek Wczasowy

11. Osrodki Szkoleniowe 34.0srodek Wypoczynkowy
szkoleniowe [15.Centrum Konferencyjno- 35.Pensjonat

12. Studia do Wypoczynkowe 36.Sala(e) Konferencyjne
konferencji online [L6.Centrum Szkoleniowe 37.Sala(e) Szkoleniowe

13. Kluby na eventy [L7.Centrum Wystawienniczo-  38.Sale wyktadowe - uczelnie

Konferencyjne
[18.Dom Wypoczynkowy
[19.Hala Sportowo Widowisk.

39.Sanatorium
40.Uzdrowisko
41.Zespdt Konferencyjny

Opis/ komentarz

Brak opisu pojec i

kryteriow podziatu

Brak opisu pojec i
kryteriow podziatu

Brak opisu pojec i
kryteriow podziatu

Brak opisu pojec i
kryteriow podziatu

Brak opisu pojec i
kryteriow podziatu

Opis czterech typow: hotele, centrum konferencyjne,
centrum szkoleniowe, restauracje jako lokale eventowe

Zrédto: K. Cieslikowski — opracowanie wtasne
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Zatacznik 4 - Zroznicowanie zakresu przedmiotowego i podmiotowego badan rynku wydarzen biznesowych na swiecie

uczestniczace
w badaniach

- zleceniodawcy,
- dostawcy ustug czastkowych
(m.in. obiekty, organizatorzy).

- uczestnicy konferencji, targéw
i wystaw,
- zleceniodawcy konferenciji.

- zleceniodawcy,
- uczestnicy konferencji.

USA Australia Wielka Brytania Niemcy
Daty | CLC od 1949 roku niemal cyklicznie Lata 1996 — 1997, w 1999, od 1994 - najbardziej kompleksowe Lata od 1999 do 2000
realizacji | roku (w 2000 r. zmiana nazwy na w 2003, badania, cykliczne, (po6zniej zlecane instytucjom
badan | CIC) od 2009 co roku od 1993 roku badanie strony podazowe]j | badawczym)
Instytucje | - Professional Convention - Tourism Australia, - VisitBritain40 - German Convention Bureau,
badawcze | Management Association, — Sustainable Tourism — British Association of Conference - German National Tourist Board.
- Convention Industry Council®3°, Cooperative Research Centre Destination (BACD)
(STCRC). - Eventia
Raporty | — Meetings Market Survey, - Meetings Make Their Mark - UK Conference Market Survey - The German Meetings and
- Convention Income Survey - National Business Events - The British Conference Venues Survey | Conventions Market,
- The Economic Significance of Study - The International Passenger Survey - Meeting & Event Barometer.
Meetings to the U.S. Economy
Przedmiot | — przecietny budzet spotkania, - liczbe konferencji i - struktura obiektow wydarzen - liczba obiektéw wedtug rodzajéw,
najwiekszych konferenciji, uczestnikdow (z uwzglednieniem | - liczba konferencji krajowych - liczba imprez, liczba uczestnikow,
badan | - struktura budzetu wedtug rodzajéw obiektow) i miedzynarodowych - imprezy, tgczone z wystawami,
kategorii wydatkéw, - dtugos¢ spotkania — liczba uczestnikow z kraju i zagranicy | — dtugos¢ konferencji,
— sposoby rejestracji, - cechy demograficzne i - liczba miejsc konferencyjnych, ich - rozktad konferencji w roku,
- liczba imprez organizowanych spoteczne uczestnikdw, rodzaje, najczesciej preferowane tygodniu,
w ciggu roku, wedtug rodzajéw - wydatki uczestnikéw: - liczba konferencji na targach - kluczowe czynniki wyboru miejsca
- oszacowanie ekonomicznych zagranicznych, krajowych. i wystawach - budzet w przeliczeniu na
skutkéw turystyki biznesowej dla - $redni dochdéd z jednego uczestnika uczestnika,
gospodarki USA - cechy spot.-demograf. uczestnikéw - miasta najczesciej wybierane
- cechy uczestnikow.
Podmioty | — uczestnicy, - obiekty konferencyjne, - obiekty konferencyjne, - dostawcy ustug (obiekty

i organizatorzy),
- zleceniodawcy (planisci),
- uczestnicy spotkan.

Zrédto: K. Ciedlikowski. Rynek turystyki konferencyjnej. Tom I. Podstawy teoretyczne. Funkcjonowanie i rozwéj na $wiecie. AWF Katowice, Katowice 2014, s. 84-86

139 do 2000 r. nazwa CLC (Convention Liaison Council)

140 dawniej BTA (British Tourist Authority)
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Zatacznik 5 - Czynniki atrakcyjnosci destynacji turystycznej na rynku wydarzen biznesowych w $wietle badan na swieciei w

bezpieczenstwa
9. Wybdr restauracji
10.Wizerunek

miejscowosci

wsrdd nowych
cztonkdw, i aspekt
»,howosci” miejsca dla
delegatéw)

targow i duzych
wydarzen imprez

. Siedziba uniwersytetu i

placowek naukowych

Polsce
panstwo Polska Australia Belgia Niemcy Wielka Brytania USA
1. Dostepnos¢ ustug . Dostepnos¢ . Dostepnos¢ 1. Dostepnosc 1. Dostepnosc 1. Dostepnos¢ sal
towarzyszacych komunikacyjna komunikacyjna komunikacyjna: hoteli i innych konferencyjnych
2. Dostepnosc (transportowa), (transportowa), (bezposrednie odpowiednich 2.Jakos¢ obstugi
przestrzeni . Wsparcie lokalnych . Koszty ogdlne potaczenie z dla danego hotelowej
wystawowej instytucji, pobytu, autostradg, stacje spotkania 3. Dostepnosé pokoi
3. Dostepnosc . Mozliwosci organizacji . Oryginalnos¢ miejsca, kolejowe dla linii obiektow hotelowych
transportowa wyjatkowej/unikalnej . Materialny potencjat “intercity”, odlegtosc wydarzen 4. Bezpieczenstwo
Kryteria 4. Wclze.s’niejsze. konf(?renlcj.i, ustugowy, nocleg?wy Od_ najblizszego lotniska | 2. Przystepn(.)s'.c' . 5.Czystos'.éi 3
wyboru doswiadczenia z . Mozliwosci . Infrastruktura ogdlna, miedzynarodowego), cenowa miejsca i atrakcyjnos¢
. dana miejscowoscig zakwaterowania, . Profesjonalizm . Baza noclegowa ustug lokalizacji
destynacji dla . L . A N . I . ‘s
realizacji 5. Caka\'NIty"kOSZt . Udogodnle,nla ogdlne obstugi i organizacji, (pOJefnr'wosc noc'legowa; 3. Pozu?m , 6. tatwosc do'stepu
wydarzer organizacji dla spotkan . Doskonale wskaznik rozwoju bezpleczet\,stwa, drogg powietrzng
biznesowych wydarzenia konferencyjnych, wyposazone sale funkcji turystyczne;j, 4. Dostepnosc 7.Koszty wyzywienia
o 6. Liczba hoteli . Dostepnos¢ spotkan, przecietna wielkos¢ transportowa i zakwaterowania
w opinii o .. . . - . e . L
. , najwyzszej kategorii informacyjna, . Warunki klimatyczne, obiektu noclegowego, 5. Odlegtos¢ dla 8.0godlna dostepnosc
organizatoré . . . . s S S .
w 7. Reputacja danej . Stan srodowiska . Inne (kultura, siedziba hoteli sieci uczestnikow finansowa
lokalizacji w naturalnego, powigzania miedzynarodowych)
zakresie organizacji . Inne (np.: koszty biznesowe z firmami) |3. Wielkie sale
wydarzen organizacji, mozliwos¢ konferencyjne
8. Poziom promocji organizacji . Siedziba organizatora

Zrédto: na podstawie K. Cieslikowski: Rynek turystyki konferencyjnej. Tom I. Podstawy teoretyczne. Funkcjonowanie i rozwdj na $wiecie. AWF Katowice, Katowice 2014, s.
145; M. Kachniewska, Czynniki wyboru lokalizacji konferencji i kongreséw w ocenie polskich organizatoréw. w: Zarzgdzanie i organizacja w przemysle spotkan w
Polsce. Teoria i praktyka, Vistula, Warszawa, 2014, s. 37 —49; P. Krdl: Jakie czynniki majg wptyw na wybdr obiektu konferencyjnego? Artykut publikacja dn.:
21.04.2021, na www.konferencje.pl (dost. 20.12.2023)
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Zatacznik 6 - Porownanie cen noclegow w wybranych hotelach 3 i 4 gwiazdkowych

Najnizsza cena

Najnizsza cena

Wojewddztwo Miejscowosé Nazwa hotelu 4 gwiazdkowego za dwa noclegi Nazwa hotelu 3gwiazdkowego za dwa noclegi
dla 1 osoby dla 1 osoby
Dolnoslaskie Karpacz Alpejski Boutique Hotel* 1080 | Hotel Rezydencja 1106
Dolnoslaskie Wroctaw Hotel Plus Wroctaw 950 | Ibis Styles Wroctaw Centrum 638
Kujawsko- Bydgoszcz Mercure Bydgoszcz Sepia 766 | Hotel Kuznia 500
Pomorskie
Kujawsko- Ciechocinek Hotel Amazonka Conference and 742 | Hotel Kopernik 400
Pomorskie Spa
Kujawsko- Torun Copernicus Hotel Torun 1170 | Hotel Retman 400
Pomorskie
Lubelskie Kazimierz Dolny Hotel Krél Kazimierz* 996 | Hotel Villa Bohema 502
Lubelskie Lublin Focus Hotel Premium Lublin 608 | Hotel restauracja Browar Lwow 523
Lubuskie Stubice Brak hotelu, cena szacunkowa 822,74 | Hotel Relax 530
Lubuskie Zielona Gora Ruben Hotel 904 | City Boutige Hotel 610
Lubuskie Gorzéw Qubus Hotel Gorzow Wielkopolski 1018 | Bulvar Hotel 720
Wielkopolski
tddzkie Uniejow Hotel Uniejow* 725 | Hotel Browar Wiatr 764
todzkie tédz Hotel Pietryna 976 | Campanile £édz 502
Matopolskie Krakow Mercure Krakéw Stare Miasto 1460 | Ibis Krakéw Stare Miasto 576
Matopolskie Zakopane Grand Hotel Stamary 1190 | Hotel Sabata 1164
Mazowieckie Serock Hotel Narvil Conference & Spa 1374 | Ztoty Lin 540
Mazowieckie Warszawa NYX Hotel Warsaw by Leonardo 1341 | Hotel Metropol 1103
Hotels
Opolskie Kedzierzyn-Kozle | Brak hotelu, cena szacunkowa 1137 | Hotel Court Wellness&Spa 780
Opolskie Opole Hotel DeSilva Premium 750 | Mercure Opole 504
Podkarpackie Ustrzyki Dolne Hotel Artaméw 1110 | Hotel Perfa Bieszczaddw Geovita 544
Podkarpackie Rzeszéw Hotel Rzeszow 1022 | Hotel Hubertus 708
Podlaskie Biatowieza Hotel Zubréwka Spa & Wellness 854 | Hotel Biatowieski Conference, 856
Wellness & SPA

Podlaskie Biatystok Best Western Hotel Cristal 800 | Hampton by Hilton 704
Pomorskie Sopot Bajonn Boutiqge Hotel 974 | Focus Hotel Premium 735
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Pomorskie Gdansk Scandic Hotel 834 | Hotel Wolne Miasto 604
Slaskie Wista Hotel Gotebiewski Wista 1233 | Hotel New Wave 906
Slaskie Katowice Mercure Katowice Centrum 902 | Best Western Hotel Mariacki 899
Katowice
Swietokrzyskie Busko-Zdréj Hotel Polonia PARK Medical Center 711 | Hotel Gromada Medical SPA 460
& Spa*

Swietokrzyskie Kielce Qubus Hotel Kielce 696 | Hotel Dal Kielce 578
Warminsko- Mikotajki Hotel Gotebiewski-Mikotajki* 1540 | Hotel Santa Monica 686
mazurskie

Warminsko- Olsztyn Hotel Wilenski 739 | Warminski Hotel & Conference 558
mazurskie

Wielkopolskie Pita Arche Hotel Pita 696 | Hotel Gromada 460
Wielkopolskie Poznan Hotel Mercure Poznan Centrum 789 | Ibis Poznan Centrum 639
Zachodnipomorskie | Kotobrzeg Hotel Diva Spa 752 | Jantar Hotel & SPA 644
Zachodnipomorskie | Szczecin Grand Focus Hotel szczecin 878 | Hotel Victoria 440

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie cen noclegéw opublikowanych na platformie booking.com w dniu 9.02.2024. Ceny za nocleg w dniach 9-11.04.2024. *z uwagi na

brak dworca kolejowego w miejscowosci brano pod uwage obiekt potozony najblizej centrum
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Zatacznik 7 - Liczba obiektow wydarzen biznesowych wedtug powiatow i
kategorii obiektu wydarzen

[}

[
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S |e|c |85 |5 |5| 2
g o 2 < N b= e <
3 € |3 g | 8 3 o o
c o -~ 0 > oo (] e}
z |e|Z2 |22 |z |& °
(8]
S |88 |8 |H |8 |&]l3=s
bedzinski 11 1 8 4 4 2 30
bielski 15 5 1 4 28
Bielsko-Biata 11 1 13 3 19 14 61
bierunsko-ledzinski 2 1 1 2 7
Bytom 6 3 6 27
Chorzéw 4 3 7 1 25
cieszynski 49 9 3 6 12 1 80
Czestochowa 12 1 2 1 22 18 1 57
czestochowski 3 2 3 3 5 16
Dabrowa Gdrnicza 7 2 4 3 18
Gliwice 14 4 3 2 6 23 52
gliwicki 4 2 4 3 19
Jastrzebie-Zdroj 1 6 4 14
Jaworzno 2 1 3 5 18
Katowice 27 14 23 4 26 34 1 129
ktobucki 2 1 3
lubliniecki 3 3 3 14
mikotowski 9 1 4 3 9 26
Mystowice 3 2 1 4 10
myszkowski 4 1 2 2 9
Piekary Slaskie 4 1 1 1 1 8
pszczynski 5 2 2 6 7 22
raciborski 7 7 1 2 5 22
Ruda Slaska 2 5 1 1 50 1 15
rybnicki 1 4 5
Rybnik 7 1 3 1 6 4 1 23
Siemianowice Slaskie 1 5 1 1 8
Sosnowiec 3 4 7 8 14 1 37
Swietochtowice 1 1 4 6
tarnogorski 9 1 3 2 5 11 1 32
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Tychy 7 1 6 1 5 8 29
wodzistawski 2 1 2 3 4 6 18
Zabrze 3 5 2 4 10 24
zawiercianski 10 5 2 6 3 26
Zory 2 1 1 1 3 8
zywiecki 20 4 10 7 41

266 | 30| 152 | 67| 185 | 258 967

Zrédto: opracowanie wiasne
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M. | Nazwa obiektu Lokalizacja Maksymalna (tgczna) liczba
miejsc siedzgcych jaka
rownocze$nie moze udostepnic
obiekt w salach
konferencyjnych (w nawiasie
liczba miejsc noclegowych w
obiekcie)

Obiekty Noclegowe

1 Hotel Gotebiewski Wista 5524 (1120)

2 Magnus Resort Bystra 1500 (160)

3 Hotel Stok Wista 1475 (430)

4 Diament Zabrze 1299 (104)

5 Hotel Klimczok sp. z o.0. Szczyrk 1100 (300)

6 Hotel Crystal Mountain***** Wista 950 (982)

7 Park Inn by Radisson Katowice 875 (336)

8 Meta Resort Vine & Spa Szczyrk 840 (270)

9 Hotel Marysin Dwor Katowice 800 (150)

10 | Park Hotel Diament Zabrze 765 (114)

Obiekty konferencyjne/wystawiennicze
1 Miedzynarodowe Centrum Kongresowe Katowice 10000
2 Centrum Edukacyjno-Kongresowe Politechniki Gliwice 1300
Slaskiej
3 PreZero Arena Gliwice 910
4 Gliwickie Centrum Naukowo-Technologiczne Gliwice 260
CECHOWNIA

5 Slaska Okregowa Izba Inzynieréw Budownictwa Katowice 210

6 Centrum Aktywnosci w Mikotowie Mikotow 197

7 Okregowa Izba Przemystowo-Handlowa Tychy 150

8 Fabryka Petna Zycia Dabrowa 120

GOrnicza
9 Regionalna Izba Gospodarcza w Katowicach Katowice 120
10 | D9 space Katowice 118
Obiekty kulturalne
1 Dom Muzyki i Tafca Zabrze 2008
2 Narodowa Orkiestra Symfoniczna Polskiego Katowice 1979
Radia z Siedzibg w Katowicach

3 Muzeum Gdrnictwa Weglowego w Zabrzu Zabrze 1380

4 BROWAR OBYWATELSKI Tychy 1300

5 Katowice Miasto Ogrodow - Instytucja Kultury Katowice 1283

im. Krystyny Bochenek
6 Patac Kultury Zagtebia Dabrowa 1210
Gornicza

7 Muzeum Hutnictwa Cynku Walcownia Katowice 1200

8 Galeria Szyb Wilson Katowice 1100

9 Cavatina Hall Bielsko - Biata 1055

10 | Miejskie Centrum Kultury i Kluby Srodowiskowe | Zywiec 1000

Obiekty sportowe
1 Hala Spodek Katowice 11000
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2 Wielofunkcyjna Hala Widowiskowo-Sportowa Cieszyn 1810
im. Cieszynskich Olimpijczykéw
3 | Stadion Slaski Chorzéw 1802
4 Hala BKS Stal Bielsko-Biata Bielsko - Biata 1400
5 Hala Widowiskowo-Sportowa Sosnowiec 1400
6 Hala Sportowa MORIS Chorzéw Chorzéw 1100
7 Hala Widowiskowo-Sportowa Rybnik 750
8 Hala Widowiskowo Sportowa MOSiR Czeladz 540
9 MOSIR Sosnowiec Sosnhowiec 500
10 | Stadion Miejski w Tychach Tychy 500
Szkoty wyzsze i placdwki edukacyjne
1 Unlwer.sytet Slaski (Wydziat Nauk Sosnowiec 2340
Humanistycznych)
2 But_:lynek Wydz,lalu !Drawa i Administracji Katowice 2100
Uniwersytetu Slaskiego
3 Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach Katowice 1200
4 Uniwersytet Slaski Katowice 1113
5 Unlwersy.tet Slgski (Wydziat Nauk Sosnowiec 1060
Przyrodniczych)
6 Uniwersyteckie | Lo im. J. Stowackiego Chorzéw 850
7 Slaski Uniwersytet Medyczny Katowice 800
8 Uniwersytet Bielsko-Bialski Bielsko - Biata 788
9 Szkota Podstawowa nr 2 im. Jana Pawta Il Poreba 688
10 | Akademia Sztuk Pieknych w Katowicach Katowice 674
Obiekty gastronomiczne
1 Polcar Restauracja Kolonia 420
Poczesna
2 Karczma Pod Lotniskiem Bielsko - Biata 400
3 Restauracja Capitol Suszec 350
4 Karczma Wrazidlok Nieborowice 300
5 Impal Polska Restauracja Antracyt Jastrzebie-Zdréj | 300
6 Malaga Czestochowa 250
7 Biaty Dom. Restauracja taziska Gorne 250
8 Kalinowy Park Sosnowiec 250
9 Rapsodia Tychy 250
10 | Impresja Zabrze 250

Zrédto: opracowanie wtasne
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Zatacznik 9 - Obiekty dysponujace najwiekszg liczbg miejsc konferencyjnych w
poszczegolnych subregionach

m. | Nazwa obiektu Lokalizacja Maksymalna (faczna)
liczba miejsc siedzacych
jaka réwnoczesnie moze
udostepnic obiekt w
salach konferencyjnych
(w nawiasie liczba miejsc
noclegowych w obiekcie)

Subregion POENOCNY
1 Arche Hotel Czestochowa Czestochowa 660 (287)
2 Akademia Polonijna Czestochowa 500
3 Miejski Osrodek Kultury im. Wtadystawa Sebyty | Ktobuck 500
4 Polcar Restauracja Kolonia Poczesna 420
5 Uniwersytet Jana Dtugosza w Czestochowie - Czestochowa 411
budynek dydaktyczny

6 Uniwersytet Jana Dtugosza w Czestochowie Czestochowa 400
Budynek dydaktyczny

7 Czestochowski Park Przemystowo Czestochowa 300
Technologiczny

8 Hotel Scout Sp. z o.0. Czestochowa 300 (120)

9 Hotel Kmicic Ztoty Potok 300 (150)

10 | Hala- Studium Wychowania Fizycznego i Czestochowa 299

Sportu Politechniki Czestochowskiej
Subregion CENTRALNY
1 Hala Spodek Katowice 11000
2 Miedzynarodowe Centrum Kongresowe Katowice 10000
3 Uniwersytet Slaski (Wydziat Nauk Sosnowiec 2340
Przyrodniczych)

4 Budynek Wydziatu Prawa i Administracji Katowice 2100
Uniwersytetu Slaskiego

5 Dom Muzyki i Tanca Zabrze 2008

6 Narodowa Orkiestra Symfoniczna Polskiego Katowice 1979
Radia z Siedzibg w Katowicach

7 Stadion Slaski Chorzéw 1802

8 Hala Widowiskowo-Sportowa Sosnowiec 1400

9 Muzeum Goérnictwa Weglowego w Zabrzu Zabrze 1380

10 | Centrum Edukacyjno-Kongresowe Politechniki | Gliwice 1300

Slaskiej
Subregion ZACHODNI

1 Hala Widowiskowo-Sportowa Rybnik 750

2 Teatr Ziemi Rybnickiej Rybnik 635

3 Rege Dom Weselny & Restauracja & Hotel Biernkowice 520 (80)

4 Miejski Osrodek Kultury w Radlinie Radlin 393

5 Kompleks Dgbréwka Jastrzebie-zZdroj 380 (105)

6 Moksir Kuznia Raciborska Kuznia Raciborska 380

7 Impal Polska Restauracja Antracyt Jastrzebie-zZdroj 300

8 Lesna Polana Sp. z 0.0. Nedza 300 (60)

9 Hotel Racibor sp. z 0.0. Racibdrz 300 (70)

10 | Hotel Politanski Rybnik 270 (120)

Subregion POLUDNIOWY
1 Hotel Gotebiewski w Wisle Wista | 5524 (1120)
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Wielofunkcyjna Hala Widowiskowo-Sportowa

im. Cieszynskich Olimpijczykow Cleszyn 1810
3 Magnus Resort Bystra 1500 (160)
4 Hotel Stok Wista 1475 (430)
5 Hala BKS Stal Bielsko-Biata Bielsko - Biata 1400
6 Hotel Klimczok sp. z 0.0. Szczyrk 1100 (300)
7 Cavatina Hall Bielsko - Biata 1055
8 MIEJSkI(? Centrum Kultury i Kluby Zywiec 1000
Srodowiskowe
9 Hotel Crystal Mountain***** Wista 950 (982)
10 | Meta Resort Vine & Spa Szczyrk 840 (270)

Zrédto: opracowanie wiasne
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Zatacznik 10 - Liczba obiektow dysponujgca materialnym potencjatem do obstugi

wydarzen w danym przedziale miejsc siedzgcych w podziale na rodzaje obiektow i

a. Obiekty noclegowe

powiaty

Nazwa powiatu Liczba obiektow noclegowych dysponujgcych miejscami siedzagcymi w Suma
okreslonym przedziale liczbowym obiektow
1000+ 500-999 250-499 100-249 50-99 ponizej 50

bedzinski 0 0 2 4 2 2 10
bielski 2 1 3 2 1 5 14
Bielsko-Biata 0 0 5 3 2 1 11
bierunsko-ledzinski 0 0 1 0 0 0 1
Bytom 0 0 0 1 1 2 4
Chorzéow 0 2 2 0 0 0 4
cieszynski 2 1 6 17 11 12 49
Czestochowa 0 1 2 3 3 3 12
czestochowski 0 0 1 1 0 1 3
Dabrowa Godrnicza 0 0 1 2 3 1 7
Gliwice 0 0 2 5 4 3 14
gliwicki 0 0 1 2 0 1 4
Jastrzebie-Zdrdj 0 0 1 1 0 0 2
Jaworzno 0 0 0 1 1 0 2
Katowice 0 3 4 3 7 8 25
ktobucki 0 0 0 0 0 0 0
lubliniecki 0 0 1 2 1 1 5
mikotowski 0 0 3 3 2 1 9
Mystowice 0 0 0 0 0 0 0
myszkowski 0 0 0 1 3 0 4
Piekary Slaskie 0 1 1 1 1 0 4
pszczynski 0 0 3 1 0 1 5
raciborski 0 1 2 1 2 1 7
Ruda Slaska 0 1 1 0 0 0 2
rybnicki 0 0 0 0 0 0 0
Rybnik 0 0 1 3 0 3 7
Siemianowice SI. 0 1 0 0 0 0 1
Sosnowiec 0 0 3 0 0 0 3
Swietochtowice 0 0 0 0 0 0 0
tarnogérski 0 0 2 3 2 2 9
Tychy 0 0 1 4 1 1 7
wodzistawski 0 0 0 2 0 0 2
Zabrze 1 1 0 1 0 0 3
zawiercianski 0 2 1 7 0 0 10
Zory 0 0 0 1 1 0 2
zywiecki 0 0 5 6 5 4 20
RAZEM 5 15 55 81 53 53 262

Zrédto: opracowanie wtasne
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b. Centra konferencyjne

Nazwa powiatu

Liczba obiektow typu centra konferencyjne dysponujgcych miejscami

siedzgcymi w okreslonym przedziale liczbowym

1000+

500-999

250-499

100-249

50-99

ponizej 50

Suma
obiektow

bedzinski

bielski

Bielsko-Biata

bierunsko-ledzinski

Bytom

Chorzow

cieszynski

Czestochowa

czestochowski

Dabrowa Godrnicza

Gliwice

gliwicki

Jastrzebie-Zdrdj

Jaworzno
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Rybnik

Siemianowice Sl.

Sosnowiec
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Tychy

wodzistawski

Zabrze

zawiercianski

Zory

zywiecki
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Zrédto: opracowanie wiasne

c. Obiekty kulturalne

Nazwa powiatu

Liczba obiektow typu obiekty kulturalne dysponujgcych miejscami

siedzgcymi w okreslonym przedziale liczbowym

1000+

500-999

250-499

100-249

50-99

ponizej 50

Suma
obiektow

bedzinski

bielski

Bielsko-Biata

13

bierunsko-ledzinski
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Bytom

Chorzow

cieszynski

Czestochowa

czestochowski

Dabrowa Godrnicza

Gliwice

gliwicki

Jastrzebie-Zdréj

Jaworzno
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Zory

zywiecki
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Zrédto: opracowanie wiasne

d. Obiekty sportowe

Nazwa powiatu

Liczba obiektow typu obiekty sportowe dysponujgcych miejscami

siedzgcymi w okreslonym przedziale liczbowym

1000+

500-999

250-499

100-249

50-99

ponizej 50

Suma
obiektow

bedzinski

bielski

Bielsko-Biata

bierunsko-ledzinski

Bytom

Chorzow

cieszynski

Czestochowa

czestochowski

Dabrowa Godrnicza

Gliwice

gliwicki
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Jastrzebie-Zdréj

Jaworzno

Katowice

ktobucki

lubliniecki

mikotowski

Mystowice

myszkowski

Piekary Slaskie

pszczynski

raciborski

Ruda Slaska

rybnicki

Rybnik

Siemianowice Sl.

Sosnowiec

Swietochtowice

tarnogdrski

Tychy

wodzistawski

Zabrze
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Zory
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Zrédto: opracowanie wiasne

e. Szkoty wyzsze i placowki edukacyjne

Nazwa powiatu

Liczba obiektdw typu szkoty wyzsze i placowki edukacyjne dysponujacych
miejscami siedzgcymi w okreslonym przedziale liczbowym

1000+

500-999

250-499

100-249

50-99

ponizej 50

Suma
obiektow

bedzinski

4

bielski

3

Bielsko-Biata

19

bierunsko-ledzinski

1

Bytom

8

Chorzéw

6

cieszynski

6

Czestochowa

22

czestochowski

Dabrowa Goérnicza

Gliwice

gliwicki

Jastrzebie-Zdroj

Jaworzno
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myszkowski

Piekary Slaskie

pszczynski

raciborski

Ruda Slaska

rybnicki

Rybnik

Siemianowice Sl.

Sosnowiec

Swietochtowice

tarnogoérski

Tychy

wodzistawski

Zabrze

zawiercianski

Zory
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Zrodto: opracowanie wiasne

f. Obiekty gastronomiczne

Nazwa powiatu

Liczba obiektow gastronomicznych dysponujacych miejscami siedzagcymi w
okreslonym przedziale liczbowym

1000+

500-999

250-499

100-249

50-99

ponizej 50

Suma
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Sosnowiec 0 0 1 1 3 9 14
Swietochtowice 0 0 0 1 1 2 4
tarnogérski 0 0 0 4 3 4 11
Tychy 0 0 1 1 2 4 8
wodzistawski 0 0 0 1 2 3 6
Zabrze 0 0 1 4 0 5 10
zawiercianski 0 0 0 0 1 2 3
Zory 0 0 0 0 1 2 3
zywiecki 0 0 0 0 3 4 7
RAZEM 0 0 10 47 58 143 258

Zrédto: opracowanie wiasne
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Zatacznik 11 - Lista przebadanych obiektow konferencyjnych i wystawienniczych z
liczbg miejsc siedzgcych

Lp. | Nazwa obiektu Miejscowosé Liczba miejsc
siedzacych
1. Miedzynarodowe Centrum Kongresowe .
Katowice 10000
2. Centrum Edukacyjno-Kongresowe o
Politechniki Slgskiej Gliwice 1300
3. PreZero Arena Gliwice
Gliwice 910
4, Gliwickie Centrum Naukowo- o
Technologiczne CECHOWNIA Gliwice 260
5. | Slaska Okregowa Izba Inzynieréw _
Budownictwa Katowice 210
6. Centrum Aktywnosci w Mikotowie
Mikotéw 197
7. Okregowa lIzba Przemystowo-Handlowa
Tychy 150
8. | Fabryka Petna Zycia o
Dabrowa Gérnicza 120
9. Regionalna Izba Gospodarcza w Katowicach
Katowice 120
10. | D9 space
Katowice 118
11. | Jaworznicka lzba Gospodarcza
Jaworzno 110
12. | Regionalna Izba Przemystowo-Handlowa
Czestochowa 80
13. | Izba Gospodarcza Metali Niezelaznych i )
Recyklingu Katowice 70
14. | Hutnicza Izba Przemystawo-Handlowa
Katowice 60
15. | Centrum Sportowo Konferencyjne Sportowa )
Dolina Bedzin 50
16. | Krajowa lzba Gospodarki Nieruchomosciami
Katowice 50
17. | Slaska Izba Rolnicza
Katowice 50
18. | Zagtebiowska Izba Gospodarcza i
Dabrowa Gérnicza 50
19. | Izba Rzemieélnicza oraz Matej i Sredniej
Katowice 40

Przedsiebiorczosci
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Okregu Przemystowego

20. | Polsko-Niemiecka Izba Przemystowo- )
Handlowa Katowice 40

21. | Zorska lzba Gospodarcza )

Zory 40
22. | lzba Przemystowo-Handlowa

Tarnowskie Gory 35
23. | Polska lzba Ekologii

Katowice 35
24. | Slaska Okregowa Izba Architektéw RP )

Katowice 35
25. | Beskidzka lzba Gospodarcza

Bielsko - Biata 30
26. | Gérnicza Izba Przemystowo-Handlowa

Katowice 30
27. | Izba Gospodarcza . 3 .

Wodzistaw Slaski 30
28. | Regionalna lzba Przemystowo-Handlowa

Gliwice 30
29. | Slaska Izba Budownictwa

Katowice 30
30. | Izba Przemystowo - Handlowa Rybnickiego .

Rybnik 20

Zrédto: opracowanie wiasne
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